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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Objectivos de aprendizagem

Pré-requisito para o estudante: Recomenda-se a aquisicao de
conhecimentos basicos de marketing.

O aluno é capaz de

® Reconhecer os tipos de conteudo de um sitio Web

® Compreender os principios basicos da otimizacao para motores de
busca

® Conceber e criar conteudos SEO para um sitio Web
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Porque
SEO?

Para ajudar os seus clientes a
encontra-lo! e
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B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

O que e SEO?

e A otimizagcdo dos motores de busca (SEO) € o processo de melhorar o sitio
Web ou o comercio eletronico para aumentar a sua visibilidade nos motores de

busca quando as pessoas procuram produtos ou servicos relacionados com a
sua empresa.

e Os motores de busca, como o Goog{Ie e o Bing, utilizam bots ou "spiders" para
rastrear paginas na Web, indo de site em site, recolhendo informacdes sobre
essas paginas e colocando-as num indice (como uma biblioteca gigante).

e Em seguida, os algoritmos analisam as paginas no indice, tendo em conta
centenas de factores ou sinais de classificacdo, para determinar a ordem pela

gual as paginas devem aparecer nos resultados da pesquisa para uma
eterminada consulta.
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B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Porque e que a SEO e importante?

Aumenta a credibilidade do sitio

® Um sitio com uma classificacido elevada nas paginas de resultados dos motores de busca € normalmente

considerado de alta qualidade e fiavel pelos motores de busca, o que aumenta a credibilidade da sua
empresa.

E "gratis"
® Depois de ter publicado conteudos ou de ter efectuado algumas melhorias técnicas de SEQO, os motores de
busca continuam a promover conteudos uteis e a ajuda-lo a encontrar os seus clientes de forma organica
Apoia o marketing de conteudos

® Ao criar conteudos SEO uteis para os visitantes, incluindo texto, imagens e videos, o seu sitio tera uma
melhor classificacdo nos resultados de pesquisa e apoiara os seus objectivos de marketing de conteudos.

Maximiza as campanhas PPC

® As estratégias de marketing ndo pago (SEO) e pago &PPC) funcionam bem em conjunto.

® O PPC ajuda o seu sitio a aparecer no topo dos resultados da pesquisa paga, enquanto a SEO faz o mesmo
organicamente.

® Com a SEO pode poupar no seu orgamento PPC (bom conteudo, melhor pontuagao de qualidade, anuncios
mais baratos)
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Developing E-marketing Skills
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Porque e que a SEO e importante?

Da-lhe uma vantagem competitiva:

Se considerarmos que os resultados na primeira pagina de uma pesquisa no
Google obtém mais de 90% do trafego, ndo se pode dar ao luxo de nao
estar presente .

Comece por identificar os seus concorrentes, analisar os seus pontos fortes e
fracos e criar e gerir a sua reputacao em linha. _ ] ]
Depois, certifique-se de que 0 seu sitio carrega rapidamente e € compativel
com dispositivos moveis, crie 0 melhor conteudo possivel e concentre-se em
proporcionar a melhor experiéncia ao utilizador.

Pode ajuda-lo a chegar a mais pessoas

Enquanto muitas campanhas de marketing tendem a concentrar-se num
publico-alvo definido, a SEO pode ajuda-lo a atrair qualquer pessoa com
Intencao num determinado momento, independentemente da fase do funil de
vendas em que se encontre.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Porque e que a SEO e importante?

Ajuda-o a classificar-se melhor nas pesquisas locais

As pesquisas locais, como "restaurantes perto de mim", estao a tornar-se mais comuns.
Cerca de 80% das pesciwsas locais em telemoéveis conduzem a conversoes. N

As estratégias de SEO local podem ajuda-lo a atrair estes pesquisadores que estao
frequentemente prontos para comprar.

Melhora a usabilidade do sitio Web

A SEO tem a ver com tornar o seu sitio web mais amigo dos motores de busca, mas também
gode melhorar a experiéncia que um cliente tem quando visita o seu sitio web., _

e se esforgar por criar conteudo util e de alta qualidade, tornar o seu site mais rapido e mais
reativo, adicionar backlinks e melhorar todas as paginas, normalmente obtém um excelente site,
para além de um site optimizado para os motores de busca.

E possivel medir os resultados

C,?_m V?/ SbEO, € possivel acompanhar as alteracdes nas classificacdes, conversoes e trafego do
sitio Web.

Por exemplo, com o Google Analytics, pode ver o percurso de compra de cada utilizador do sitio
Web, incluindo as paginas com que se envolveu, as palavras-chave que utilizou para pesquisar e
se concluiu accgoes especificas.
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Porque e que a SEO e importante?

Melhora as taxas de envolvimento dos utilizadores

Um site optimizado atrai trafego de qualidade. o N

Se tiver um site com conteudo util que corresponda a intengao do
pesquisador, é provavel que ele passe mais tempo a navegar, o que, em
ultima analise, pode levar a mais conversoes € a um aumento do ROI.

Os clientes que se envolvem durante mais tempo com um sitio Web
tendem a ligar-se mais a marca.

Resultados a longo prazo

Ao contrario de alguns metodos de publicidade paga, a SEO proporciona
beneficios a longo prazo. o

Depois de estabelecer uma forte presenga organica e manter boas
praticas de SEO, o seu sitio Web pode continuar a atrair trafego organico

e a produzir resultados ao longo do tempo sem incorrer em custos de
publicidade continuos.
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Porque e que a SEO e importante?

De um modo geral, a SEO é importante porque ajuda o seu sitio
Web a obter uma classificagao mais elevada nos resultados de
pesquisa, a atrair trafego direcionado, a criar confiangae
credibilidade, a proporcionar uma melhor experiéncia ao utilizador
e a obter resultados sustentaveis a longo prazo para a sua
presenca em linha.
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Sitio Web atrativo
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Como é um sitio Web atrativo?

Um sitio Web atrativo é:

* visualmente apelativo
o facil de utilizar
e envolvente

A atratividade é subjectival!

E importante ter em conta o seu publico-alvo, as suas preferéncias e
0s objectivos do seu sitio Web ao conceber um sitio Web atraente.
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Elementos-chave que contribuem para™>

um sitio Web atrativo:

Concecao visual:

e Um _?gio(\jNeb visualmente apelativo incorpora um esquema de cores atraente, imagens de alta qualidade e esquemas
equilibrados. : : : . "

e Um design limpo e moderno que se alinhe com a identidade da sua marca — utilizar as cores da marca, o logotipo, a
tipografia e os elementos visuais de forma coerente em todo o sitio.

Navegacgao de facil utilizagao:

e Navegacao intuitiva que permite aos utilizadores encontrar facilmente a informagao de que necessitam. .
® Menus claros e bem organizados, hierarquia l6gica de paginas e uma fungao de pesquisa podem melhorar a experiéncia do
utilizador e manter os visitantes envolvidos.

Design responsivo:

® Optimizado para varios dispositivos e tamanhos de ecra. o o _ N o

e Adapta-se e é exibido corretamente em computadores de secretaria, computadores portateis, tablets e dispositivos moveis.

° Ot'f'IeSI n responsivo garante que o seu sitio Web tem um 6timo aspeto e funciona bem, independentemente do dispositivo
utilizado.

Conteudo atraente:

e Um conteudo cativante e bem escrito € crucial para atrair e reter visitantes. _
° ]ytlllze ufr_na linguagem clara e concisa, titulos apelativos e imagens ou videos relevantes para comunicar a sua mensagem de
orma eficaz.

® Incorporar a narragéo de historias e apelos a agao convincentes para incentivar a interagao do utilizador.
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Elementos-chave que contribuem para™>

um sitio Web atrativo:

Chamada para agao (CTA) apelativa:

e Ainclusédo de CTAs visualmente apelativas e estrategicamente colocadas ajuda a orientar os visitantes para as acgoes
desejadas, como fazer uma compra, inscrever-se numa newsletter ou contacta-lo.

Velocidade de carregamento rapida:

e Os sitios Web de carregamento lento podem frustrar os visitantes e conduzir a taxas de rejei¢cao elevadas.
® A velocidade optimizada de carregamento da pagina proporciona uma experiéncia de navegagao suave e sem problemas.

Multimédia envolvente:

® Aincorporacao de elementos multimédia interessantes, como videos, animagdes ou funcionalidades interactivas, pode tornar

o seu sitio \WWeb mais apelativo e interativo. o - N
e Utilize multimédia de forma estratégica para melhorar a experiéncia do utilizador e transmitir a sua mensagem de forma

eficaz.
Prova social:
e Aa refentagéo de testemunhos, criticas ou estudos de casos pode ajudar a criar confianga e credibilidade junto dos
visitantes.

® A prova social positiva pode tornar o seu sitio Web mais atrativo e incentivar os utilizadores a agir.

Actualizagoes regulares:

e Um sitio Web atrativo € aquele que é regularmente atualizado com conteudos frescos, novas funcionalidades e informacgdes

relevantes.
® As actualizagdes regulares mostram que o seu sitio Web esta ativo, atualizado e bem cuidado.
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conteudos para o sitio Web?

M Co-funded by
LR the European Union




Porque e que precisamos de ®DEMS

conteudos para o sitio Web?

Informar e educar

O conteudo fornece informacdes valiosas e educa os visitantes sobre os seus produtos, servicos,

sector ou topicos especificos de interesse. . _
Ajuda a responder as suas perguntas, a responder as suas necessidades e a estabelecer os

seus conhecimentos.

Envolver e entreter:

Um conteudo atraente e cativante mantém os visitantes no seu sitio Web durante mais tempo.
Cativa a atengao do utilizador, desperta o seu interesse e incentiva-o a explorar mais. Os
conteudos interactivos e divertidos também podem melhorar a experiéncia do utilizador.

Criar confianca e credibilidade:

Um conteudo bem elaborado ajuda a criar confianga e credibilidade junto do seu publico.
Demonstra o seu conhecimento, experiéncia e autoridade no seu sector. Um conteudo de alta
qualidade, exato e fiavel estabelece a sua marca como uma fonte de informacao fiavel.
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Porque e que precisamos de ®DEMS

conteudos para o sitio Web?

Melhorar a SEO e a visibilidade organica:

Os motores de busca valorizam o conteudo fresco, relevante e de alta qualidade.
A atualizagao regular do seu sitio Web com conteudos valiosos pode melhorar as
classificagoes nos motores de busca, impulsionar o trafego organico e aumentar a
visibilidade do seu sitio Web para potenciais visitantes.

Impulsionar as conversoes e as vendas:

Um conteudo eficaz pode guiar os visitantes através do percurso do cliente e

influenciar as suas decisbes de compra.
Pode apresentar os seus produtos ou servigos, realgar as suas vantagens,
responder a objeccées comuns e fornecer apelos a acdo persuasivos, conduzindo,

em ultima analise, a conversoes e vendas.

Apoio ao servico e apoio ao cliente:

Os conteudos podem servir de recurso para apoio ao cliente, fornecendo FAQs,
g\ulas de resolugao de problemas, tutoriais e materiais de instrugao.
juda os clientes a encontrar solugdes para os seus problemas e melhora a sua

ereriéncia global com a sua marca.
Co-funded by

the European Union




Porque e que precisamos de ®DEMS

conteudos para o sitio Web?

Fomentar a lealdade a marca e o envolvimento:

Conteudos convincentes e valiosos mantém o seu publico envolvido e ligado a sua

marca.
Incentiva a repeticao de visitas, a partilha social e os conteudos gerados pelos

utilizadores.
Ao fornecer consistentemente conteudos valiosos, pode promover a lealdade a marca

e criar uma comunidade em torno da sua marca.

Diferenciar-se dos concorrentes:

Um conteudo bem elaborado distingue o seu sitio Web da concorréncia.
Permite-lhe mostrar a sua proposta de valor unica, exprimir a personalidade da sua
marca e criar uma voz e um tom distintivos que ressoem junto do seu publico-alvo.
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Diferentes tipos de conteudos
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Diferentes tipos de conteudos num’ S
sitio Web

Existem varios tipos de conteudo que podem ser incluidos num
sitio Web, dependendo do

e objectivos
e publico-alvo
e e a natureza do sitio Web.
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Diferentes tipos de contetidos num® 26M>

sitio Web

Eis alguns tipos de conteudos comuns:

Conteudo em texto: incluindo artigos escritos, publicacbes em blogues, descricdes de
produtos, guias, documentos técnicos, estudos de casos, perguntas frequentes e
qualquer outra informacgao em texto que forneca conteudo valioso e informativo aos
visitantes.

Conteudo visual: incluindo imagens, infografias, quadros, graficos, ilustragcdes e
videos. Os elementos visuais ajudam a melhorar a experiéncia do utilizador, a
transmitir informacdes de uma forma mais cativante e a tornar o conteudo mais
partilhavel e memoravel.

Conteudos multimédia: incluindo conteudos audio, como podcasts, entrevistas e
faixas de musica, que podem ser consumidos diretamente no sitio Web ou através de
ficheiros descarregaveis ou de leitores incorporados.
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Diferentes tipos de contetidos num® 26M>

sitio Web

Conteudo gerado pelo utilizador (UGC): refere-se ao conteudo criado por
utilizadores ou clientes. Pode incluir analises de produtos, testemunhos, comentarios,
discussdes em foruns, publicacbes em redes sociais e qualquer outro conteudo que os
utilizadores contribuam para o sitio Web.

Conteudos interactivos: Os conteudos interactivos envolvem os utilizadores e
incentivam a sua participacao ativa. Por exemplo, questionarios, inquéritos, sondagens,
calculadoras, mapas interactivos, jogos e infografias interactivas.

Conteudos de redes sociais: A integracao de conteudos de redes sociais permite aos
utilizadores ver e interagir com publicacdes de redes sociais, botdes de partilha e feeds
de redes sociais diretamente no sitio Web.

Co-funded by
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Diferentes tipos de contetidos num® 26M>

sitio Web

Conteudo do comércio eletréonico: No caso dos sitios Web de comércio eletrénico, as listas de
produtos, as descrigcdes dos produtos, as informacdes sobre precos, as criticas dos clientes, as
classificacdes e a funcionalidade do carrinho de compras sao tipos de conteudo cruciais.

Paginas de destino: As paginas de destino sao paginas especificas concebidas para captar a
atencao do visitante e conduzir a uma determinada agao, como a inscricao numa newsletter, o
descarregamento de um recurso ou a realizacao de uma compra. Normalmente, centram-se
numa unica oferta ou objetivo de conversao.

Noticias e actualizacoes: Os sitios Web incluem frequentemente uma seccao de noticias,
comunicados de imprensa, actualizagdes da empresa ou publicagdes em blogues para manter
os visitantes informados sobre os ultimos desenvolvimentos, tendéncias do sector ou anuncios
da empresa.

Sobre e informagdes de contacto: E essencial ter um contetido que apresente a empresa ou
organizacao, fornecga informacgdes sobre a sua missio, valores, equipa e dados de contacto. Isto
ajuda a estabelecer credibilidade e facilita a comunicacao com os visitantes.
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Atividade na sala de aula

Formar um grupo de 4-5 pessoas.
Discutir em grupos:

* Que tipo de conteudo consome?
* Porque é que acha que é interessante?

» Tente pensar nos objectivos comerciais subjacentes ao conteudo? O que
€ que o conteudo pretende que o cliente faca?

» Qual é a relagao entre o conteudo e o sitio Web da empresa?

R Co-funded by ® DEMS
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Regras basicas para escrever
conteudos SEO

1. Escrever para humanos

e Conheca o seu publico e escreva para ele, responda as suas
perguntas e ajude-o nos problemas com que se debate

e Atrair backlinks: O conteudo que escreve deve atrair backlinks
de outros sitios para melhorar a sua SEO.

M Co-funded by
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para escrever 2=
conteudos SEO e

Discover new keywords

2. Saber como encontrar as palavras-chave correctas

e Efetuar uma pesquisa de palavras-chave com o Planeador s e ot s e
de palavras-chave do Google (para utilizar o Planeador de aQ
palavras-chave do Google, é necessario ter uma conta do el

% English (default) € Al locations

Google Ads, ver instrugdes aqui)
1. Descobrir novas palavras-chave (exemplo: agéncia de -
marketing digital em Turku) o
2. Introduza produtos ou servicos estreitamente
relacionados com a sua atividade (utilize virgulas para
separar as palavras-chave ou clique em Enter) e

cligue em "obter resultados” e R ———— o
3. Escolha as melhores ideias (= 0 maior numero de o e e e P P T I
pesquisas com uma quantidade razoavel de e
concorréncia) e utilize-as no seu conteudo 2 a—
e Lerinstrucdes detalhadas da Hubspot G &=
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https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://backlinko.com/google-keyword-planner
https://blog.hubspot.com/marketing/how-to-do-keyword-research-ht

Regras basicas e ——
para escrever
conteudos SEO

3. Otimizar os cabecalhos

o Ultilize as melhores palavras-chave nos cabecalhos e
no conteudo principal
O nao usar palavras-chave! — escrever sempre para
humanos
o Cabecalhos (H1, H2, H3...)
e Apenas um H1 por pagina como titulo principal da
pagina!
o Utilize outros cabecalhos de forma sistematica, por
exemplo, na tese a, o primeiro subtitulo € H2 e, sob
0 mesmo assunto, vem depois o H3 e talvez o H4,
etc. Vet o [T ——
o Sites de pesquisa com extensdes do Chrome:
o Meta SEO em 1 clique VIDEO ADVERTISINGINC] -
o Estatisticas de SEO abertas SALES ANDBRAND AWA] 7=

All headers in order of their appearance in
HTML.

TS Videx
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https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/keyword-stuffing/
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-seo-statsformerly-pa/hbdkkfheckcdppiaiabobmennhijkknn

videolle

r(egras Masilivdo
para escrever
conteudos SEO DIGITAL

4. Conteudo de alta qualidade T
e Escrever conteudos longos, informativos, Unicos e de alta S e e el

qualidade para o seu publico-alvo

o Como é que os pode ajudar?

o O que é que eles procuram?

8 S’H ﬁ‘z'Z %agegspsrgg?ig ;g)tz{gmnaésg copie e cole nada! VIDEORDVERTISING INCREASES

e 500 - 1000 palavras por pagina — tornar o texto digitalizavel e de SALES AND BRAND AWARENESS

facil leitura

o utilizar cabecgalhos, etiquetas de ancoragem e ligacdes ot ity & ey o nerte e amymore v 1 ot e s ot stamen syt 1
~ |nternas, IIStaS, |magens Vldeos tabelas, etC_ . hlilsn'[bEEITI planninjl wwmlhe.target gl’OLIDiI? mind,opl.imi?e-d[D.SL.Ii[..diff!?rEn[ distribution channels, and distributed correctly.
e N&o se esquecga de acrescentar a palavra-chave mais st mpessR rbusnesses o s croene e ERy
|mport_a_nte sobre’ o assunto nos cabecalhos e _algures no texto Whenit comes to digital content, Vidé6&EVERISERIEN reated with the target group or channel in mind are stil ing. Digital
o utilizar também outras palavras-chave relacionadas (por e e s et o et s o et s D gorttes e
exe’mplo, pUbll’CIdade em Vldeo a Vldeo marketlng, Vldeo, the goal is to increase brand awareness or sales or to engage customers.
anuncios em video) L
O Otlmlzar Cada paglna para Um tema, naO Utlllzar tOdaS aS VIDEO ADVERTISING YOU'LL REACH THE RIGHT VIDEO ADVERTISING
7 H ENGAGES TARGET GROUPS AUDIENCE AT THE RIGHT BUILDS YOUR BRAND

palavras-chave possiveis da sua empresa em todas as
paginas (conceber a estrutura do sitio Web de modo a que
cada servigo/produto esteja na sua propria pagina, ver
primeira imagem a dlreltag

> NEED HELP MAKING YOUR ADVERTISING
R Co-funded by VIDEO?
*

* *
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https://www.videolle.fi/en/video-production/advertising-video



https://instapage.com/blog/what-is-an-anchor-tag
https://underconstructionpage.com/inner-links-in-seo-strategy-guide/
https://underconstructionpage.com/inner-links-in-seo-strategy-guide/
https://www.videolle.fi/en/video-production/advertising-video

Regras basicas para escrever & DEMS
conteudos SEO

5. Ligacoes a sitios de elevada qualidade

Utilizar ligagdes para mostrar a origem da informacao
Utilizar apenas sitios de elevada qualidade (os maiores especialistas no assunto)
o Se criar uma hiperligacao para um sitio que contenha spam, o Google considera
gue o seu sitio tambem contém spam
O objetivo geral dos motores de busca € tornar a informacao de qualidade
universalmente disponivel.
o Quando estabelece ligagdes a bons sitios, mostra aos motores de busca que
esta ligado a outros sitios e que obtém as suas informagdes de sitios uteis.
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Regras basicas para
escrever conteudos SEO

6. Utilizar tipos de conteudo variados

Utilizar outros tipos de suportes (videos,
imagens, infografias) para apoiar e
desenvolver as informacdes no texto e
maximizar a classificacao também nos
resultados de pesquisa de imagens e videos.

How to Research Keywords for Your SEO
Strategy

be able to establish

NWETWURD"

RESEARCH
TUTORL >_

N O
N .
N

Step 1: Make a list of important, relevant topics based on
what you know about your business.

Co-fu nded by To kick off this process, think about the topics you want to rank for in terms of
the European Union generic ats. You'll ¢ kets y ink are
important to your business, and then you'll use those topic buckets to help come

B DEMS

velopi gEmakt ng Skills
fo the Business Market

keyword research futonal

Mayta kaikkd  —




Regras basicas para & DEMS
escrever conteudos SEO

for the Business Market
7. Escrever o meta-titulo e a descrigao

As etiquetas de titulo e as meta descri¢cdes sédo pedacgos de cdédigo HTML no cabecgalho de uma pagina Web.
Ajudam os motores de busca a compreender o conteudo de uma pagina.
A etiqueta de titulo e a meta descricdo de uma pagina sao normalmente apresentadas sempre que essa pagina aparece nos
resultados dos motores de busca.
As meta tags bem escritas e convincentes podem atrair mais utilizadores a clicar no seu sitio Web a partir dos resultados do
motor de busca.
Comprimento do titulo: 55-60 caracteres
O  Escolha um titulo que se leia naturalmente e que comunique eficazmente o tépico do conteudo da pagina.
O Crie titulos unicos para cada pagina. Isto ajuda o Google a saber como a pagina se distingue das outras no seu sitio.
O  Os titulos devem ser curtos e informativos. Se for demasiado longo ou menos relevante, o Google pode mostrar apenas
uma parte do mesmo ou um que seja gerado automaticamente no resultado da pesquisa do Google.
O O passo mais importante € certificar-se de que efectua uma pesquisa de palavras-chave para garantir que utiliza
palavras-chave de elevado valor na sua etiqueta de titulo
Comprimento da descri¢ao: 150-160 caracteres
O Resumir com exatidao o conteudo da pagina.
O  Ultilize descri¢gbes unicas para cada pagina.
O Inclua a sua palavra-chave principal e as palavras-chave relacionadas de forma natural
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Regras basicas para & DEMS
escrever conteudos SEO

& hitps:/Awww.videolle. fi

Title — Digital video marketing and video productior

We are a full-service video agency that combines digital channel, strategic, ... Video production

sinki, Turku and Tampere

SUMMARY Headers mages Links Social Tools

Title Digital video marketing and video production agency | Helsinki,
78 characters Turku, Tampere
Description We are a full-service video agency that combines digital channel
3 strategic, and marketing expertise with high-quality video
production
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Regras basicas para ¥ DEMS
escrever conteudos SEO

8. Nao se esqueca de otimizar as suas imagens

Sem uma otimizacao adequada da imagem, esta a desperdicar um valioso recurso de
SEO.

Melhores praticas de SEO para imagens:
1. Escolher o formato correto

- PNG, JPEG, WebP
2. Comprimir as suas imagens

- Comprima as suas imagens antes de as carregar no seu sitio.
- Pode fazé-lo no Photoshop ou utilizar uma ferramenta como o TinyPNG.
- Imagens demasiado grandes prolongam o tempo de carregamento da pagina

Co-funded by
the European Union



https://tinypng.com/

Regras basicas para & DEMS
escrever conteudos SEO

As melhores praticas de SEO para imagens continuam:
3. Personalizar os nomes dos ficheiros de imagem

- Altere o nome do ficheiro em relacdo ao nome predefinido para ajudar os motores de busca a
compreender a sua imagem e melhorar o seu valor SEO, por exemplo IMG_722019 —
dark_blue_shirt

4. Escreva um texto alternativo optimizado para SEO

As etiquetas Alt sdo uma alternativa de texto as imagens quando um navegador nao as consegue
processar corretamente.
- Tal como o titulo, o atributo alt € utilizado para descrever o conteudo de um ficheiro de imagem.
- Quando a imagem nao € carregada, aparece uma caixa de imagem com a etiqueta alt no canto
superior esquerdo.
- Certifique-se de que se enquadram na imagem e que a tornam relevante.
- A adicao de etiquetas alt adequadas as imagens do seu sitio Web pode ajuda-lo a obter melhores
classificacbes nos motores de busca, associando palavras-chave a imagem
- Fornece ao Google informacgdes uteis sobre o objeto da imagem.
- O objetivo do texto alternativo € melhorar a acessibilidade, descrevendo o que uma imagem esta a
co-funab@@gtrar aos visitantes que nao tém a capacidade de a ver. No entanto, também ajuda os motores de
the Eurdpergoaniermelhora a SEO.




Atribuicao 4

1. Conteudo. Que tipo de conteudo pretende utilizar no seu sitio Web?

e Faca uma lista dos diferentes tipos de conteudos que pretende adicionar
ao seu sitio Web (ver fichas 22-24)

e Adicione alguns dos diferentes tipos de conteudo que seleccionou no
prototipo do seu sitio Web

1. SEO
Escreva um titulo e uma descricao para o seu sitio Web
Efetuar uma analise de palavras-chave SEO e elaborar uma lista de
palavras-chave relevantes para o seu sitio Web

e Adicione a lista de palavras-chave numa folha anexa no final do
powerpoint do seu sitio web

Co-funded by § IV'
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O material DEMS tem como objetivo melhorar as competéncias de marketing digital
Nno ensino superior, respondendo as necessidades das empresas € organizacoes. E
disponibilizado acesso a um vasto conjunto de diapositivos com atividades €
trabalhos em sala de aula, bem como a instru¢oes de utilizagao detalhadas para o
professor. E livre de utilizar parte ou a totalidade do material disponivel.

O material inclui conteudos e numeros retirados da Internet, pelo que esta sujeito a
alteracOes. As fontes foram anunciadas de acordo com as regras de utilizacao livre.
O material na sua totalidade pode ser visualizado e descarregado a partir de
www.dems.pro. Todo o material € produzido para utilizacao livre e cofinanciado pelo
programa Erasmus +.

Developing E-marketing Skills ST the Euro pean Union GDANSK UNIVERSITY
for the Business Market OF TECHNOLOGY

§ DEMS REM Co-funded by ~HB> I [ U wre IEIRORIE®)  TURKU AMK
1

SCIENCES | S CA p TURKU UNIVERSITY OF

UTRECHT APPLIED SCIENCES
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