
Marketing treści
(Content Marketing)

Planowanie



Cele nauczania

• Powiązanie treści z celami
• Wybór najlepszych kanałów w zależności od nadawanych treści
• Planowanie strategii treści
• Planowanie treści cyfrowych
• Planowanie zawartości witryny dla każdego kanału



Tematy

• Planowanie treści i celów

• Planowanie kanałów i treści

• Planowanie kanwy strategii treści

• Plan zawartości cyfrowej

• Plan zawartości strony internetowej

• Plan zawartości bloga

• Plan treści w mediach 
społecznościowych

• Plan treści wiadomości e-mail

• Plan zawartości reklamowej

• Zadania



“Cel bez planu jest tylko życzeniem".

Antoine de Saint-Exupéry



Planowanie treści i celów



Źródło: Molleda, 2010. 

Planowanie 
treści i celów

Wybór treści najbardziej 
odpowiedniej do 
zamierzonych celów



Planowanie kanałów i treści



Planowanie kanałów i treści

Kanał powinien być wybrany zgodnie z treścią

Źródło: Hanlon, 2019, s. 267.



Planowanie kanwy strategii 
treści



Planowanie 
zawartości 
Kanwa strategii

• Powinniśmy starać się 

planować treści, biorąc pod 

uwagę cele, kanały, rodzaj 

treści, tematy, które mają 

zostać poruszone

• Różnorodność powinna być 

uprzywilejowana w planowaniu



Plan zawartości

• Tworzenie treści jest często planowane i zarządzane w ramach 

kalendarza treści

• na kanał może być dobrą praktyką

• pozwala sprawdzić, gdzie są luki w treści

• upewnij się, że treść jest gotowa z odpowiednim wyprzedzeniem

• umożliwia przypisanie obowiązków

• Planowanie treści umożliwia szybkie znajdowanie tematów i wygodne 

ilustrowanie treści.



Plan zawartości cyfrowej



Plan zawartości cyfrowej

• Przedstawia globalną wizję treści, która ma być rozpowszechniana za 

pośrednictwem wszystkich kanałów.

• Ułatwia analizę dystrybucji treści według person

• Ułatwia analizę dystrybucji treści według celu.

• Umożliwia przegląd dystrybucji treści przez cały miesiąc.

• Pozwala sprawdzić, czy wszystkie trzy obszary lejka są zasilane treścią.



Źródło: https://frizbit.com/blog/marketing-funnel-explained-optimize-your-full-funnel-strategy/





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Wybierz markę i zaplanuj działania na jeden tydzień.

● Synteza na tej mapie informacji uzyskanych na poprzednich 

mapach.



Plan zawartości strony 
internetowej



Plan zawartości strony internetowej

• Okresowy przegląd zawartości strony internetowej 

• Przegląd/aktualizacja istniejącej zawartości

• Tworzenie nowych sekcji z nową zawartością

• Wybór elementów graficznych i innych elementów, które dodają wartość 

• Zdefiniuj rolę każdej strony w lejku.

• Rozpowszechnianie strony za pośrednictwem innych kanałów 

organizacji.





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Zachowując wybraną wcześniej markę lub firmę, korzystając 

z mapy przedstawionej powyżej, zaproponuj treść dla 7 stron 

witryny marki.



Plan zawartości bloga



Plan zawartości bloga

• Promowanie różnych tematów

• Motywowanie wyboru elementów graficznych i innych elementów, które 

dodają wartość 

• Zdefiniuj rolę każdego wpisu na blogu w lejku.

• Ułatwia rozpowszechnianie wpisów na blogu za pośrednictwem innych 

kanałów organizacji.

• Stymuluje wykorzystanie CTA





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Zachowując wybraną wcześniej markę lub firmę, korzystając 

z mapy przedstawionej powyżej, zaproponuj treści blogowe 

na jeden miesiąc.



Plan treści w mediach 
społecznościowych



Plan treści w mediach społecznościowych

• Pomaga dystrybuować treści w różnych sieciach społecznościowych

• Ułatwia dywersyfikację poruszanych tematów

• Zachęca do refleksji nad używanymi elementami graficznymi.

• Obsługuje publikację treści stron trzecich

• Zdefiniuj rolę każdego posta w lejku.





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Zachowując wybraną wcześniej markę lub firmę, korzystając 

z mapy przedstawionej powyżej, zaproponuj treści 

społecznościowe na kolejne 7 dni.



Plan treści wiadomości e-mail



Plan treści wiadomości e-mail

• Pomaga w dystrybucji treści w różnych typach wiadomości e-

mail

• Ułatwia dywersyfikację poruszanych tematów

• Zachęca do refleksji nad używanymi elementami graficznymi.

• Zdefiniuj rolę każdej komunikacji w lejku.

• Stymuluje wykorzystanie CTA





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Zachowując wybraną wcześniej markę lub firmę, korzystając 

z mapy przedstawionej powyżej, zaproponuj wysyłanie 

wiadomości e-mail przez jeden miesiąc.



Plan zawartości reklamowej



Plan zawartości reklamowej
• Pomaga w dystrybucji treści reklamowych na różnych platformach i ma 

wizję osi czasu.

• Ułatwia dywersyfikację reklam, które mają zostać pokryte

• Ułatwia integrację z innymi treściami

• Zachęca do refleksji nad używanymi elementami graficznymi.

• Zdefiniuj rolę każdej reklamy w lejku.

• Stymuluje wykorzystanie CTA





Aktywność w klasie

● W grupie (2 lub 3 osoby).

● Zachowując wybraną wcześniej markę lub firmę, korzystając 

z mapy przedstawionej powyżej, zaproponuj treści reklamowe 

na 7 dni (jedna reklama na każdy dzień).



Ocena aktywności

• Ocena indywidualna

• Mając na uwadze mapę, która syntetyzuje treść i inne mapy, dla 

każdego kanału, które zawierają bardziej szczegółowe informacje, 

student musi przeanalizować zaprogramowaną treść, analizując takie 

aspekty, jak okresowość, różnorodność treści, różnorodność 

wykorzystywanych kanałów i inne aspekty, które zostały przedstawione 

w trakcie tego kursu.

• Uczeń powinien przeanalizować mapy wykonane przez inną grupę.
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Materiał DEMS ma na celu zwiększenie umiejętności 
marketingu cyfrowego w szkolnictwie wyższym, 
odpowiadając na potrzeby biznesu i organizacji. Użytkownicy 
mają dostęp do obszernych zestawów slajdów z ćwiczeniami 
i zadaniami, a także do szczegółowych instrukcji dla 
nauczycieli. Możesz swobodnie korzystać z części lub całości 
dostępnych materiałów.

Materiał zawiera treści i dane liczbowe pobrane z Internetu 
i w związku z tym może ulec zmianie. Źródła zostały podane 
zgodnie z zasadami dozwolonego użytku. Cały materiał 
można obejrzeć i pobrać ze strony www.dems.pro.  
Wszystkie materiały są przeznaczone do otwartego użytku 
i współfinansowane przez program Erasmus +.

http://www.dems.pro/

