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Cele nauczania

Student zapoznaje sie z kluczowymi trendami wideo

Student rozumie kluczowe elementy skutecznej strateqii
marketingu wideo.

Student uczy sie briefowac - a nawet tworzyc¢ - udane wideo
marketingowe
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1. Dlaczego tresci wideo?
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Niektore statystyki

Ogladalnosc¢ wideo
wzrosta:

dwa petne dni robocze w
tygodniu.

Cisco 2022:
udziat wideo
ruch internetowy 82%

2016: 63% firm
wykorzystywato wideo
jako narzedzie
marketingowe

2021: 86% firm
uzywane wideo jako
narzedzie marketingowe

Co-funded by Source:
https://www.bazarhelsinki.fi/post/vide

nnin-trendit-vuonna-2022
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Kompleksowy zestaw statystyk wideo 2023

Szesc sekKcji:

1. Uzycie

2. Dane finansowe
3. ROI

4. Uzytkownicy koncowi
5. Kanaty

Kliknij tutaj! https:/imww.wyzowl.com/video-

Co-funded by marketing-statistics/
the European Union
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

marketerow twierdzi, ze
ich filmy dziatajg lepiej z
muzyka




Developing E-marketing Skills
for the Business Market

marketerow
twierdzi, ze ich
filmy dziataja
lepie] z
lektorem
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Developing E-marketing Skills

marketerow twierdzi, ze
ich filmy dziatajg
lepie] z podpisami
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Developing E-marketing Skills

marketerow twierdzi, ze
ich filmy dziatajg
lepiej z mniejszg iloscig
tekstu
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Developing E-marketing Skills

marketerow twierdzi, ze
jest albo "bardzo wazne
lub "niezwykle wazne”
aby pokazac roznorodnosc
w filmach
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2. Trendy w tresciach wideo
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# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Videotrendy

Rynek wideo wcigz rosnie - jak wyrozni¢ sie na tle konkurenc;ji?

Boom na kroétkie filmy! Nadszedt czas, aby przejg¢ Reels/Shorts/Tiktok. Wiekszos¢ ludzi woli
krotkie filmy niz tresci pisane, gdy dowiadujg sie o nowym produkcie.

Filmy wideo odgrywajg coraz wazniejszg role w podejmowaniu decyzji zakupowych
Filmy zoptymalizowane pod kgtem wyszukiwania

Influencerzy, ktérzy pomogg podbic platformy mediow spotecznosciowych

Wiecej formatow reklam = wieksza ztozonos¢ marketingu wideo

Zrozumienie storytellingu w srodowisku cyfrowym jest wazniejsze niz kiedykolwiek wczesniej.

Co-funded by
the European Union




3. Podstawy skutecznej
strategil wideo




Strategia wideo w hierarchii strategii: ® DEMS

musi byC zgodny ze strategig marketingu tresci =~
- A

Strategia biznesowa

Strategia marketingowa

{ Strategia marketingu tresci }

3 Co-funded by
LI the European Union




Jak odnies¢ sukces w wideomarketingu? -® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Planowanie kampanii zaczyna sie od strategii wideé

e Co chcesz osiggng¢ za pomocg filmow?
o Zwiekszy¢ swiadomos¢ marki? Sprzedaz? Poprawa marki pracodawcy?
o Ustal cele SMART.
o Do kogo chcesz dotrze¢?
o Zdefiniuj grupy docelowe. Persony kupujacych sg bardzo przydatne i zalecane!
o Dla ktorego etapu podrézy kupujgcego?

Attract Convert Close Delight
-> -> Q -> =2l Promoters
Blog & Keywords Forms Events Email
¢ Social Media Calls-to-Action Email Social Media
Pages Landing Pages CRM Integrations Workflows
Filmy o marce, Teasery, Poréwnania Filmy FAQ,
filmy reklamy wideo, filmy o samouczki
rozrywkowe. promujgce produktach,
Co-funded by Dotknij uczug! tresci (np. filmy
the European Union webinaria referencyjne

Zrédto: Videolle.fi




Strategia wideo, cd. B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Gdzie docierasz do swojej grupy docelowej / buyer personas?
a. uwzglednienie kanatu w planowaniu tresci wideo

b. JeQno \{video nie pasuje do roznych kanatow! YouTube: 16:9

I.  inny format

ii. roézne sposoby opowiadania historii (z mozliwoscig pominiecia Net\‘/gf;rvs 16:9

lub nie) e ‘

i audio czy nie LinkedIn: 16:9, 1:1 tai 9:16

Jaka jest pozadana konwersja po obejrzeniu wideo? Twitter: 1:1

a. przejsc do sklepu internetowego? Aby zapisac sie do newslettera? Focobook & | Storv: 016
b. Wplyw na CTA: jak pokierowaé persong kupujaca, aby zblizyta sie do decyzji | f3¢€P00K & Instagram Story: 9

0 zakupie Facebook & Instagram feed: 1:1 tai 4:5

Jaki rodzaj tresci najlepiej nadaje sie do réznych celow?
a. Czy chcesz wzbudzi¢ uczucia, aby zainteresowac go swojg markg?
A moze chcesz zaoferowac przydatne i edukacyjne tresci, ktére zwiekszg wiedze na temat
Twojej marki? Chcesz rozwigzac¢ powszechny problem i rozémieszy¢ widza?
b. R&zne rodzaje wideo potrzebne do réznych celdw
Ustaw metryki zgodnie z celami i dokonuj pomiarow
a. zwiekszenie swiadomosci marki - maksymalizacja zasiegu we wtasciwej grupie docelowej.
Liczba wyswietlen, sredni wspotczynnik ogladalnosci
b. budowanie marki, pozycjonowanie - przeprowadzanie ankiet wsrdd klientow przed i po zakupie
C. zwiekszenie sprzedazy - liczba konwersji
Co-furfed Rpeprawa satysfakcji klienta - wptyw na obstuge klienta, poprawa satysfakc;ji klienta

the European Union




Marketing wideo dla réznych celéw w ®DEMS
lejku marketingowym online

Awareness Upper
Cold audience

Those not aware of your brand and products/service Funnel

Consideration

Warm audience
People that are aware of you and have shown
some form of interest

Mid
Funnel

Intent
Cozy audience
People that are aware of you and
are likely to convert

Conversion

Hot audience Lower
Highly interested users
that shared their Funnel
information

Sl Co-funded by =
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Wideo w mediach spotecznosciowych: 8 DEMS

channel type Place Size Advertisments Ideal length Consumption
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec Onthe go
Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Instagram
Reels 9:16 no 15 sec Lean forward
IGTV 9:16 no depends on topic |Lean back
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec On the go
Facebook Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Watch Alle no depends on topic |Lean back
: ] Timeline 1:1/16:9 |yes 10-30 sec Lean forward
Linkedin :
Stories 9:16 No 10-30 sec Lean forward
Snapchat Snapchat 9:16 yes 5-10 sec Onthe go
TikTok Feed 9:16 yes (limited) |9-15 sec Onthe go
Channel 16:9 yes depends on topic |Lean back
e Skippable video ad 16:9 of 4:3 |yes 5-20 sec Lean forward
Non skippable video ad (16:9 of 4:3 |yes 15-20 sec Lean forward
Bumper/pre roll ad 16:9 of 4:3 |yes 6 sec Lean forward

R Co-funded by
L the European Union
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4. Krotki opis produkcji (brief)




eeeeeeeeeeeeeeeeeeee

wyniku

Szablon ten pozwala przemyslec V videolle

wszystkie istotne elementy briefingu:

https://drive.google.com/drive/folders/1

JK4R0oORW-

LRh5ecf5a/5DQP6nIglgPGIn Video strategy
playbook
Video brief

Co-funded by
LNCIN the European Union



https://drive.google.com/drive/folders/1JK4RoRW-LRh5ecf5a75DQP6nIqIqPGin

Video strategy playbook: video brief

World is changing - and so does media consumption, content marketing and video distribution. That's why videos
need to be designed strategically and with clear objectives in mind. And that’s what we're here for! This video brief Project name:
template helps you to design powerful video content and succeed with video marketing. Let’s do it!

Co-funded

Dy
the European Union

€3

* Videolle pro tip: We highly recommed creating different version for each channel as the same content rarely works well everywhere. This means for example using vertical videos for vertical first channels like Instagram

Objective

Example: increase product or
service awareness, generate
leads, increase website traffic

Target audience
Example: demographic,
vertical, income group, work
title, company, geographic
area

Main distribution channels
Example: company website,
YouTube, TV, social media

How is the video
promoted

Example: email newsletter,
Facebook

Other channels /

versions *

Example: Instagram, Snapchat,
DOOH, news site outstream

Type of content **
Example: brand film, product
ad, how-to video, branded
entertainment, animation,
human interest story

Describe the content
Example: entertain and
inspire the viewer while
showcasing the amazing
features of the service

Describe the style

Example: funny, informative,
serious, energetic, stylish,
feel-good

Tip: use reference videos

Deadline

Example:

26.02.2021 - teaser
06.03.2021 - main video

Budget
Example: 20 000 €,
including media budget

Key success metrics
Example: lead quantity,
website traffic increase,
reach, engagement

stories and understanding how storytelling has changed and how the same visuals don't necessarily work optimally everywhere

We'd be happy to help you reach your video marketing goals. Don't hesitate to contact us at Learninghub.videolle.fi/en/contact

® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market




Aktywnosc w klasie

® Przejdz do swojego ulubionego kanatu mediow
spotecznosciowych,

® Wybierz wideo brandingowe,

® Przeanalizuj wideo, pamietajgc o kryteriach produkcji wideo,

® Przeanalizuj luke i udziel krotkiej porady (maks. 2A4).

Co-funded by

the European Union



Aktywnosc w klasie

® Przejdz do swojego ulubionego kanatu mediow
spotecznosciowych,

® Przeanalizuj ich gtéwng grupe docelowa,

® Przeanalizuj ich unikalne cechy,

® Wybierz wideo brandingowe, ktore pojawi sie na tym kanale,
y g J € y
® Przeanalizuj wideo, pamietajgc o kryteriach produkcji wideo,

® Przeanalizuj luke | udziel krotkiej porady, zaprezentuj jg klasie.

Co-funded by § M
the European Union Pgmak g§
for the Bus
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Wideo najlepie] opowiada

https://www.youtube.com/watch?v=c|DdDbAUD5U

0 popularnosci wideo w marketingu
Wskazowki, jak osiggngc najlepszy zwrot z inwestycji w marketing wideo

rozne rodzaje kategorii filméw marketingowych
Edukacyjny
Inspirujace
Zaangazowanie
Przekonujacy
Strategia | plan owanie wideo (uwaga: strategia w tym filmie na Youtube zaktada produkcje wewnetrzna.

Wiedza na temat marketingu wideo jest potrzebna, mimo ze produkcja zostanie zlecona na zewnatrz!)

Co-funded by
the European Union



https://www.youtube.com/watch?v=cjDdDbAUD5U

5. Zadanla
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- ‘® DEMS
Cele nauczania = S

¢ Wiedza na temat znaczenia dobrego briefu wideo

¢ Zastosuj brief wideo i stworz film.

Co-funded by
the European Union




Zadanie indywidualne

® Poszukaj marki, ktorg masz w domu. Na przyktad szampon lub
rower/samochaod.

® Wybierz typ kanatu, ktory pasuje do Twojej grupy docelowej,
¢ Stworz wideo w oparciu o kryteria produkciji,
® Udostepnianie wideo w kanatach mediow spotecznosciowych

Rezultaty: wideo | refleksja

Co-funded by _ § DEMS

the European Union Deeloping Emarketing skl
for the Bus



Zadanie grupowe

Kryteria oceny na ponizszym slajdzie

® Wybierz firme, dla ktorej tworzysz wideo. Zalecenie: wybierz
te samg firme, dla ktorej zbudowates strategie tresci.

® Wybierz ustuge/produkt i uzyj krotkiego formularza wideo
jako narzedzia do planowania filmu.

® Nagraj wideo | zmontuj je.

Co-funded by

the European Union



# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Wideo w ogole nie odpowiada zadaniu lub zostato zwrécone z opdznieniem.
W filmie wykorzystano materiat nakrecony/zmontowany przez inng osobe bez odpowiedniej
zgody i wzmianki. Nie obejmuje prawie zadnych elementow zadania.

Film spetnia wiele kryteriow i elementow zadania. Jest wyprodukowany na co najmniej
stosunkowo wysokim poziomie w stosunku do zasobdw.

Film jest produkowany w petnej zgodnosci z zadaniem i wspiera cele content marketingowe
zadania doskonale. Film zostat wyprodukowany na wysokim poziomie w odniesieniu do
zasobow, jest innowacyjny

| wnikliwe pod wzgledem tresci.

R Co-funded by
LN the European Union




Uzupeiniajace
czytanie | porady

Konsumpcja tresci wideo w mediach
spotecznosciowych




edytowac

o)

Proces produkcji
wideo

produkcja « Zgodnie z manuskryptem

Przeglad nagran i wybor klipow

Dodawanie Sciezek audio i elementow graficznych
Korekcja kolorow i specyfikacja

eksport dla réznych kanatéw

'/
/

~

publlkowanle Zrodto: Janne Granfors,

-

Profesjonalista wideo i wyktadowca w TUAS

)
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Konsumpcja tresci wideo w
mediach spotecznosciowych
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“On the go” moments
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Momenty "pochylenia sie do przodu™

" . the Euro pean Union Developing E-marketing Skills

for the Business Market
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Moment "odchylenia sie do tytu”
cotunded # DEMS

the European Union Developing & marketng Sl
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® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

google & - Volgen

google @ Your idea doesn't have to
be out of this world 4 to change
the @). For all of you young
inventors, dreamers, coders and
problem-solvers out there:
submissions are now open for
#GoogleScienceFair.
googlesciencefair.com

220 w.

@ @

Instragram
Feeds

®
@ 777.dboi »» &¥

186 w. Reageren

a 777.dboi ** (2 & @)

186 w. Reageren

Qv W

116,872 weergaven

SEPTEMBER 18, 2018
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https://www.instagram.com/p/Bn4B-HeHJ-Z/?utm_source=ig_web_button_share_sheet

1S

heinekennl ¢ TR B - ot
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W
Heineken
open your world Heineken NL Social networking sinds 1873. De inhoud van en het plaatsen op dit
kanaal is uitsluitend bestemd voor personen van 18 jaar en ouder.
bit.ly/DownloadBiertegoed

310 posts 31.3k followers 197 following

—~ — Wb

, B9 THEBREWRRY o,
|

/".\-; ,"; S
aancs.c:
S 9,»

% N l'*:
Sof [TRAI exTRA fXTRY
oy " VRS Wﬁs

Instragram
Feed

\ IM'hvx \\‘!-"l' :-.
\ ! l ]

136t . idadebatdis, thddd

Co-funded by
the European Union




Instragram
Stories
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© SYDN

AUSTRALIA




Instragram
Reels
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netflix @ - Volgen
Original audio

netflix @ first kiss: expectation vs
reality »»

100 w.

®

fea e 2 ) 2 2

_alicia.aghata_ e & e &

56 w. Reageren

griffnsfate BRING TEOTFW BACKKK

67 w. Reageren

amy_nohemi @ @ @

94 w. Reageren

Qv W

643,225 vind-ik-leuks

JANUARI 3, 2021

Aanmelden om dit leuk te vinden of hier op te
reageren.



https://www.instagram.com/reel/CJj2y2ZHxbW/?utm_source=ig_web_copy_link

nakedbeautyplanet

Posts Followers Following

kﬂp ~ 1034 90k 948
fw‘ﬂ

Naked Beauty Planet
Natural skincare, beauty inspo & community

Edit Profile

Instragram
Guides

1200818
> My Skincare
Sundays Routine

Co-funded by
the European Union
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Self-care
Sundays

Q nakedbeautyplanet

No time like the present to focus on you
My top products for personal relaxation

Moringa Mallow Energy
Balm

This Is my “use everywhere” baim. Massage
anywhere that needs some Qood energy

# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

12 PRODUCTS

Self-care
Sundays

@ ST




Facebook
Timeline

Co-funded by
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Mcl)omnd’i
McDonald's =t

McDonald’s*® USA, LLC, is the leading foodservice
provider in the United States serving a variety
of wholesome food made from Tuluy
imgredionts to more than 26 million_.

About Likes 104

W McDonald's * 7/
Al 1 day ac

The new Mango Pinsapple Real Frult Smoothie is here, and
50 Is a Buy One, Get One FREE coupont

Unlike - Comment - Share ) 51,3920) 843

§ McDonald's
Rl about 7 days ago

Free wifi at all locations!

Like - Comment - Share S 1,083 @ 3,729

Vanessa jones

Asgust 30
v

e

. McDonald's

VUpdne Info 3 View Activity @& ».
7 Y
L (I

Photos Map 1 41951 Deal

Adam Parker

¢ my McDonald's

Uike - Comment - Share o 298

Like - Comment 11,127 1128

McDonaid’™s

MONOPOLY at McDonald's starts Septomber 27th. Dieam bigt
What would you do If you won the $1 million prize?

Home
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Starbucks v Developing E-marketing Skills
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Facebook
Stories

P
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https://www.facebook.com/watch/?v=439910827127948

® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

o0 < i} facebook.com ¢ S G o

3 Watch

Discover

Watchlist

Latest Episodes

Saved Episodes 2

Following
C ‘ The Great Cheese Hunt

RETU
@3 Comeback Kids THE FAVOR

I @ Kitchen Little Donovan Discovers
a ‘ ﬂ Bae or Bail : K

TODAY'S SPOTLIGHT See All

-

AP
fan
KITCHEN X
11e@ YLIVE e
Curtis Stone's Curious Clown Prank Angels at Indians Thomas J. Macdonald
Caulifiower Dish Bae or Bail by A&E MLB The Toolbox

Kitchen Little by Tastemade
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LinkedIn
Feeds

R Co-funded by
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’ Apple + FO”OW e

13,553,067 followers

lyr « Edited « ®

Fees don't help you, so Apple Card doesn't have any. Not even hidden ones. Apply
now. Terms apply.

Latest Transactons

L Conite Lufe

hzpw S

SOl Loup Madet 51 e

No annual fees. No late fees. No fees, period.

Een LinkedIn-video van Apple.

for the Business Market




< &[0

Which one should | read first?

LinkedIn
LinkedIn identyfikuje 3 gtdwne zalety LinkedIn

StO”eS Stories:

¢ Pokaz swojg profesjonalng strone w ludzki sposob.

¢ Dziel sie swoimi codziennymi czynnosciami w pracy w
kreatywny i nieformalny sposob.

¢ Rozwijaj swojg spotecznosc¢ poprzez aktywne docieranie,
utrzymywanie relacji i udostepnianie tresci.

Co-funded by ® DEMS

the European Union Developing E-marketing Skills
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Snap Chat Lenses

Srsre the muement Have fun messaning your frisnds Millions of sugmented reslity experiences

@mswu R 5

Snapchat

® ' G0 @
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TiIKTok
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J

Tik Tok
App Store screenshots

3 ForYou

The season is on. - : Oysten Braten

11 Originial sound - redbull

a 0 B o

Personalized feed

based on the videos that you like

Transform your look

with our face and hair filters

3
b
r
e

e s Uptoss

UISOURCES

Pause recording

multiple times in one video




TiIKTok
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Shop LIVE (9) x

No Baundaries Moto Jeans
$1688

NASA Pop Art Graphic T Shint
$1576

Jordache Faus Sherpa Jacket

$20.00

for the Business Market

Zakupy na zywo w Walmart
zrodto: TikTok
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. 12:30
2 VouTube

Talk About Love

R Zara Larsson
What Brand is Best? | Diverse Foundation
Review

B\

[-] FAVORITE
BV + 767K views * 1 month ago

> 12K Shorts using this sound
’ Shorts beta o
o .

96K views

59K views
|t’s the iconl®
for me

50M views 411K views
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Materiat DEMS ma na celu zwigkszenie umiejetnosci
marketingu cyfrowego w szkolnictwie wyzszym,

odpowiadajgc na potrzeby biznesu i organizacji. Uzytkownicy
majg dostep do obszernych zestawow slajdow z cwiczeniami
| zadaniami, a takze do szczegotowych instrukeji dla
nauczycieli. Mozesz swobodnie korzystac z czesci lub catosci
dostepnych materiatow.

Materiat zawiera tresci i dane liczbowe pobrane z Internetu

| w zwigzku z tym moze ulec zmianie. Zrodta zostaty podane
zgodnie z zasadami dozwolonego uzytku. Caty materiat
mozna obejrzec i pobrac ze strony www.dems.pro.
Wszystkie materiaty sg przeznaczone do otwartego uzytku

| wspotfinansowane przez program Erasmus +.

the European Union GDANSK UNIVERSITY

Developing E-marketing Skills
OF TECHNOLOGY

for the Business Market
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