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1. Wprowadzenie

CZYM JEST CONTENT MARKETING?

Oto najczesciej uzywana definicja CM: Content marketing to strategiczne podejscie marketingowe
skoncentrowane na tworzeniu i rozpowszechnianiu warto$ciowych, istotnych i spéjnych tresci w celu
przyciggniecia i utrzymania jasno okreslonej grupy odbiorcéw - a ostatecznie w celu stymulowania
zyskownych dziatan klientdw (Content Marketing Institute).

DLACZEGO CONTENT MARKETING

W ostatnich latach dynamicznego rozwoju marketingu cyfrowego na rynku, Content Marketing (CM) stat sie
coraz bardziej popularny. Warto jednak przypomnieé, ze CM to strategiczne podejscie marketingowe liczgce
sobie ponad sto lat, a wiec nie jest to nowy trend. To powiedziawszy, oczywiscie obecnie kanaty cyfrowe
zdecydowanie dominujg w CM. Pierwotna idea jest wcigz ta sama: poprzez dobrze ukierunkowane,
uzyteczne i pomocne tresci, firmy moga pomédc swoim potencjalnym klientom. Zwiekszajac swojg wiedze i
wiarygodnos¢ w oczach grupy docelowej - czesto opisywanej jako buyer personas - firma bedzie wybierana,
gdy zostanie podjeta decyzja o zakupie. Nie tylko raz, ale wielokrotnie. Wedtug badan, CM tworzy mndstwo
leaddw i jest znacznie bardziej efektywny kosztowo niz tradycyjny marketing wychodzacy (typu push).

TRENDY | ROLA CONTENT MARKETINGU W KONTEKSCIE
MARKETINGOWYM?

Popularnosé CM wzrosta w ciggu ostatnich lat i nie ma watpliwosci, ze pozostanie silna réwniez w
nadchodzacych latach. Kanaty i typy mogg sie réznié, a niektére typy tresci zyskajg popularnosé nad innymi.
Chociaz CM (mniej wiecej synonim Inbound Marketingu) jest bardzo popularny i korzysta z niego 90% firm,
wazne jest, aby pamietac, ze CM przynosi najlepsze wyniki, gdy jest strategicznie zaplanowany i wdrozony
jako kluczowa czes$¢ mieszanki marketingowej firm. Tradycyjna reklama, PR i inne kanaty promocji
odgrywaja swojg role np. w budowaniu marki. To nie jest albo-albo, ale 360-stopniowy holistyczny
marketing przynosi najlepsze rezultaty. Sztuczna inteligencja w catym marketingu w przysztych latach z
pewnoscig odegra pewng role - ale w jaki sposdb, to sie dopiero okaze.

Social Media Posts ~ E-books Podcasts ~ White Papers Videos Testimonials Infographics Case Studies
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2. Cele uczenia sie i mozliwe do osiggniecia efekty

CELE NAUCZANIA

DEFINICJA | STRATEGIA CONTENT MARKETINGU

1 Studenci sg w stanie dyskutowac¢ na tematy zwigzane z ta dziedzina.

) Uczniowie zrozumiejg, czym z definicji jest content marketing. Jaka jest rdznica miedzy marketingiem
tresci (marketingiem przychodzgcym) a marketingiem wychodzacym.

2 Uczniowie poznajg mozliwe kanaty i rodzaje marketingu tresci.

3 Uczniowie zrozumiejg "DLACZEGO" content marketingu.

4 Uczniowie zrozumiejg korzysci ptyngce z content marketingu.

5 Studenci poznaja podstawy skutecznej strategii content marketingowej i dowiedza sie, jak ja
skonfigurowad.
RODZAJE CONTENT MARKETINGU: BLOG

1 Uczniowie znaja gtdéwne zasady przygotowywania tresci blogowych.

) Uczniowie budujg udany blog od podstaw.

3 Studenci wiedzg, w jaki sposéb metodologia AIDA pomaga w tworzeniu tresci na blogu.

4 Uczniowie rozumiejg role bloga w skutecznym content marketingu.
RODZAJE MARKETINGU TRESCI: MEDIA SPOtECZNOSCIOWE
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1 Uczniowie zrozumiejg, czym sg media spotecznosciowe.

2 Uczniowie zrozumiejg korzysci ptyngce z marketingu w mediach spotecznosciowych.
3 Studenci beda w stanie stworzy¢ strategie medidéw spotecznosciowych.

4 Uczniowie beda mogli tworzy¢ angazujgce tresci w mediach spotecznosciowych.

RODZAJE CONTENT MARKETINGU: VIDEO

1. Studenci zapoznaja sie z kluczowymi trendami wideo
2. Uczniowie rozumiejg kluczowe elementy skutecznej strategii marketingu wideo
3. Uczen uczy sie briefowac - a nawet tworzy¢ - udane wideo marketingowe

RODZAJE MARKETINGU TRESCI: E-MAIL MARKETING

1. Uczniowie potrafig opisaé, czym jest e-mail marketing
2. Uczniowie rozumiejg korzysci ptyngce z e-mail marketingu
3. Studenci sg w stanie ocenié¢ skutecznos¢ kampanii e-mail marketingowych

Uczniowie sg w stanie zaprojektowac przyktadowy biuletyn i plan kampanii e-mailowej

CELE NAUCZANIA

PLANOWANIE TRESCI

1 Uczniowie wiedzg, jak odnies¢ tres¢ do celow.
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Uczniowie wiedzg, jak wybrac najlepsze kanaty w zaleznosci od tresci, ktére maja by¢ nadawane.

Planowanie strategii tresci

Uczniowie wiedzg, jak planowac¢ zawartosc¢ strony internetowej.

Uczniowie wiedzg, jak planowac i tworzy¢ tresci na blogu.

Studenci wiedzg, jak planowac i tworzy¢ tresci w mediach spotecznosciowych.

Studenci wiedzg, jak planowac, przygotowywac i tworzy¢ tresci wiadomosci e-mail.

Studenci wiedzg, jak planowac, przygotowywac i tworzy¢ tresci reklamowe.

Uczniowie wiedzg, jak planowac globalne tresci cyfrowe.
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3. Kurs

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W JEDNOSTCE

Marketing tresci: Definicja i strategia
Rodzaje marketingu tresci: Blog
Marketing tresci: Media spotecznosciowe
Rodzaje marketingu tresci: Wideo

Rodzaje marketingu tresci: Marketing e-mailowy
Marketing tresci: Planowanie

ok wNR

Aby odnie$¢ sukces w marketingu tresci, musi on opiera¢ sie na strategii. Istotne jest, aby
studenci zrozumieli, w jaki sposdb strategia content marketingowa jest powigzana ze strategia
biznesowg firmy. Za co content marketing jest odpowiedzialny, a za co nie. W tym temacie
zagtebimy sie w rézne aspekty strategii content marketingowej: co nalezy uwzglednié¢ i jak
przeprowadzi¢ skuteczng strategie.

Chociaz studenci intensywnie korzystajg z medidw spotecznosciowych w zyciu codziennym,
wykorzystanie mediéw spotecznosciowych do udostepniania tresci i marketingu jest czyms$
innym: jak wybra¢ odpowiedni kanat, role widocznosci organicznej i ptatnej, jak skutecznie
prowadzi¢ kampanie i jak tworzy¢ skuteczne tresci.

Chociaz wideo zyskuje na popularnosci wsrdd influenceréw, blogi sa nadal bardzo cenne w
angazowaniu odwiedzajgcych i budowaniu spotecznosci. Sg réwniez nieocenione w poprawie
SEO. Marketing e-mailowy jest jednym z najstarszych rodzajow marketingu cyfrowego, ale takze
jednym z najbardziej skutecznych: sredni zwrot z inwestycji wynosi 40 euro na kazde wydane
euro. Aby robic to wszystko skutecznie, nalezy zastosowac¢ planowanie tresci.

Bridge-In




Tres¢ kursu i zajecia
WANENER

Definicje i strategia
marketingu tresci

Tresc kursu i zajecia
WANENLER
Blog
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MODUL TEN PODZIELONY JEST NA 6 TEMATOW (PATRZ TEMATY POWYZE))
1. DEFINICJA | STRATEGIA CONTENT MARKETINGU

DEFINICJA CONTENT MARKETINGU

Jest dos¢ kompaktowy i moze by¢ obstugiwany w ciggu 1-2 godzin. Kompaktowos$é nie umniejsza
znaczenia tematu. Prawidtowe zrozumienie definicji content marketingu jest podstawg do
skutecznego dziatania w pozostatej czesci modutu.

Aktywnosci w klasie
Uczniowie zapoznaja sie z tematem, wykonujgc zadanie wstepne (patrz lista oceny). Nauczyciel
prowadzi wyktad na ten temat, wyjasniajgc definicje i kanaty.

W ramach zajec¢ w klasie uczniowie omoéwig w matych grupach, w ktérych kanatach, zgodnie z
ich ustaleniami, mozna prowadzi¢ marketing tresci i ktére marki uwazajg za wyrdzniajgce sie w
marketingu tresci. Przyktady marek, ktére uczniowie podali w zadaniu, zostang uwzglednione w
materiatach nauczyciela, a dopiero po zajeciach w klasie omdwione zostang kanaty i przyktady
marek, prowadzone przez nauczyciela. Ta metoda odwrdconego nauczania zapewni uczniom
gtebsze zrozumienie tematu.

STRATEGIA MARKETINGU TRESCI
Tematy w tym temacie sg nastepujace:
A. Korzysci z marketingu tresci
B. Cele, zadania i wskazniki
C. Dlaczegoijak tworzy¢ persony kupujgcych?
D. Podréz klienta

Aktywnosci w klasie

Nauczyciel prowadzi wyktady wprowadzajagce do tematdw, korzystajgc ze slajdéow i innych
materiatow.

Na kazdych zajeciach realizowane s3 dziatania wewnatrzklasowe, takie jak

- Kazde zajecia rozpoczynajg sie od quizu, ktdry obejmuje tematy / pytania z
poprzedniego wykfadu. Zobacz przyktad w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

- Uczniowie (w grupach 4-osobowych) dyskutuja w klasie i wybierajg firme (prawdziwg
lub wymyslong), dla ktérej zaczynajg planowacd strategie. Kontynuujg prace dla tej
samej firmy przez reszte kursu, rdwniez w ramach innych tematéw (cigg dalszy na
nastepnej stronie).

Tres¢ kursu i dziatania edukacyjne cd.

- Re: cele: SMART objectives rehearsal /quiz jest przeprowadzany w klasie. Zobacz slajdy
z wykfadu.
- Re: persona kupujgcego: utwdérz mape empatii. Zobacz slajdy z wyktadu / zadania.

2. RODZAJE TRESCI: BLOG

Tematy w tym temacie sg nastepujgce:
A. Dobre praktyki na stanowisku
Wymagania dotyczgce dobrego tytutu
Kategoryzacja wpiséw na blogu
Przydatne narzedzia
Opracuj system planowania nowych tresci i juz nigdy nie zabraknie ci pomystow.

moow




Tres¢ kursu i zajecia
AENEER

Media
spotecznosSciowe

Tres¢ kursu i zajecia
ANESIER
Wideo

Tresc kursu i
dziatania w klasie:
E-mail marketing
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F. Zoptymalizuj swojg witryne pod katem wyszukiwarek, aby generowac¢ staty strumien
bezptatnego ruchu.

G. Zbuduj dochodowy biznes wokdt swoich tresci i przeksztat¢ swdj blog w zasdb
generujacy przychody.

Nauczyciel prowadzi wyktady wprowadzajagce do tematdéw, korzystajac ze slajdow i innych
materiatow.

Cwiczenia w klasie, w parach lub indywidualnie:
Przejdz do Internetu i wyszukaj CTA. Jak myslisz, co jest dobre? Zobacz instrukcje w slajdach z
wyktaddéw / zadaniach.

Przejdz do trybu online i wyszukaj reguty stéw kluczowych dla wybranej strony. Jakie zasady
zostaty uwzglednione?

Wejdz do Internetu i sprawdz pierwszg strone w SERP, zwigzang ze stowami kluczowymi: zdrowa
kawa. Zastanow sie, dlaczego ta strona jest na pierwszym miejscu?

3. RODZAJE TRESCI: MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Tematy w tym temacie sg nastepujgce:
A. Czym sg media spotecznosciowe?
B. Marketing w mediach spotecznosciowych
C. Tworzenie tresci

Nauczyciel prowadzi wyktady wprowadzajgce do tematdw, korzystajgc ze slajdéow i innych
materiatow.

Zajecia w klasie, grupa 4-5 osodb:
Wybierz interesujgcg firme lub organizacje i przeanalizuj jej obecno$s¢ w mediach
spotecznosciowych. Zobacz instrukcje w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

4. TYPY TRESCI: WIDEO

Tematy w tym temacie sg nastepujace:
A. Studenci zapoznajg sie z kluczowymi trendami wideo
B. Uczniowie rozumiejg kluczowe elementy skutecznej strategii marketingu wideo
C. Studenci uczg sie briefowac - a nawet tworzy¢ - udane wideo marketingowe

Cwiczenia w klasie, w parach:

Wejdz na swdj ulubiony kanat mediéw spotecznosciowych, wybierz wideo brandingowe,
przeanalizuj wideo, pamietaj o kryteriach briefingu wideo, przeprowadz analize luk i udziel
krotkiej porady (maks. 2A4).

5. RODZAJE TRESCI: E-MAIL MARKETING

Tematy w tym temacie sg nastepujace:
A. Czym jest marketing e-mailowy?
B. Cele marketingu e-mailowego
C. Korzysci z marketingu e-mailowego
D. Jak zaczac korzystaé z e-mail marketingu?
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Jak zbudowac liste e-mail marketingowa?

RODO w e-mail marketingu

Segmentacja klientow w e-mail marketingu

Struktura biuletynu

Wskazowki dotyczace projektowania kampanii e-mail
KPI marketingu e-mailowego

Przykfad platformy e-mail marketingu: Mailchimp
Jak zacza¢ korzystac z Mailchimp?

FrRARS-ST—-IOmm

Zajecia w klasie, indywidualnie lub w grupach (2-3 osoby):
1. Zaprojektuj newsletter dla wymyslonej lub wybranej przez siebie firmy.
Dotacz projekt uktadu (mozesz uzy¢ odpowiednich zdje¢ stockowych, jesli chcesz)
biuletynu oraz koperty i tresci.

2. Zaprojektuj newsletter w dokumencie tekstowym lub innym odpowiednim szablonie.
Mozesz uzy¢ na przyktad darmowej wersji MailChimp. Wyslij biuletyn do réwiesnika /
grupy réwiesnikow i przedyskutuj wyniki w parach / grupach.

6. PLANOWANIE TRESCI

Tematy w tym temacie sg nastepujgce:
A. Planowanie tresci i celéw
Planowanie kanatéw i tresci
Planowanie kanwy strategii tresci
Plan zawartosci strony internetowej
Plan zawartosci bloga
Plan tresci w mediach spotecznosciowych
Plan tresci wiadomosci e-mail
Plan zawartosci reklamowej
Plan zawartosci cyfrowe;j

Tresc kursu i zajecia

w klasie:
Planowanie
zawartosci

TIemMmoOOo®

Zajecia w klasie, w grupach (2-3 osoby):

W podmodule planowania tresci przedstawiono kilka map. Grupy uczniéw bedg wypetniac te
mapy. W tym celu nalezy wybrac znak, ktory zostanie zastosowany do réznych map. Na koncu
kazdej mapy znajduje sie slajd przypominajacy o czynnosci, ktéra zostanie wykonana i podajacy
dalsze wskazéwki, a mianowicie kwote i ramy czasowe, ktére nalezy wzigé pod uwage.

Lektura dla wszystkich podmodutéw: Slajdy w materiatach kursu

Dla Content Marketing Definition:

Materiat uzupetniajacy:
e https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/
e Chaffey & Ellis-Chadwick, 2016, s. 44.

HEATIEEENEST [ Dla strategii marketingu tresci:

e  https://www.ijlan.nl/wp-content/uploads/2012/04/empathy-map-poster.pdf
https://www.thehoth.com/blog/boring-niche-content/
https://www.mindtools.com/pages/article/smart-goals.htm
https://blog.hootsuite.com/buyer-persona/
https://docs.google.com/document/d/1LjXUD2T80m9abgmgQRglva5Xds30xLgtmEO
XKTX wpl/edit

e https://www.impactplus.com/blog/great-buyer-persona-examples-free-template



https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/
https://www.ijlan.nl/wp-content/uploads/2012/04/empathy-map-poster.pdf
https://www.thehoth.com/blog/boring-niche-content/
https://www.mindtools.com/pages/article/smart-goals.htm
https://blog.hootsuite.com/buyer-persona/
https://docs.google.com/document/d/1LjXUD2T80m9abqmqQRgJva5Xds3OxLqtmEOXkTX_wpI/edit
https://docs.google.com/document/d/1LjXUD2T80m9abqmqQRgJva5Xds3OxLqtmEOXkTX_wpI/edit
https://www.impactplus.com/blog/great-buyer-persona-examples-free-template
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e Jak tworzy¢ szczegdétowe persony kupujgcych dla swojej firmy [Darmowy szablon

persony

Dla typow tresci: Media spotecznosciowe:
o historii mediéw spotecznosciowych:
e https://www.searchenginejournal.com/social-media-history/462643/#close
e https://online.maryville.edu/blog/evolution-social-media/
e https://www.smartinsights.com/ecommerce/ecommerce-strategy/social-commerce-
trends/
e https://www.socialmediaexaminer.com/13-facebook-engagement-tactics-business-
page/
e https://heyorca.com/blog/social-media-strategy/142-engaging-social-media-
question-ideas-with-tips-examples/
e https://blog.hootsuite.com/content-idea-cheat-sheet/
e https://blog.sagipl.com/social-media-post-content-ideas/
e https://www.socialmediatoday.com/social-business/buzzsumo-releases-analysis-100-
million-facebook-videos

Dla typow tresci: Blog
e https://www.shakeitupcreative.com/2018/03/05/the-80-20-rule-for-social-media-
and-ideas-to-help-you-achieve-it/
e https://literaryenglish.com/how-to-write-a-catchy-blog-post-title/
e https://bloggingtips.com/post-title/

Dla typow zawartosci: Wideo
e Dalsze lektury i slajdy z profesjonalnymi wskazowkami na koncu zestawu slajdow
e https://financesonline.com/video-marketing-trends/
e Ogodlnie o video marketingu. Bardzo profesjonalna i godna zaufania firma:
https://www.videolle.fi/en/

Dla typdw tresci: Email Marketing

o korzystaniu z Mailchimp i o tym, jak utworzy¢ konto:
e  https://mailchimp.com/features/email/?currency=EUR
e  https://login.mailchimp.com/signup/

Planowanie zawartosci
e https://www.searchenginejournal.com/how-to-create-a-social-media-content-
plan/472463/#close

ZADANIA FORMATYWNE - Zadanie wstepne (do omdwienia na zajeciach CM Definition)
e Czym jest marketing tresci? Polegaj na wiarygodnych zrédtach.
e Podaj przyktady content marketingu, ktére uwazasz za interesujgce/skuteczne i
uargumentuj swéj wybdr. Z btob i btoc marketing.

Ocena: zaliczenie/niezaliczenie

Lista zadan:
Definicja i strategia

. s Strategia marketingu tresci:
NEINCHNECRIENGE 77 pANIA KSZTAETUJACE
Zadanie grupowe:
® Stwdrz podréz klienta dla swojej persony. Zobacz instrukcje w slajdach z
wyktadéw/zadan.
e Zbuduj strategie marketingu tresci dla swojej firmy. Zobacz instrukcje i kryteria oceny
w slajdach z wyktadéw / zadaniach.



https://blog.hubspot.com/marketing/buyer-persona-research
https://blog.hubspot.com/marketing/buyer-persona-research
https://www.searchenginejournal.com/social-media-history/462643/#close
https://online.maryville.edu/blog/evolution-social-media/
https://www.smartinsights.com/ecommerce/ecommerce-strategy/social-commerce-trends/
https://www.smartinsights.com/ecommerce/ecommerce-strategy/social-commerce-trends/
https://www.socialmediaexaminer.com/13-facebook-engagement-tactics-business-page/
https://www.socialmediaexaminer.com/13-facebook-engagement-tactics-business-page/
https://heyorca.com/blog/social-media-strategy/142-engaging-social-media-question-ideas-with-tips-examples/
https://heyorca.com/blog/social-media-strategy/142-engaging-social-media-question-ideas-with-tips-examples/
https://blog.hootsuite.com/content-idea-cheat-sheet/
https://blog.sagipl.com/social-media-post-content-ideas/
https://www.socialmediatoday.com/social-business/buzzsumo-releases-analysis-100-million-facebook-videos
https://www.socialmediatoday.com/social-business/buzzsumo-releases-analysis-100-million-facebook-videos
https://www.shakeitupcreative.com/2018/03/05/the-80-20-rule-for-social-media-and-ideas-to-help-you-achieve-it/
https://www.shakeitupcreative.com/2018/03/05/the-80-20-rule-for-social-media-and-ideas-to-help-you-achieve-it/
https://literaryenglish.com/how-to-write-a-catchy-blog-post-title/
https://bloggingtips.com/post-title/
https://financesonline.com/video-marketing-trends/
https://www.videolle.fi/en/
https://mailchimp.com/features/email/?currency=EUR
https://login.mailchimp.com/signup/
https://www.searchenginejournal.com/how-to-create-a-social-media-content-plan/472463/#close
https://www.searchenginejournal.com/how-to-create-a-social-media-content-plan/472463/#close

Lista zadan:
Blog

Lista zadan:
Media
spotecznosciowe

Lista zadan:
Wideo

Lista zadan:
Marketing
mailowy

Lista zadan:
Planowanie
zawartosci
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ZADANIE KSZTALTUJACE
Zadanie grupowe:
e Wybierz jedng marke i zapoznaj sie z nig. Dowiedz sie, jaka jest ich publicznosc,
konkurencja, stowa kluczowe, ktérych uzywajg itp. Zobacz instrukcje i kryteria oceny w
slajdach z wyktadéw / zadaniach.

Zadanie indywidualne:

e Napisz post na blogu dla swojej firmy, pamietajgc o instrukcjach podanych na slajdach
"Elementy dobrego wpisu na blogu", a takze o pozostatych elementach, ktérych
nauczytes sie na tych zajeciach. Zobacz instrukcje i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw
/ zadaniach.

ZADANIE KSZTALTUJACE
Zadanie grupowe:
e Wybierz dwa kanaty mediéw spotecznosciowych i zapoznaj sie z nimi. Zobacz instrukcje
i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw / zadaniach.
e Zaplanuj kampanie w mediach spotecznosciowych dla swojej firmy. Zobacz instrukcje i
kryteria oceny w slajdach z wyktadow / zadaniach.
e Woyszukiwanie informacji o najnowszych osiggnieciach i trendach. Napisz krotki esej
(1,5-2 A4) na temat trendéw w mediach spotecznosciowych. Pamietaj o podaniu zrodet.
Zobacz instrukcje i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

Zadanie indywidualne:
e Wyszukaj informacje o najnowszych wydarzeniach i trendach w mediach
spotecznosciowych. Napisz kroétki esej, pamietajac o podaniu zrédet. Zobacz instrukcje
i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

ZADANIE KSZTALTUJACE
Zadanie grupowe:

e Zaplanuj (uzywajac krétkiego szablonu), nakre¢ i zmontuj wideo dla wybranej firmy.
Zwrdc szczegdlng uwage na cele, targetowanie i wymagania dotyczgce kanatu. Zobacz
instrukcje i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

Zadanie indywidualne:

® Poszukaj marki, ktérg masz w domu. Na przyktad szampon lub rower/samochéd.
e Whybierz typ kanatu, ktéry pasuje do Twojej grupy docelowej,

e Stwodrz wideo w oparciu o kryteria odprawy.

e Udostepnianie wideo w kanatach medidw spotecznosciowych

e Rezultaty: wideo i refleksja

ZADANIE KSZTALTUJACE
Zadanie indywidualne lub w parach/grupach:
® Opracuj plan kampanii e-mail marketingowej dla konkretnej firmy lub produktu. Zobacz
instrukcje i kryteria oceny w slajdach z wyktadéw / zadaniach.

ZADANIE KSZTALTUJACE
Ocena indywidualna:
e ktory koncentruje sie na dziataniach opracowanych w trakcie lekcji. W zwigzku z tym
uczen musi przedstawi¢ krytyczng analize wynikéw pracy opracowanej przez inng
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Przygotowanie
instruktora

®DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

grupe, teraz ten uczen ma globalny obraz publikacji, ktore zostaty przewidziane na
réznych mapach zdefiniowanych przez cyfrowe kanaty marketingowe. Analiza ta
powinna koncentrowac sie na aspektach, ktore uwaza za istotne.

1. Definicja i strategia marketingu tresci:
Definicja i strategia majg znaczenie podczas jednych zaje¢ (1-2 godziny). Godziny poza zajeciami
dla ucznia ok. 5 godzin, tj. tacznie 6-7 godzin.

Przygotowujac slajdy, wybieraj przyktady marek z prac uczniow. W ten sposob okazujesz uznanie
dla ich pracy i zwiekszasz doswiadczenie edukacyjne.

W ramach przygotowan wykorzystaj dostarczone slajdy z wyktadéw i przygotuj zadania oraz
odpowiednie skrzynki zwrotne.

2. Typ zawartosci: Blog
Temat ma zosta¢ omowiony podczas 2 wyktadédw po 2 godziny kazdy. W ramach przygotowan
nalezy wykorzysta¢ dostarczone slajdy z wyktadéw i przygotowac zadania oraz odpowiednie
skrzynki zwrotne. Godziny poza zajeciami dla studenta ok. 4 godzin, tj. facznie 8 godzin.

3. Typ zawartosci: Media spotecznosciowe
Temat ma zosta¢ omowiony podczas 2 wyktadoéw po 2 godziny kazdy. W ramach przygotowan
wykorzystaj dostarczone slajdy z wyktadow i przygotuj zadania oraz odpowiednie skrzynki
zwrotne.

4. Typ zawartosci: Wideo
Temat powinien zosta¢ omdéwiony podczas 2 wyktadow po 2 godziny kazdy. Jesli edycja odbywa
sie w klasie, potrzebne sg 4 godziny x2. W ramach przygotowan wykorzystaj dostarczone slajdy
z wyktadow i przygotuj zadania oraz odpowiednie skrzynki zwrotne.

5. Typ zawartosci: Email Marketing
Temat ma zosta¢ oméwiony podczas 2 wyktadéw po 2 godziny kazdy. W ramach
przygotowan wykorzystaj dostarczone slajdy z wyktadow i skonfiguruj zadania oraz
odpowiednie skrzynki zwrotne.

6. Planowanie zawartosci
Czas trwania tego tematu zalezy w duzej mierze od dynamiki grupy, ktéra moze istnie¢ podczas
opracowywania réznych proponowanych dziatan. W zwigzku z tym szacuje sie, ze moze on trwac
od 4 do 6 godzin.
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