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Wybierz najlepsze praktyki
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B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

1. Tematy

JEDNOSTKI

2.1 Jak dziata wyszukiwarka?

2.2 Strategia SEO

2.3 Strategia SEO - eksplorowanie
24 Strategia SEO - ustanowienie
25 Strategia SEO - ulepszenie

2.6 Strategia SEO - zwiekszenie

2.7 Strategia SEO - ewaluowanie

2. Efekty uczenia sie, ktére mozna wykorzysta¢ m————

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Sposéb dziatania wyszukiwarek.

2 Wyjasnienie, jak przygotowad strone internetowga do wyszukiwarki.
3 Opracowanie strategii SEO.

4 Wyjasnienie etapdw strategii SEO.

5 Woyjasnienie dziatania lejka sprzedazowego.

6 Okreélenie celow.

8 Zarys strategii SEO konkurentdw.

9 Opracowanie strategii stow kluczowych.

10 Przeprowadzenie audytu SEO.

11 Ocena audytu SEO.
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12 Opracowanie planu optymalizacji strategii SEO.

13 Przeprowadzenie optymalizacji SEO.

14 Skonstruowanie strategii budowania linkéw, aby wykorzystaé SEO.

15 Skonstruowanie strategii medidow spotecznosciowych, aby wykorzystaé SEO.
16 Ocena skutecznosci strategii SEO.

3. Szczegodtowe informacje o jednostkach m—

2.1 Jak dziata wyszukiwarka?
Cz‘as trwan‘la Liczba zadan Liczba zaje¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
4 godziny 2 2 3 godziny
Tematy | Opis
1 Jak dziatajg wyszukiwarki?
2 Jak zgtosi¢ witryne do wyszukiwarki?
2.2 Strategia SEO.
Cz.as trwan.|a Liczba zadan Liczba zaje¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
1 godzina 1 1 1 godzina
Tematy | Opis
1 Kroki w strategii SEO
2.3 Strategia SEO - Eksplorowanie
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Cz.as trwan.ia Liczba zadan Liczba zajeé w sali Czas trwania zadania
jednostki
16 godzin 4 4 16 godzin
Tematy | Opis
1 Wyijasnienie lejka sprzedazy.
2 Okredlenie celdow.
3 Zarys strategii SEO konkurentdw.
4 Opracowanie strategii stow kluczowych.
2.4 Strategia SEO - Ustanowienie
Cz‘as trwan‘ia Liczba zadan Liczba zajeé¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
2 godziny 1 1 3 godziny
Tematy | Opis
1 Audyt strategii SEO

2.5 Strategia SEO - Ulepszenie
Cz.as trwaqia Liczba zadan Liczba zajec¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
12 godzin 1 3 16 godzin
Tematy | Opis
1 Optymalizacja strony internetowej.
2 Optymalizacja tresci pod katem strategii SEO.
3 Optymalizacja techniczna.
4 Lokalne SEO.
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2.6 Strategia SEO - Powiekszanie
Cz.as trwarTia Liczba zadan Liczba zaje¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
2 godziny 1 2 4 godziny
Tematy | Opis
1 Strategia budowania linkéw.
2 Wykorzystanie medidw spotecznosciowych do wzmocnienia strategii SEO.
2.7 Strategia SEO - Ewaluowanie
Cz.as trwaqia Liczba zadan Liczba zajec¢ w sali Czas trwania zadania
jednostki
2 godziny 1 2 2 godziny
Tematy | Opis
1 Przygotowanie danych.
2 Metryki.
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Opracowanie strategii SEO.

2 Wyjasnij etapy strategii SEO.

2. Tresc kursu, ktora ma by¢ dostarczona w jednostce m

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W DANEJ JEDNOSTCE

1 - Kroki w strategii SEO

Otwodrz temat, pytajgc studentdw, czy uwazajg, ze mozliwe jest, aby mata firma
znajdowata sie na pierwszej pozycji w SERP, a wieksza firma na pozycjach
Bridge-In drugorzednych?

Kontynuuj, pytajac, czy uwazaja, ze mozliwe jest, aby firma korzystata z "mniej znanych"
lub "mniej przejrzystych" metod, aby zajg¢ pierwsze miejsce w SERP?

TRESC - kroki w strategii SEO

Opisz, ze optymalizacja pod katem wyszukiwarek internetowych (ang. Search Engine
Optimization - SEO) to strategia sktadajgca sie z zestawu krokdw, ktorych celem jest
umieszczenie stron witryny w wynikach wyszukiwania, najlepiej na najwyzszych
pozycjach, gdy uzytkownik wpisze okreslone stowa kluczowe

Opisz piec¢ krokéw strategii SEO - 5E:
Explore - Eksplorowanie
Establish - Ustanowienie
Enhance - Wzmocnienie

Enlarge - Powiekszanie

Evaluate - Ewaluowanie

Tresé kursu

ukhwnNRE

DZIALANIA - Kroki w strategii SEO
Popro$ studentéw o przeprowadzenie badan i okredlenie gtéwnych punktéw
odniesienia przy definiowaniu strategii SEO.




Przypisane lektury

Ocenianie

B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Kroki w strategii SEO

Rozdziat ii): McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces optymalizacji pod
katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

Rozdziat 3. Planowanie SEO: Dostosowywanie strategii: Enge, E., Spencer, S. M., &
Stricchiola, J. (2015). The art of SEO: mastering search engine optimization (wydanie
trzecie). O'REILLY.

Rozdziat 1: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Rozdziat 10: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

OCENY PODSUMOWUIJACE - Kroki w strategii SEO
Dyskusja: Zapytaj studentéw, jakie kroki s3 obecne we wszystkich rdznych
metodologiach tworzenia strategii SEO.

OCENY FORMATYWNE - zakoriczenia tematu
Gdyby$ miat napisaé quiz na temat dzisiejszego materiatu, jakie dwa pytania by$ dodat?
Jaka jest twoim zdaniem najwazniejsza rzecz, ktorej sie dzisiaj nauczyliSmy?
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Wyjasnij lejek sprzedazy.

2 Okredlenie celdow.

3 Zarys strategii SEO konkurentow.

4 Opracowanie strategii stow kluczowych.

2. Tresc kursu, ktora ma by¢ dostarczona w jednostce

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W DANEJ JEDNOSTCE

1 - Wyjasnienie lejka sprzedazy

2 - Okreslenie celéw

3 - Nakresl strategie SEO konkurencji

4 - Opracowanie strategii stéw kluczowych

Otworz temat, pytajgc studentdw, co by sie stato, gdyby nie byto badan dotyczacych
odbiorcow i konkurentéw.

Badania sg wazng czescig optymalizacji pod katem wyszukiwarek (SEQ), poniewaz
Bridge-In pomagajg zrozumie¢ odbiorcow i tematy, ktdrymi sg zainteresowani. Pomaga réwniez
zidentyfikowa¢ stowa kluczowe i frazy, ktérych ludzie uzywajg do wyszukiwania
produktéw, ustug lub informacji. Pozwala réwniez oceni¢ konkurencje i okresli¢
mozliwosci.

TRESC

1. Wyjasnij lejek sprzedazy

Woyjasnij koncepcje lejka sprzedazy, podrdézy konsumenta lub innego modelu zachowan
konsumenckich, pokazujac, ze wraz z ewolucjg zachowan zmienia sie rowniez sposdb,
Tres$é kursu w jaki konsumenci szukajg informacji.

2. Okreslenie celéw

Definiowanie celéw jest wazing czescig kazidej strategii SEO, poniewaz pomaga
zapewni¢, ze czas i zasoby inwestowane w SEO sg ukierunkowane na osiggniecie
konkretnych, mierzalnych celédw. Posiadanie jasnych celéw pomaga rdwniez w ustalaniu

1
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priorytetdw zadan i koncentrowaniu wysitkéw catego zespotu. Bez zdefiniowanych
celéw moze by¢ trudno okresli¢ sukces lub skutecznosé kampanii SEO i zidentyfikowaé
obszary wymagajace poprawy.

Powigzanie celéw strategii SEO 1z celami strategicznymi organizacji i jej
pozycjonowaniem.

3. Zarys strategii SEO konkurentéw

Przedstawienie konkurentow w strategii SEO jest wazne, poniewaz pomaga zapewnic
kontekst i poinformowac o ogélnym kierunku kampanii. Zrozumienie, kim sg konkurenci
i co robig, moze poméc zidentyfikowac szanse i wyzwania oraz opracowac unikalng i
skuteczng strategie. Analizujagc mocne i stabe strony konkurentéw, mozna
zidentyfikowac obszary, w ktérych firma moze sie wyrdzni¢ i potencjalnie uzyskaé
przewage na rynku. Ponadto monitorowanie dziatan konkurentéw moze zapewnic¢
cenny wglad w trendy branzowe i zmiany w zachowaniach konsumentoéw.

4. Opracowanie strategii stéw kluczowych

Stowa kluczowe sg wazng czescig strategii SEO, poniewaz pomagajg informowac o tresci
i strukturze witryny i sg jednym z gtéwnych sposobéw okreslania przez wyszukiwarki
trafnosci i autorytetu strony internetowej. Uwzgledniajgc odpowiednie stowa kluczowe
w tresci i metadanych witryny, mozna poprawi¢ widocznosé tej witryny na stronach
wynikow wyszukiwania (SERP) dla tych stéw kluczowych. To z kolei moze pomédc w
kierowaniu ukierunkowanego ruchu do witryny i zwiekszy¢ szanse na przeksztatcenie
tego ruchu w klientéw lub potencjalnych klientéw. Stfowa kluczowe sg réwniez waznym
czynnikiem w doswiadczeniu uzytkownika, poniewaz pomagajg zapewnié¢ kontekst i
kierowa¢ uzytkownikéw do najbardziej odpowiednich tresci na stronie internetowe;j.

DZIALANIA

1. Wyijasnij lejek sprzedazy

Popro$ studentéw, aby przeszukali Internet i zidentyfikowali propozycje rdéznych
autoréw i firm, ktére opisujg lejek sprzedazy. Popros ich, aby zbadali, czym jest podroz
konsumenta i modele zachowan konsumenckich.

2. Okreslenie celéw

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos$¢ marki online.

- Repozytorium informacji (np. wiadomosci).

Okreslenie celéw SEO.

3. Zarys strategii SEO konkurentow

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos$¢ marki online.

- Repozytorium informac;ji (np. wiadomosci)

Okresl swoich konkurentéw i ich strategie SEO.
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4. Opracowanie strategii stow kluczowych

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos$¢ marki online.

- Repozytorium informacji (np. wiadomosci).

Opracowanie strategii stéw kluczowych dla organizacji.

1. Wyjasnij lejek sprzedazy
https://raddinteractive.com/the-seo-marketing-sales-funnel-guiding-people-to-
conversion/
https://moz.com/beginners-guide-to-content-marketing/marketing-funnel
https://neilpatel.com/blog/seo-for-conversion-funnel/
https://searchengineland.com/how-to-use-the-marketing-funnel-for-seo-inbound-
marketing-173663

https://www.semrush.com/blog/marketing-funnel/

2. Okreslenie celéw

Rozdziat 1.2: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces optymalizacji pod
katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

Rozdziat 3: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.

https://ahrefs.com/blog/seo-goals/
https://www.spyfu.com/blog/seo-goals-to-target-this-year/
https://moz.com/blog/the-6-goals-of-seo-choosing-the-right-ones-for-your-business

3. Zarys strategii SEO konkurentéw

Rozdziat Badanie konkurencji: Fleischner, M. H. (2011). SEO stato sie proste: strategie
dominacji w najwiekszej wyszukiwarce na swiecie (wyd. 2).

Rozdziat Okreslanie najlepszych konkurentéw: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J.
(2015). The art of SEO: mastering search engine optimization (wydanie trzecie).
O'REILLY.

Rozdziat 4: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

4. Opracowanie strategii stéw kluczowych

Rozdziat 12: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

Stowa kluczowe rozdziatu: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces
optymalizacji pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

Skrét do badania stow kluczowych w rozdziale: Fleischner, M. H. (2011). SEO stato sie
proste: strategie dominacji w najwiekszej wyszukiwarce na $wiecie (wyd. 2).

Rozdziat 5: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.



https://raddinteractive.com/the-seo-marketing-sales-funnel-guiding-people-to-conversion/
https://raddinteractive.com/the-seo-marketing-sales-funnel-guiding-people-to-conversion/
https://moz.com/beginners-guide-to-content-marketing/marketing-funnel
https://neilpatel.com/blog/seo-for-conversion-funnel/
https://searchengineland.com/how-to-use-the-marketing-funnel-for-seo-inbound-marketing-173663
https://searchengineland.com/how-to-use-the-marketing-funnel-for-seo-inbound-marketing-173663
https://www.semrush.com/blog/marketing-funnel/
https://ahrefs.com/blog/seo-goals/
https://www.spyfu.com/blog/seo-goals-to-target-this-year/
https://moz.com/blog/the-6-goals-of-seo-choosing-the-right-ones-for-your-business
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Rozdziat 3: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Rozdziat Wybierz wiasciwe stowo kluczowe dla swojej niszy: Williams, R. N. (2017).
Podstawy SEO krok po kroku (Nowa edycja). Flame Tree Publishing.

Rozdziat Badanie stéw kluczowych. Najwazniejszy krok w SEO: Clarke, A. (2022). SEO
2022: Naucz sie optymalizacji pod katem wyszukiwarek dzieki inteligentnym
strategiom marketingu internetowego. Simple Effectiveness LLC.

OCENY SUMATYWNE

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos$¢ marki online.

- Repozytorium informac;ji (np. wiadomosci)

Okreslenie celéw SEO
Okresl swoich konkurentéw i ich strategie SEO
Opracowanie strategii stéw kluczowych dla organizacji

OCENY FORMATYWNE - zakoriczenia tematu
Co sprawito ci dzisiaj najwieksza trudnosc i dlaczego?
W jakiej kwestii potrzebujesz dodatkowych wyjasnien?

Podziel grupe na zespoty sktadajace sie z 3 lub 4 osdb.
Upewnij sie, ze studenci przyniesli swoje laptopy.

Utworz liste stron internetowych i udostepnij jg studentom do réznych zadan.
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

1 Przeprowadzenie audytu SEO.

2 Ocena audytu SEO.

2. Tres€ kursu, ktora ma by¢ dostarczona w jednostce

Audyt strategii SEO

Otworz temat, pytajgc studentdw, w jakim obszarze czesto stosuje sie audyt. Odnies sie
do obszaru rachunkowosci i wyjasnij, dlaczego audyt ksiegowy jest wazny i wymagany
w biznesie.

TRESC

Audyt skfada sie z zestawu ocen, z ktérych najwazniejsze to:
e Strona internetowa audytu

® Gtowna tresc

® Zawartos¢ dodatkowa

e YMYLiEEAT

DZIALANIA
Zapytaj studentdéw, czy mozliwe jest podzielenie dziatar zwigzanych z audytem strategii
SEO na grupy.

Rozdziat Audyt istniejgcej witryny w celu identyfikacji probleméw SEO: Enge, E.,
Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). The art of SEO: mastering search engine
optimization (wydanie trzecie). O'REILLY.

https://moz.com/learn/seo/crawl-site-audit
https://moz.com/seo-audit-checklist
https://www.semrush.com/siteaudit/
https://pt.semrush.com/blog/auditoria-seo/
https://ahrefs.com/pt/site-audit
https://ahrefs.com/blog/seo-audit/



https://moz.com/learn/seo/crawl-site-audit
https://moz.com/seo-audit-checklist
https://www.semrush.com/siteaudit/
https://pt.semrush.com/blog/auditoria-seo/
https://ahrefs.com/pt/site-audit
https://ahrefs.com/blog/seo-audit/
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OCENY SUMATYWNE

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos$¢ marki online.

- Repozytorium informac;ji (np. wiadomosci)

Opracowanie audytu SEO dla strony internetowej.

OCENY FORMATYWNE - zakoriczenia tematu

Gdybys$ miat napisaé quiz na temat dzisiejszego materiatu, jakie dwa pytania by$ dodat?
Opisz trzy rzeczy, ktdrych sie dzisiaj nauczytes, dwie rzeczy, ktére wymagajg wyjasnienia
i jedna rzecz, ktéra Cie zainteresowata.

Podziel grupe na zespoty sktadajace sie z 3 lub 4 oséb.
Upewnij sie, ze studenci przyniesli swoje laptopy.

Utworz liste stron internetowych i udostepnij jg studentom do réznych zadan.

|
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Developing E-marketing Skills
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Opracowanie planu optymalizacji strategii SEO.

2 Przeprowadzenie optymalizacji SEO.

2. Tresc kursu, ktora ma by¢ dostarczona

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W DANEJ JEDNOSTCE

1 - Optymalizacja strony internetowej

2 - Optymalizacja tresci pod katem strategii SEO
3 - Optymalizacja techniczna

3 - Lokalne SEO

Uzyj analogii do rolnictwa, pytajac studentdéw, czy mozliwe jest zbieranie produktéw
bez wiedzy i bez sadzenia, pielegnacji i zbierania plondéw. Rolnik naraza sie na
niebezpieczeAstwo osiaggniecia zbioréw bez Zzadnych plondéw, jesli jeden z
podstawowych elementdéw zawiedzie. Rolnik naraza sie na niebezpieczenstwo utraty
Bridge-In catego gospodarstwa, jesli zdarza sie to zbyt czesto.

To samo dotyczy SEO; jesli kto$ zaniedba jeden obszar przez dtuzszy czas, ryzykuje
spadkiem w SERP. Jesli ktos ignoruje SEO przez dtuiszy czas, pozycja strony moze
catkowicie spasc.

TRESC

1. Optymalizacja strony internetowej

Optymalizacja witryny w SEO odnosi sie do procesu ulepszania réznych elementéw
witryny w celu zwiekszenia jej widocznosci i rankingu na stronach wynikéw
wyszukiwania (SERP). Obejmuje ona takie czynniki, jak optymalizacja na stronie,
optymalizacja doswiadczenia uzytkownika, informacje o architekturze itp.

Tres¢ kursu

2. Optymalizacja tresci pod katem strategii SEO

Optymalizacja tresci pod katem SEO polega na upewnieniu sie, ze tres¢ witryny jest
odpowiednia, wartosciowa i tatwa do znalezienia zaréwno dla uzytkownikéw, jak i
wyszukiwarek. Optymalizacja tresci wymaga uzycia odpowiednich stéw kluczowych,
tworzenia wysokiej jakosci tresci, uzywania odpowiednich tagéw, uzywania linkéw
wewnetrznych i zewnetrznych.
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3. Optymalizacja techniczna

Techniczne SEO odnosi sie do praktyki optymalizacji technicznych aspektéw strony
internetowej w celu poprawy jej widocznosci i rankingu w wyszukiwarkach. Obejmuje
szeroki zakres praktyk i taktyk, takich jak: indeksowanie, adresy URL, szybkos¢,
urzadzenia mobilne, https, mapy witryn, niedziatajace linki itp.

4. Lokalne SEO

Lokalne SEO to rodzaj optymalizacji pod katem wyszukiwarek (SEO), ktéry koncentruje
sie na pomaganiu lokalnym firmom w osigganiu wyzszych pozycji na stronach wynikéw
wyszukiwania (SERP) dla geograficznie powigzanych stéw kluczowych i fraz. Celem
lokalnego SEO jest utfatwienie ludziom w okreslonym obszarze geograficznym
znalezienia i nawigzania kontaktu z lokalnymi firmami.

DZIALANIA

1. Optymalizacja strony internetowej

Zidentyfikuj pot tuzina (6 sztuk) najwazniejszych stron witryny i zaproponuj ich
ulepszenia.

2. Optymalizacja tresci pod katem strategii SEO

Jednym z przyktadéw optymalizacji tresci pod katem strategii SEO moze by¢
przeprowadzanie badan stéw kluczowych i wykorzystywanie ich wynikéw do
aktualizowania i ulepszania istniejgcych tresci na stronie internetowej.

3. Optymalizacja techniczna
Jednym z przyktaddéw technicznego ¢wiczenia SEO moze by¢ optymalizacja szybkosci
witryny.

1. Optymalizacja strony internetowej

Rozdziat 6-12: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Rozdziat 6: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.

Rozdziat 14-16: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO
Playbook for Getting Your Website Found on Google.

Struktura strony internetowej rozdziatu: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022:
Sukces optymalizacji pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.
Czes¢ 1: Fleischner, M. H. (2011). SEO stato sie proste: strategie dominacji w
najwiekszej wyszukiwarce na $wiecie (wyd. 2).

2. Optymalizacja tresci pod katem strategii SEO

Rozdziat 13, 14, 15, 23, 24, 26, 27 i 28: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., &
Morgan, S. (2021). Jak dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English
Guide to SEO. Opublikowane niezaleznie.

Rozdziat 7: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.
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Rozdziat 19: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

Tres¢ rozdziatu SEO: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces optymalizacji
pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

Rozdziat Content Marketing: Fleischner, M. H. (2011). SEO stato sie proste: strategie
dominacji w najwiekszej wyszukiwarce na Swiecie (wyd. 2).

https://moz.com/learn/seo/content-marketing
https://www.semrush.com/academy/courses/content-marketing-seo-fundamentals-
with-eric-enge/

https://ahrefs.com/blog/content-marketing/

3. Optymalizacja techniczna

Rozdziat 6: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

https://moz.com/beginners-guide-to-seo/technical-seo
https://moz.com/blog/category/technical-seo
https://www.semrush.com/blog/learning-technical-seo/
https://ahrefs.com/blog/technical-seo/
https://ahrefs.com/blog/technical-seo-audit/

4. Lokalne SEO

Rozdziat Mobilne, lokalne i wertykalne SEO: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J.
(2015). The art of SEO: mastering search engine optimization (wydanie trzecie).
O'REILLY.

Rozdziat 21: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

Rozdziat Lokalne SEO: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces optymalizacji
pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

https://moz.com/blog/category/local-seo
https://moz.com/learn/seo/local
https://www.semrush.com/local-seo/
https://www.semrush.com/blog/what-is-local-seo/
https://ahrefs.com/blog/local-seo/

OCENY SUMATYWNE

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos¢ marki online.

- Repozytorium informac;ji (np. wiadomosci)

Przeprojektowanie gtéwnych stron z perspektywy SEO; zaproponowanie architektury
informacji

Przedefiniowanie zawartosci gtéwnych stron witryny zgodnie z podejsciem SEO
Wydawanie zalecert majacych na celu poprawe kwestii technicznych



https://moz.com/learn/seo/content-marketing
https://www.semrush.com/academy/courses/content-marketing-seo-fundamentals-with-eric-enge/
https://www.semrush.com/academy/courses/content-marketing-seo-fundamentals-with-eric-enge/
https://ahrefs.com/blog/content-marketing/
https://moz.com/beginners-guide-to-seo/technical-seo
https://moz.com/blog/category/technical-seo
https://www.semrush.com/blog/learning-technical-seo/
https://ahrefs.com/blog/technical-seo/
https://ahrefs.com/blog/technical-seo-audit/
https://moz.com/blog/category/local-seo
https://moz.com/learn/seo/local
https://www.semrush.com/local-seo/
https://www.semrush.com/blog/what-is-local-seo/
https://ahrefs.com/blog/local-seo/

B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Zmodernizuj strategie cyfrowg, dostosowujac jg do lokalnego SEO

OCENA FORMATYWNA - zakonczenia tematu
Ocen swoje zrozumienie dzisiejszego tematu od 1 do 10.
Gdybys miat zorganizowaé nastepne zajecia, jak wygladatby ich format?

Podziel grupe na zespoty sktadajace sie z 3 lub 4 osdb.

Przygotowanie Upewnij sie, ze studenci przyniesli swoje laptopy.

instruktora

Utworz liste stron internetowych i udostepnij jg studentom do réznych zadan.
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® DEMS

Developing E-marketing Skills
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Skonstruuj strategie budowania linkéw, aby wykorzysta¢ SEO.

2 Skonstruuj strategie medidéw spotecznosciowych, aby wykorzystac¢ SEO.

2. Tres¢ kursu, ktora ma by¢ dostarczona w jednostce

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W JEDNOSTCE

1 - Strategia budowania linkéw
2 - Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych do wzmocnienia strategii SEO

Najprostszg metaforg budowania linkdw jest popularnosé: W szkole popularne "fajne
dzieciaki" czesciej spotykaja sie z innymi fajnymi dzieciakami, ale jako "mniej fajne
dziecko" mozesz zdoby¢ popularnos$é, zaprzyjazniajac sie z jednym z nich. Linki dziafaja
w podobny sposdb.

Bridge-In

TRESC

1. Strategia budowania linkéw

Budowanie linkdw to proces pozyskiwania hipertgczy z innych stron internetowych do
wiasnych. Jest to wazna czes¢ optymalizacji pod katem wyszukiwarek (SEQ), poniewaz
wyszukiwarki uzywajg linkdw do odkrywania nowych stron internetowych i
zrozumienia, w jaki sposdb strony sg powigzane ze sobg i z resztg sieci. Strategia
budowania linkéw to plan pozyskiwania linkdw do witryny z innych witryn.

Tres¢ kursu 2. Wykorzystanie mediow spotecznosciowych do wzmocnienia strategii SEO

Media spotecznosciowe mogg by¢ przydatnym narzedziem, ktére pomoze ulepszyc
strategie SEO i zwiekszy¢ widoczno$é strony internetowej. Platformy medidw
spotecznosciowych moga kierowaé ruch do Twojej witryny. Media spotecznosciowe
mogg pomdéc w budowaniu $wiadomosci i wiarygodnosci marki. Media
spotecznosciowe mogg pomdc poprawi¢ komfort uzytkowania witryny. Media
spotecznosciowe mogg pomdc w generowaniu linkéw zwrotnych.

DZIALtANIA
1. Strategia budowania linkéw




Przypisane lektury
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Przyktadem ¢wiczenia budowania linkdw moze by¢ zapytanie studentéw, jak dotrze¢ do
innych wiascicieli witryn i poprosi¢ ich o umieszczenie linkdw do ich witryny

Innym przyktadem budowania linkéw moze by¢ tworzenie i promowanie infografik lub
innych rodzajéw tresci wizualnych.

2. Wykorzystanie mediow spoteczno$ciowych do wzmocnienia strategii SEO

Jednym z przyktadéw wykorzystania medidw spotecznosciowych do wzmocnienia
strategii SEO moze by¢ stworzenie i promowanie konkursu w mediach
spotecznos$ciowych.

1. Strategia budowania linkéw

French, G., & Ward, E. (2020). Ultimate guide to link building: how to build website
authority, increase traffic and search ranking with backlinks (Second edition. ed.).
Entrepreneur Press.

Rozdziat 19: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Rozdziat 18: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

Rozdziat Budowanie linkéw: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces
optymalizacji pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.
Rozdziaty o linkach: Fleischner, M. H. (2011). SEO stato sie proste: strategie dominacji
w najwiekszej wyszukiwarce na swiecie (wyd. 2).

https://moz.com/beginners-guide-to-link-building
https://www.semrush.com/blog/link-building-strategies/
https://www.semrush.com/blog/link-building-strategies-professionals-choose/
https://ahrefs.com/blog/link-building-strategies/

2. Wykorzystanie mediéow spotecznosciowych do wzmocnienia strategii SEO
Rozdziat 29: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Rozdziat 8: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.

Rozdziat 20: Coombe, W. (2019). 3 Months to No. 1: The "no-nonsense" SEO Playbook
for Getting Your Website Found on Google.

Rozdziat Media spotecznosciowe: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces
optymalizacji pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group

https://moz.com/blog/category/social-media
https://www.semrush.com/blog/social-media-seo/

OCENY SUMATYWNE
Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:



https://moz.com/beginners-guide-to-link-building
https://www.semrush.com/blog/link-building-strategies/
https://www.semrush.com/blog/link-building-strategies-professionals-choose/
https://ahrefs.com/blog/link-building-strategies/
https://moz.com/blog/category/social-media
https://www.semrush.com/blog/social-media-seo/

Przygotowanie
instruktora

® DEMS
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- Sklep internetowy.
- Obecnos¢ marki online.
- Repozytorium informac;ji (np. wiadomosci)

Opracowanie strategii budowania linkéw
Skonstruuj kampanie SEO w mediach spotecznosciowych, aby wzmocni¢ SEO

OCENY FORMATYWNE - zakoriczenia tematu
Ocen swoje zrozumienie dzisiejszego tematu od 1 do 10.
Gdybys miat zorganizowac nastepne zajecia, jak wygladatby ich format?

Podziel grupe na zespoty sktadajace sie z 3 lub 4 osdb.
Upewnij sie, ze studenci przyniesli swoje laptopy.

Utworz liste stron internetowych i udostepnij jg studentom do réznych zadan.
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Developing E-marketing Skills
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1. Efekty uczenia sie, ktdre mozna wykorzystac

MOZLIWE DO OSIAGNIECIA EFEKTY UCZENIA SIE

1 Ocena skutecznosci strategii SEO.

2. tresc¢ kursu, ktora ma by¢ dostarczona w jednostce n—

TRESC KURSU, KTORA MA BYC REALIZOWANA W JEDNOSTCE

1 - Przygotowanie danych
2 - Metryki

Aby pokazac znaczenie danych i ich implikacje dla podejmowania decyzji, uzyj ostatniej
pandemii Covid-19 jako analogii i poréwnaj jg z pandemig hiszpanskiej grypy w ubiegtym
Bridge-In wieku. Innym przyktadem jest analiza nastepstw Il wojny swiatowej na podstawie liczby
ofiar $smiertelnych w poszczegdlnych krajach. Pokaz, ze percepcja i intuicja czasami
prowadzg do btednych decyzji.

TRESC

1. Przygotowanie danych

Analiza powinna by¢ przeprowadzana na danych, ktére odzwierciedlajg rzeczywistos¢ i
kontekst organizacji. Dlatego przygotowanie danych do analizy i pdziniejszego
raportowania wymaga ograniczenia danych do ruchu, ktéry ma by¢ analizowany.

2. Metryki
Metryki moga by¢ cennym narzedziem do oceny skutecznosci strategii SEO. Mogg one
zapewnic ilosciowy sposéb mierzenia postepdw i oceny skutecznosci réznych taktyk.

Tres¢ kursu DZIALANIA

1. Przygotowanie danych

Studenci powinni by¢ pytani o doktadno$¢ danych dostarczanych przez strone
internetowga lub narzedzie analityczne platformy. Grupy powinny zbadac¢ i wskazac
czynniki, ktére mogg wypaczy¢ gromadzenie danych i ostatecznie doprowadzi¢ do
przedstawienia niedoktadnych danych.

2. Metryki
Gdy studenci poznajg wskazniki zwigzane ze strategig SEO, powinni pogrupowac je w
kategorie.
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1. Przygotowanie danych

Rozdziat 4: Tonkin, S., Whitmore, C., & Cutroni, J. (2010). Marketing efektywnosciowy
z Google Analytics: Strategie i techniki maksymalizacji zwrotu z inwestycji online.
Wiley Pub., Inc.

Rozdziat 1: Dlaczego zrozumienie ruchu w sieci jest wazne dla Twojej firmy?

Clifton, B. (2012). Advanced Web metrics with Google Analytics (3rd ed.). Wiley.
Rozdziat 1 i 2: Kaushik, A. (2007). Web analytics an hour a day (1st edition ed.). Sybex.

2. Metryki

Rozdziat 31: Davies, D., Tuxford, A., Cameron-Kitchen, T., & Morgan, S. (2021). Jak
dostac sie na szczyt Google w 2021 roku: The Plain English Guide to SEO. Niezaleznie
opublikowane.

Metryka rozdziatu: McDonald, J. (2022). Podrecznik SEO 2022: Sukces optymalizacji
pod katem wyszukiwarek w siedmiu krokach. JM Internet Group.

Rozdziat 11: Enge, E., Spencer, S. M., & Stricchiola, J. (2015). Sztuka SEO: opanowanie
optymalizacji pod katem wyszukiwarek (wydanie trzecie). O'REILLY.

OCENY SUMATYWNE

Z nastepnej listy wybierz organizacje i jej strone internetowa:
- Sklep internetowy.

- Obecnos¢ marki online.

- Repozytorium informacji (np. wiadomosci)

Zdefiniowanie i ocena wskaznikéw SEO dla strony internetowej.
OCENA FORMATYWNA - zakoriczenia tematu

Ocen swoje zrozumienie dzisiejszego tematu od 1 do 10.
Gdybys miat zorganizowac nastepne zajecia, jak wygladatby ich format?

Podziel grupe na zespoty sktadajace sie z 3 lub 4 osdb.
Upewnij sie, ze studenci przyniesli swoje laptopy.

Utworz liste stron internetowych i udostepnij jg studentom do réznych zadan.







