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SEO?

Aby pomoc klientom Cie znalezc!
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® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Czym jest SEO?

Optymalizacja pod katem wyszukiwarek (SEO) oznacza proces ulepszania
strony internetowej lub e-commerce w celu zwiekszenia jej widocznosci w
¥yyszuklwarkach, gdy ludzie szukajg produktow lub ustug zwigzanych z Twojg
irma.

Wyszukiwarki takie jak Google i Bing uZngja botow lub "pajgkow" do
Indeksowania stron w sieci, przechodzgc od witryny do witryny, zbierajgc

informacje o tych stronach i umieszczajgc je w indeksie (jak gigantyczna
biblioteka).

Nastepnie algorytmy analizujg strony w indeksie, biorgc pod uwage setki
czynnikdw rankingowych lub sygnatow, aby okresli¢ kolejnosc, wgak!ej strony
powinny pojawiac sie w wynikach wyszukiwania dla danego zapytania.
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Dlaczego SEO jest wazne? & DEMS

Zwieksza wiarygodnos¢ witryny

Witryna, ktora zajmuje wysokie pozycje na stronach wynikow wyszukiwania, jest zazwyczaj
uwazana przez wyszukiwarki za wysokiej jakosci i godng zaufania, co zwieksza
wiarygodnos¢ Twojej firmy.

Jest "darmowy"

Po opublikowaniu tresci lub wprowadzeniu pewnych technicznych ulepszen SEO
\lzysthklwarkl nadal promujg przydatne tresci i pomagajg w organicznym znajdowaniu
lentow.

Wspiera marketing tresci

Tworzac pomocne tresci SEO dla odwiedzajgcych, w tym tekst, obrazy i filmy, Twoja witryna
bedﬁlet_leplej pozycjonowana w wynikach wyszukiwania i bedzie wspiera¢ Twoje cele content
marketingowe.

Maksymalizuje kampanie PPC

Niegratne (SEQ) i ptatne strategie marketingowe (PPC) dobrze ze sobg wspotpracuja.

PP poma(?a Twojej witrynie pojawiac sie na szczycie ptatnych wynikdow wyszukiwania,
odczas gdy SEOrobi to samo organicznie. N o
zkllekl S) O 'mozna zaoszczedzi¢ na budzecie PPC (dobra tres¢, lepszy wynik jakosci, tansze

reklamy).
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Dlaczego SEO jest wazne? & DEMS

Daje to przewage nad konkurencj3a:

Jesli wezmiesz pod uwa88, ze wyniki na pierwszej stronie wyszukiwania
Google uzyskujg ponad 90% ruchu, nie mozesz sobie pozwoli¢ na to, by tam
nie byc. - . . . , . -

Zacznij od zidentyfikowania swoich konkurentow, przeanalizowania ich
mocnych i stabych stron oraz stworzenia i zarzadzania swoja reputacjg online.
Nastepnie upewnij sie, ze Twoja witryna taduje sie szybko i jest przyjazna dla
urzgdzen mobilnych, stworz najlepszg mozliwg tresc i skup sie na
zapewnieniu najlepszego doswiadczenia uzytkownika.

Moze pomoc dotrze¢ do wiekszej liczby osob

Podczas gdy wiele kampanii marketingowych koncentruje sie na okreslone;
rupie docelowej, SEO moze pomoc przyciggnac kazdego, kto ma zamiar w
anym .rgo.mencne, bez wzgledu na to, na jakim etapie lejka sprzedazowego

sie znajduje.
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Dlaczego SEO jest wazne? & DEMS

Pomaga to uzyskac lepsza pozycje w wyszukiwaniach lokalnych

Lokalne vr\]/yszukiwania, takie jak "restauracje w poblizu", stajg sie coraz bardzie;
owszechne.

krawie 80% lokalnych wyszukiwan na urzgdzeniach mobilnych prowadzi do
onwersiji.

Lokalne Js.,trategie SEO mogg pomadc przyciggnac tych uzytkownikéw, ktérzy czesto

sg gotowi do zakupu.

Poprawia uzytecznos¢ strony internetowej

SEO ma na celu uczynienie witryny przyjazng dla wyszukiwarek, ale moze réwniez
poprawiC wrazenia klientow podczas odwiedzania witryny. _
Jesli wtozysz prace w generowanie przydatnych i wysokiej jakosci tresci, sprawisz,
ze Twoja witryna bedzie szybsza i bardziej responsywna, dodasz linki zwrotne i
ulepszysz kazdg strone, zazwyczaj uzyskasz doskonatg witryne, ktora jest
zoptymalizowana pod kgtem wyszukiwarek.

Mozna mierzy¢ wyniki

Dzieki SEO mozesz sledzi¢ zmiany w rankingach, konwersjach i ruchu w witrynie.
Na przyktad dzieki Google Analytics mozesz zobaczy¢ Sciezke zakupowa kazd_eg?o
uzytkownika witryny - w tym strony, ktére odwiedzit, stowa kluczowe, ktérych uzyt do
wyszukiwania i czy wykonat okreslone dziatania.
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Dlaczego SEO jest wazne? ®DEMS

for the Business Market

Poprawia wskazniki zaangazowania uzytkownikow

Zoptymalizowana witryna przycigga wysokiej jakosci ruch. _
Jesli'masz witryne z przydatng trescig, ktora odpowiada intencjom
wyszukiwarki, prawdopodobnie spedzg oni wiecej czasu na

e
przegladaniu, co ostatecznie moze prowadziC do wiekszej IicJ:zlby konwersji
| zwiekszonego zwrotu z inwestycji.

Klienci, ktorzy dtuzej angazujg sie w witryne, majg tendencje do
wiekszego przywigzania do marki.

Wyniki dilugoterminowe

W przeciwienstwie do niektorych ptatnych metod reklamowych, SEO
zapewnia dtugoterminowe korzysci.

Po ustanowieniu silnej obecnosci organicznej i utrzymaniu dobrych

praktyk SEO, witryna moze nadal przyciggac ruch organiczny i przynosic
wyniki w czasie bez ponoszenia statych kosztow reklamy.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Dlaczego SEO jest wazne?

Ogdlnie rzecz biorgc, SEO jest wazne, poniewaz pomaga Twoje;
witrynie uzyskac wyzszg pozycje w wynikach wyszukiwania,

przyciggngc ukierunkowany ruch, zbudowac zaufaniei ]
wiarygodnosc, zapewnic lepsze wrazenia uzytkownika i osiggngc
trwate, dtugoterminowe wyniki dla Twojej obecnosci w Internecie.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Atrakcyjna strona internetowa

N Co-funded by
UL the European Union




Jak wyglada atrakcyjna strona
Internetowa?

Atrakcyjna strona internetowa jest:

e atrakcyjna wizualnie,
e przyjazna dla uzytkownika,
® angazujaca.

Atrakcyjnosc¢ jest subiektywna!

Podczas projektowania atrakcyjnej strony internetowej wazne jest, aby
wzig¢ pod uwage grupe docelowg, jej preferencje i cele witryny.
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Kluczowe elementy sktadajace sie  #DEMS
na atrakcyjng strone internetowag (1):

for the Business Market
Projekt wizualny:

e Atrakcyjna wizualnie strona internetowa zawiera atrakcyjny schemat kolorow, wysokiej jakosci obrazy
| zrownowazone ukta

dy.
e Czysty i nowoczesny c}/esign,_ ktory jest zgodny z tozsamoscig marki — spojnie wykorzystuj kolory marki,
logo, typografie i elementy wizualhe w catej witrynie.

Przyjazna dla uzytkownika nawigacja:

e Intuicyjna nawigacja, ktora pozwala uzytkownikom tatwo znalez¢ potrzebne informacje.
e Przejrzyste i dobrze zorganizowane menu, logiczna hierarchia stron i funkcja wyszukiwania moga
poprawiC wrazenia uzytkownika i utrzymac zaangazowanie odwiedzajgcych.

Projektowanie responsywne:

e Zoptymalizowany dla roznych urzgdzen i rozmiarow ekranu.

e Prawidtowo dostos_owujne sie i wylgcza na komputerach stacjonarnych, laptopach, tabletach i
urzgdzeniach mobilnych.

e Projektowanie responsywne zapewnia, ze witryna wyglada swietnie i dziata dobrze niezaleznie od
uzywanego urzgdzenia.
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Kluczowe elementy skladajgce sie¢ #DEMS
na atrakcyjng strone internetowag (2):

Atrakcyjna tresc¢:

e Aggazdujape i drcl)brze napisane tresci majg kluczowe znaczenie dla przyciggniecia i zatrzymania
odwiedzajacych.

e Uzywaj jajsjqnggo | zwiezlego jezyka, atrakcyjnych nagtowkow i odpowiednich obrazéw lub filméw, aby
skutecznie przekazywac swoj komunikat. _ _ _ o o

e V\/t’raczkopowmdanle historii i atrakcyjne wezwania do dziatania, aby zacheci¢ uzytkownikow do
interakcji.

Przyciggajace wzrok wezwanie do dziatania (CTA: Call-to-Action):

e Dotaczenie atrakcyjnych wizualnie i strategicznie rozmieszczonych wezwan do dziatania (CTA) pomaga
poprowadzi¢ odwiedzajacych do podjecia poZaganych dziatan, takich jak dokonanie zakupu, zapisanie
sie do newslettera lub skontaktowanie sie z Toba.

Duza predkosé¢ tadowania:

e Wolno tadujgce sie strony internetowe mogg frustrowa¢ odwiedzajgcych i prowadzi¢ do wysokich
wspotczynnikow odrzucen. _ . . .
e Zoptymalizowana szybkosc¢ tadowania strony zapewnia ptynne i bezproblemowe przegladanie.
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Kluczowe elementy skladajgce sie¢ #DEMS
na atrakcyjng strone internetowag (3):

Angazujgce multimedia:

e \Wtgczenie angazujgcych elementow multimedialnych, takich jak filmy, animacje lub funkcje
interaktywne, moze sprawic, ze Twoja witryna bedzie bardziej atrakcyjna wizualnie i interaktywna.

e Uzywaj multimediow strategicznie, aby poprawi¢ wrazenia uzytkownika i skutecznie przekazac
sSwojg wiadomosc.

Dowdd spoteczny:

o WysSwietlanie referencji, recenzji lub studiow przypadku moze pomoc w budowaniu zaufania i
wiarygodnosci wsrod odwiedzajgcych. . ) . _ L o

e Pozytywny dowdd spoteczny moze zwigekszyC atrakcyjnosc witryny i zachecic uzytkownikow do
podjecia dziatan.

Regularne aktualizacje:

e Atrakcyjna strona internetowa to taka, ktora jest regularnie aktualizowana o swieze tresci, nowe
funkcjeistotne informacje. = _ .
e Regularne aktualizacje pokazujg, ze witryna jest aktywna, aktualna i zadbana.
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Dlaczego potrzebujemy tresci na kDEMS

stronie internetowej (1)7?

Informowanie i edukowanie

® Tresci dostarczajg cennych informacji i edukujg odwiedzajgcych na temat produktéw, ustug,
branzy lub konkretnych tematow b% gcych przedmiotem zainteresowania. o
® Pomaga to odpowiedzie€ na ich pytania, zaspokoic ich potrzeby i ugruntowa¢ swojg wiedze.

Zaangazowanie i rozrywka:

e Atrakcyjne i angazujgce tresci zatrzymujg odwiedzajgcych w witrynie na dtuzej.
o Przymatga ich uwage, wzbudza zainteresowanie i zacheca do dalszej eksploraciji.
Interaktywne i zabawne tresci mogg rowniez poprawi¢ wrazenia uzytkownika.

Budowanie zaufania i wiarygodnosci:

® Dobrze przygotowane tresci pomagajg budowac zaufanie i wiarygodnos¢ wsrod odbiorcow.
® Swiadczy to o wiedzy, doswiadczeniu | autorytecie w danej branzy. Wysokiej jakosci, doktadne
| wiarygodne tresci sprawiajg, ze Twoja marka jest godnym zaufania Zrodtem informacji.
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Dlaczego potrzebujemy tresci na kDEMS

stronie internetowej (2)7?

Poprawa SEO i widocznosci organicznej:

Wyszukiwarki cenig sobie swieze, istotne i wysokiej jakosci treSci. o _
Regularne aktualizowanie witryny o wartosciowe tresci moze poprawic rankingi wyszukiwarek,
zwiekszyC ruch organiczny i widocznosc witryny dla potencjalnych odwiedzajgcych.

Zwickszenie konwersji i sprzedazy:
Skuteczne tresci mogg prowadzi¢ odwiedzajgcych przez sciezke klienta i wptywac na ich decyzje

zakupowe. , | . o
Moze prezentowac produkty lub ustugi, podkreslac ich zalety, odpowiadac na typowe

zastrzezenia i zapewniaC przekonujgce wezwania do dziatania, ostatecznie zwigkszajgc
konwersje | sprzedaz.

Obstuga klienta i wsparcie:

Tresci mogg stuzyc¢ jako zrodio pomocy technicznej dla klientow, zapewniajac czesto zadawane
ytania, przewodniki rozwigzywania problemow, samouczki i materiaty instruktazowe.
omaga klientom znalezc¢ rozwigzania ich problemow i zwieksza ich ogolne doswiadczenie z

marka.
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Dlaczego potrzebujemy tresci na kDEMS
stronie internetowej (3)?

Wspieranie lojalnosci i zaangazowania wobec marki:

Atrakcyjne i wartosciowe tresci sprawiajg, ze odbiorcy sg zaangazowani i zwigzani z marka.
o

Zacheca do ponownych odwiedzin, udostepniania w mediach spotecznosciowych i tresci
generowanych przez uzytkownikow.

Konsekwentne dostarczanie wartosciowych tresci pozwala budowac lojalnos¢ wobec marki i
tworzyC wokot niej spotecznosc.

Wyroznij sie na tle konkurenciji:

Dobrze przygotowana tres¢ wyroznia Twojg witryne na tle konkurencii.

Pozwala to zaprezentowac unikalng propozycje wartosci, wyrazi¢c osobowos¢ marki oraz
stworzyC charakterystyczny gtos i ton, ktory rezonuje z docelowymi odbiorcami.
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Rozne rodzaje tresci na stronie
Internetowej

Istniejg rozne rodzaje tresci, ktore mogg byc¢ zawarte na stronie
internetowej, w zaleznosci od.:

e celu,
e grupy docelowe],
e | charakter strony internetowe.

M Co-funded by
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Rozne rodzaje tresci na stronie
Internetowe) (1)

Oto kilka typowych rodzajow tresci:

Tresci tekstowe: w tym artykuty pisane, posty na blogach, opisy
produktow, przewodniki, ,biate Ksiegi’, studia ?rzy adkow, czesto _
zadawane pytania i wszelkie inne informacje tekstowe, ktore dostarczajg
odwiedzajgcym wartosciowych | pouczag_a(;ych tresci. o

Tresci wizualne: w tym obrazy, infografiki, wykresy, ilustracje i filmy.
Wizualizacje gomagaja poprawiC wrazenia uzytkownika, przekazywac
informacje w bardziej angazujgcy sposob i sprawiajg, ze tresc jest
bardziej dostepna do udostepniania | zapamietywania. _ _
Tresci multimedialne: w tym tresci audio, takie jak podcasty, wywiady i
utwory muzyczne, ktore mozna odtwarzac bezposrednio na stronie

iInternetowe] lub za posrednictwem plikow do pobrania lub wbudowanych
odtwarzaczy.
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Rozne rodzaje tresci na stronie
Internetowe] (2)

Tresci generowane przez uzytkownikow (UGC: user-generated
Cc_)nte,ng: odnoszg sie do tresci tworzonych przez uzytkownikow lub
klientow. Moze obejmowac recenzje produktow, referencje, komentarze,
dyskusje na forum, posty w mediach spotecznosciowych’i wszelkie inne
tresci, ktore uzytkownicy wnoszg do witryny. S o
Zawartosc interaktywna: Tresci interaktywne angazujg uzytkownikow |
zachecajg ich do aktywnego uczestnictwa. Np. quizy, ankiety, sondaze,
kalkulatory, interaktywne mapy, gry | interaktywne |r1fo?ra,f|l_<|. -
Zawartos¢ mediow spotecznosciowych: Integracja tresci mediow
spotecznosciowych umozliwia uzytkownikom przeglgdaniei
angazowanie sie w posty w mediach spotecznosciowych, przyciski
udostepniania | kanaty mediow spotecznosciowych bezposrednio na
stronie internetowe,.
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Rézne rodzaje tresci na stronie  F2EM2

Internetowe] (3)

Zawartosc¢ e-commerce: W przypadku witryn e-commerce kluczowymi rodzajami tresci
sg listy produktow, opisy produktow, informacje o cenach, recenzje klientéw, oceny i
funkcje koszyka zakupow.

Strony docelowe: Strony docelowe to konkretne strony zaprojektowane w celu
przyciggniecia uwagi odwiedzajgcych i sktonienia ich do podjecia okreslonych dziatan,
takich jak zapisanie sie do newslettera, pobranie zasobu lub dokonanie zakupu.
Zazwyczaj koncentrujg sie one na pojedynczej ofercie lub celu konwersiji.

Wiadomosci i aktualizacje: Strony internetowe czesto zawierajg sekcje wiadomosci,
komunikatow prasowych, aktualizaciji firmy lub postow na blogu, aby informowac
odwiedzajgcych o najnowszych wydarzeniach, trendach branzowych lub ogtoszeniach
firmy.

Informacje i dane kontaktowe: Niezbedne jest posiadanie tresci, ktére wprowadzajg
firme lub organizacje, dostarczajg informaciji o jej misji, wartosciach, zespole i danych
kontaktowych. Pomaga to ustali¢ wiarygodnosc i utatwia komunikacje z odwiedzajgcymi.
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QI l y r I L 1 4
.

Utworz grupe 4-5 osob.

Dyskusja w grupach:

 Jakiego rodzaju tresci konsumujesz?

« Dlaczego uwazasz, ze jest to interesujgce?

« Sprébuj zastanowic sie, jakie cele biznesowe stojg za trescig? Co tresc
ma na celu zrobic¢ jako klient?

« W jaki sposadb tresc jest powigzana z witryng firmy?

* * .
x * « the E u ropean U nion Developing E-marketing Skills
for the Business Market
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Podstawowe zasady pisania
tresci SEO

1. Pisz dla odbiorcow

e Poznaj swoich odbiorcow i pisz dla nich, odpowiadaj na ich
pytania | pomagaj w rozwigzywaniu problemow, z ktorymi sie
Zmagaja.

e Przycigganie linkow zwrotnych: Tresc, ktorg piszesz, musi
przyciggac linki zwrotne z innych witryn, aby poprawic jej
SEO.

M Co-funded by
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€ 4. Google Ads = Keyword Planner A WL G

B Developing E-marketing Skills

Podstawowe zasady sl 2.
pisania tresci SEO -

2. Dowiedz sig, jak znalez¢ odpowiednie stowa kluczowe TR

Start with keywords Start with a website

e Przeprowadz badanie stow kluczowych za pomocg Google -
Keyword Planner (aby korzysta¢ z Google Keyword Planner, a

musisz mie¢ konto Google Ads, zobacz instrukcje tutaj). —
1. Odkryj nowe stowa kluczowe (przyktad: agencja
marketingu cyfrowego w Turku) P

2. Wprowadz produkty lub ustugi scisle zwigzane z Twojg

firma (uzyj przecinkow, aby oddzieli¢ stowa kluczowe lub o R o
3. Woybierz najlepsze pomysty (= najwieksza liczba T BT [ e Py prm— T )
wyszukiwan z rozsadna konkurencja) i wykorzystaj je w w

swoich tresciach.
e Przeczytaj szczegotowe instrukcje od Hubspot
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https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://backlinko.com/google-keyword-planner
https://blog.hubspot.com/marketing/how-to-do-keyword-research-ht

HEADERS

All headers in order of their appearance in

Podstawowe zasady
pisania tresci SEO

3. Optymalizacja nagtéwkow

» Wykorzystaj najlepsze stowa kluczowe w
nagtowkach i gtownej tresci.
o zadnego upychania stow kluczowych!
— Zawsze pisz do ludzi
Nagtowki (H1, H2, H3...)
Tylko jeden H1 na strone jako gtowny tytut strony!
Uzywaj innych nagtowkow systematycznie, tak jak w
pracy dyplomowej a pierwszy podtytut to H2, a pod
tym samym tematem pojawia sie H3, a moze H4 itd.

o Wyszukiwanie witryn za pomocg rozszerzen Vit g [ ——
Chrome: VIDEO ADVERTISINGINC| ™ ===l
o Meta SEO w 1 Kliknigciu SALES ANDBRANDAWAI = - -

o Otwarte statystyki SEO
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https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/keyword-stuffing/
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-seo-statsformerly-pa/hbdkkfheckcdppiaiabobmennhijkknn

videolle

Podstawowe zasady
pisania tresci SEO DIGITAL

MARKETING
4. Wysokiej jakosci zawartos¢ e el

and conceptualisation. Our diverse in-house

o Pisz dlugie, bogate w informacje, unikalne, wysokiej
jakosci tresci dla odbiorcow docelowych.
o Jak mozesz im p.orrr)loc?
g ?azlggos g ri]cl:ﬁzbuoklgjcaz'ki’? VIDEO ADVERTISING INCREASES
o Uzg{')w’fas,nego tekstu, nie kopiuj-wklejaj niczego! SALES AND BRAND AWARENESS
. 500 - 1 Q,S*OW na Stro-ne - mOZIIWOSC S anowanla I It's becoming increasingly challenging to succeed in Video advertising. Regardless of your message or target group, the
przyjaznosc dla czytelnika o L producton uaty el nough o Qeerte el aryre Even et elegant Wi wor uaanee nytng
o “uzywaj nagtowkow, znacznikow kotwicy i linkow L A S BB
WewnetrznVCh, ,IISt’ .ObraZ(.')V\!’ fllmow’ tabel Itp When it comes to digital content, Video advertisements created with the target group or channel in mind are still king. Digital
» Pamietaj, aby dodac najwazniejsze stowo kluczowe
dotyczace tematu do nagtéwkow i gdzies w tekscie e ———
o ~uzywaj rowniez innych powigzanych stéw kluczowych
(np. reklama wideo a marketing wideo, wideo, reklamy VIDEO ADVERTISING YOULLREACHTHERIGHT ~ VIDEGADVERTISING
WI d e O) . . . . ih:::GEs TARGET GR::IPS :K?EIENCEATTHE RIGHT BUILDS YOUR BRAND
o zoptymalizuj kazdg strone pod katem jednego tematu, o i s
nie uzywaj wszystkich mozliwych stow kluczowych
swojej firmy na kazdej stronie 5zapr01ektu1 strukture
witryny tak, aby kazda ustuga / produkt znajdowata sie
na 0sobnej stronie, patrz pierwszy obrazek'po prawej)

NEED HELP MAKING YOUR ADVERTISING
Co-funded by
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https://instapage.com/blog/what-is-an-anchor-tag
https://underconstructionpage.com/inner-links-in-seo-strategy-guide/
https://www.videolle.fi/en/video-production/advertising-video
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5. Linki do wysokiej jakosci witryn
Uzyj linkdw, aby pokazac, skad pochodzg informacije.
Korzystaj tylko z wysokiej jakosci witryn (wiodgcych ekspertow w danej dziedzinie).
o Jeslitgczysz sie ze spamerskg witryng, Google rowniez postrzega Twojg witryne
jako spamerska.
Ogolnym celem wyszukiwarek jest zapewnienie powszechnego dostepu do
dobrych informacii.
o Umieszczajgc linki do dobrych witryn, pokazujesz wyszukiwarkom, ze jestes
powigzany z innymi witrynami i ze czerpiesz informacje z przydatnych witryn.
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6. Uzywaj réznych typow tresci

Wykorzystaj inne rodzaje mediow (filmy,
zdjecia, infografiki), aby uzupetnic i rozwingc¢
informacje w tekscie oraz zmaksymalizowac
ranking rowniez w wynikach wyszukiwania

obrazow i filmow.

Co-funded by
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How to Research Keywords for Your SEO
Strategy
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® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

keyword research tutonal

Keyword research 15

] Videot

m'o?.o Keyword Resea
SEARCH
10.16 - SATSELY
7 )




Podstawowe zasady pisania ® DEMS
tresci SEO

7. Napisz meta tytut i opis(description)

Tagi tytutu i opisy meta to fragmenty kodu HTML w nagtéwku strony internetowej.
Pomagajg one wyszukiwarkom zrozumie¢ zawartos¢ strony.
Tag tytutowy i metaopis strony sg zwykle wyswietlane za kazdym razem, gdy strona pojawia sie w wynikach
wyszukiwania.
Dobrze napisane i atrakcyjne metatagi mogg przyciggngc wiecej uzytkownikow do klikniecia na Twojg strone z
wynikow wyszukiwania.
Ditugos¢ tytutu: 55-60 znakow
o  Wybierz tytut, ktdry czyta sie naturalnie i skutecznie komunikuje temat zawartosci strony.
o Utwodrz unikalne tytuty dla kazdej strony. Dzieki temu Google bedzie wiedzie¢, czym dana strona rézni sie od
innych w witrynie.
o Tytuty powinny bycC kroétkie i tresciwe. Jesli jest zbyt dtugi lub mniej trafny, Google moze wyswietli¢ tylko jego
czesc¢ lub automatycznie wygenerowany tytut w wynikach wyszukiwania Google.
o Dobrym krokiem jest przeprowadzanie badania stow kluczowych, aby upewnic sie, ze uzywasz
wartosciowych stéw kluczowych w tagu tytutu.
Dtugosc¢ opisu: 150-160 znakéw
o Doktadne podsumowanie zawartosci strony.
o Uzywaj unikalnych opiséw dla kazdej strony.
o Uwzglednij gtdwne stowo kluczowe i powigzane stowa kluczowe w naturalny sposoéb.
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¥ https:/mwww.videolle.fi Kaanna tama sivu

Title — Digital video marketing and video production agency - Videolle

We are a full-service video agency that combines digital channel, strategic, ... Video production

Descrl pt|0n — and video marketing in Helsinki, Turku and Tampere

SUMMARY

Title Digital video marketing and video production agency | Helsinki,
78 characters Turku, Tampere

Description We are a full-service video agency that combines digital channel,
strategic, and marketing expertise with high-quality video
production
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8. Pamietaj o optymalizacji obrazow
Bez odpowiedniej optymalizacji obrazu marnujesz cenny zaséb SEO.
Najlepsze praktyki w SEO obrazéw:
1. Wybierz odpowiedni format
- PNG, JPEG, WebP
2. Kompresja obrazéw

-  Kompresuj obrazy przed przestaniem ich do witryny.
- Mozesz to zrobi¢ w Photoshopie lub uzy¢ narzedzia takiego jak TinyPNG.
- Zbyt duze obrazy wydtuzajg czas tadowania strony.
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https://tinypng.com/
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3. Dostosowywanie nazw plikow graficznych

- Zmien nazwe pliku z domyslinej, aby pomoc wyszukiwarkom zrozumiec¢ obraz i poprawi¢ wartos¢ SEO,
np. IMG_722019 — dark_blue_shirt

4. Napisz tekst alternatywny przyjazny dla SEO

Znaczniki Alt sg tekstowg alternatywg dla obrazow, gdy przegladarka nie moze ich poprawnie renderowac.
Podobnie jak tytut, atrybut alt stuzy do opisywania zawartosci pliku graficznego.

- Jesli obraz nie zostanie zatadowany, w lewym gornym rogu pojawi sie ramka z tagiem alt.

- Upewnij sie, ze pasujg do obrazu i sprawiajg, ze obraz jest odpowiedni.
- Dodanie odpowiednich znacznikéw alt do obrazow w witrynie moze pomaoc witrynie osiggngc lepsze

rankingi w wyszukiwarkach poprzez powigzanie stéw kluczowych z obrazem.

- Dostarcza Google przydatnych informacji na temat obrazu.
- Celem tekstu alternatywnego jest poprawa dostepnosci poprzez opisanie tego, co obraz pokazuje
odwiedzajgcym, ktorzy nie majg mozliwosci ich zobaczenia. Jednak pomaga on rowniez robotom
indeksujgcym wyszukiwarek, a tym samym poprawia SEO.
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