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Leerdoelen

Student maakt kennis met belangrijke videotrends

Student begrijpt de belangrijkste elementen van een
succesvolle videomarketingstrategie

Student leert een succesvolle marketingvideo te briefen - en
zelfs te maken
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Inhoud

1. Waarom video-inhoud?

2. Trends in videocontent

3. Essentiele onderdelen van een succesvolle
videostrategie

4. Instructies voor videoproductie

5. Opdrachten
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1.Waarom video-
iInhoud?
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online verkeer 82%

A, $ 2021:

Co-funded by Source:
the European Union https://www.bazarhelsinki.fi/post/videomarkkinoi

nnin-trendit-vuonna-2022




eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Uitgebreide reeks videostatistieken 2023

Zes secties:

1. Gebruik

2. Financiele gegevens
3. ROI

4. Eindgebruikers

5. Kanalen

Klik hier! https://www.wyzowl.com/video-marketing-

Co-funded by _ statistics/
the European Union
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van de marketeers zegt
hun video's presteren beter
met muziek
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van de
marketeers
zegt dat hun
video's beter
presteren met
een voice-over
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van de marketeers zeg
hun video's presteren T
beter met bijschriften
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van de marketeers zegt
hun video's presteren
beter met minder tekst
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van de marketeers zegt
het is ofwel "heel belangrijk
of "extreem belangrijk
om diversiteit in video's te
laten zien
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2. Trends In video-
iInhoud



# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Videotrends

De videomarkt blijft groeien - hoe kun je je onderscheiden van de concurrentie?

Korte video's booming! Nu is het tijd om Reels/Shorts/Tiktok over te nemen. De meeste mensen
geven de voorkeur aan korte video's boven geschreven content als ze meer willen weten over een
nieuw product.

Video's spelen een steeds belangrijkere rol bij aankoopbeslissingen
Voor zoekopdrachten geoptimaliseerde video's

Influencers om sociale mediaplatforms te veroveren

Meer advertentieformaten = meer complexiteit van videomarketing

Inzicht in storytelling in de digitale omgeving is belangrijker dan ooit

Bron: https://www.videolle.fi/en/ (deze trends werden uitgekozen tijdens een webinar in november 2022. Alleen in het Fins),
https://financesonline.com/video-marketing-trends/

Co-funded by
the European Union



https://www.videolle.fi/en/
https://financesonline.com/video-marketing-trends/

3. Essentiele onderdelen
van een succesvolle
videostrategie



Videostrategie in de stratergiehierarchie: - pegms

m Developing E-marketing Skills

het moet aansluiten bij de contentmarketingstrategie™ -

{ Bedrijfsstrategie J

[ Marketingstrategie }
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Hoe slagen in videomarketing? ® DEMS
Campagneplanning begint bij videostrategie

o Wat wil je bereiken met video's?
o Naamsbekendheid vergroten? Verkoop? Werkgeversmerk verbeteren?
o Stel SMART-doelstellingen op.
o Wie wil je bereiken?
o Doelgroep(en) bepalen. Buyer personas zeer handig en aanbevolen!
o Voor welke fase van het kooptraject?

Attract Convert Close Delight

2 Promoters

. Blog & Keywords Forms Events Email
: Social Media Calls-to-Action Email Social Media
Pages Landing Pages CRM Integrations Workflows
Merkvideo's, Teasers, Videovergelijki FAQ-video's,
onderhoudende advertentie ngen, zelfstudies
video's. Raak s die productvideo's,
Co-funded by gevoelens! inhoud getuigenisvide
the European Union E)t:f.)moten o's
ijv.
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Videostrategie, vervolg. ®DEMS

for the Business Market

Waar bereik je je doelgroep / buyer personas?
a. houd rekening met het kanaal bij het plannen van je videocontent

b. één video is niet geschikt voor verschillende kanalen! YouTube: 16:9
i. ander formaat ‘ ‘
i. andere verhaalvertelling (skippable of niet) Nettr-tv: 16:9
iii. audio of niet Linkedln: 16:9, 1:1 tai 9:16
Wat is de gewenste conversie na het bekijken van de video? , _
: . . . .| Twitter: 1:1
a. Om naar de webwinkel te gaan? Om je in te schrijven voor een nieuwsbrie
b. effect op CTA: hoe kunt u uw buyer persona begeleiden om Facebook & Instagram Story: 9:16
dichter bij de aankoopbeslissing _
Facebook & Instagram feed: 1:1 tai 4:5

Wat voor soort inhoud past het beste bij verschillende doeleinden?
a. Wil je gevoelens opwekken zodat hij/zij geinteresseerd raakt in je merk?
Of wil je nuttige en leerzame content aanbieden die de expertise van je merk vergroot? Wil je een
veelvoorkomend probleem oplossen en een kijker aan het lachen maken?
b. Verschillende soorten video nodig voor verschillende doeleinden

Stel metrics in volgens je doelstellingen en meet
a. naamsbekendheid vergroten - bereik in de juiste doelgroep maximaliseren. Aantal weergaven, gemiddelde

kijkfrequentie
b. merkopbouw, positie - maak voor en na klantonderzoeken

c. de verkoop verhogen - het aantal conversies

Co-funded bgerbetering van klanttevredenheid - het effect op klantenservice, verbetering van klanttevredenheid
the European Union




Videomarketing voor verschillende ®DEMS
doelen in de online marketing funnel

Awareness Upper
Cold audience

Those not aware of your brand and products/service Funnel

Consideration

Warm audience
People that are aware of you and have shown
some form of interest

Mid
Funnel

Intent
Cozy audience
People that are aware of you and
are likely to convert

Conversion
Hot audience Lower
Highly interested users Funnel
that shared their
information

Co-funded by
the European Union




Video op sociale media:
de kanalen en formaten in een overzicht

channel type Place Size Advertisments |deal length Consumption
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec On the go
Instagram Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Reels 9:16 no 15 sec Lean forward
IGTV 9:16 no depends on topic |Lean back
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec On the go
Facebook Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Watch Alle no depends on topic |Lean back
Linkedin Timeline 1:1/16:9 |yes 10-30 sec Lean forward
Stories 9:16 No 10-30 sec Lean forward
Snapchat Snapchat 9:16 yes 5-10 sec On the go
TikTok Feed 9:16 yes (limited) |[9-15 sec On the go
Channel 16:9 yes depends on topic |Lean back
YouTube Skippable video ad 16:9 of 4:3 |yes 5-20 sec Lean forward
Non skippable video ad [16:9 of 4:3 |yes 15-20 sec Lean forward
Bumper/pre roll ad 16:9 of 4:3 |yes 6 sec Lean forward

Co-funded by
the European Union

® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market




4. Korte beschrijving
videoproductie



3. Een goede briefing is de sleutel tot ®DEMS
een succesvol resultaat

Deze sjabloon laat je nadenken over V videolle
alle essentiele zaken in een briefing:
https://www.videolle.fi/en/video-brief
Video strategy
playbook
Video brief

3 Co-funded by
LI the European Union



https://www.videolle.fi/en/video-brief

Video strategy playbook: video brief
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Activiteit in de klas

® Ga naar je favoriete sociale mediakanaal,

® Kies een branding video,

® Analyseer de video, houd rekening met de criteria voor
videobriefing,

® Maak een gatanalyse en geef een kort advies (max. 2A4).

Co-funded by
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Activiteit in de klas

® Ga naar je favoriete sociale mediakanaal,
® Analyseer hun belangrijkste doelgroep,
® Analyseer hun unieke kenmerken,

® Kies een branding video die in dit kanaal verschijnt,
® Analyseer de video, houd rekening met de criteria voor videobriefing,

® Maak een kloofanalyse en geef een kort advies, presenteer
het aan de klas

Co-funded by

the European Union




Recap: # DEMS
Video vertelt het beste over

videomarketing
https://www.youtube.com/watch?v=ciDdDbAUD5U

over de populariteit van video in marketing
tips om de beste ROI te behalen met videomarketing

verschillende soorten marketingvideo categorieen
Onderwijs
Inspirerend
Verloving
Overtuigend

VideOStrategie en -planning (let op: de strategie in deze Youtube-video gaat uit van in-house productie. Kennis
van videomarketing is nodig, hoewel de productie zou worden uitbesteed!)

Co-funded by
the European Union



https://www.youtube.com/watch?v=cjDdDbAUD5U

4. Opdrachten
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the European Union




# DEMS
Leerdoelen

¢ Kennis van het belang van een goede video briefing

¢ Pas de videobeschrijving toe en maak een video.

Co-funded by
the European Union




Individuele opdracht

¢ Zoek naar een merk dat je thuis beschikbaar hebt. Bijvoorbeeld een
shampoo of je fiets/auto

® Kies een kanaaltype dat past bij je doelgroep,
® Maak een video op basis van de briefingcriteria.
® Deel je video op je sociale mediakanalen

Deliverables: video & reflectie

Co-funded by

the European Union




Groepsopdracht

Beoordelingscriteria op de volgende dia

® Kies het bedrijf waarvoor je de video maakt. Aanbeveling:
kies hetzelfde bedrijf waarvoor je een contentstrategie hebt
ontwikkeld.

® Bepaal een dienst/product en gebruik het videobriefje als
planningshulpmiddel voor je video.

® Neem de video op en bewerk hem.

Co-funded by

the European Union



Beoordelingscriteria voor beide ®DEMS
opdrachten

Falen:

De video komt helemaal niet overeen met de opdracht of is te laat ingeleverd.

De video maakt gebruik van beeldmateriaal dat is gefiimd/gemonteerd door een andere
persoon zonder de juiste toestemming en vermelding. Het dekt nauwelijks elementen van
de opdracht.

Geslaagd:
De video voldoet aan veel criteria en elementen van de opdracht. Het is geproduceerd op
ten minste relatief hoog niveau in relatie tot de bronnen.

Uitstekend:

De video is geproduceerd in volledige overeenstemming met de opdracht en ondersteunt de
contentmarketingdoelen van de taak uitstekend. De video is geproduceerd op een hoog
niveau met betrekking tot middelen, het is innovatief en inhoudelijk inzichtelijk.

Co-funded by
the European Union




'*DEMS

g mak gSII

Upload je video op je eigen platform en
schrijf een reflectie van 1 pagina:

1. In hoeverre past de video bij de doelgroep?

2. Op welke behoefte, interesse of probleem van de doelgroep speelt de video in?

3. Meet de betrokkenheid van je video, zoals views, likes, comments, shares en
de gemiddelde kijktijd. Gebruik deze gegevens om te bepalen hoe goed je
video presteert.

4. In hoeverre komt de lengte van de video overeen met het gekozen platform?

5. Overweeg om een duidelijke CTA (Call-to-action) toe te voegen aan het einde
van de video om de betrokkenheid van de kijker te vergroten, zoals vragen om
likes, commentaar, delen of het bezoeken van een website. Onderbouw
waarom je wel of niet hebt gekozen voor een CTA.

Co-funded by
the European Union




Aanvullende
lezen & Pro-tips

Verbruik van videocontent op sociale media




* Probleem / behoefte
 Kernboodschap

 Voelje

schieten

Videoproductie

* Doelgroep (buyer persona)

* Verhalen vertellen Audio
* Plot /verhaallijre Grafische elementen

Budget
Distributiekanalen
Schema / tijdschema
Synopsis

* Visuele uitdrukkingen, opnametechnieken

* Volgens het manuscript

bewerken

~

Beeldmateriaal beoordelen en clips selecteren
Audiotracks en grafische elementen toevoegen
Kleurcorrectie en specificatie

exporteren voor verschillende kanalen

/)
C )
pUbllceren Bron:Janne Granfors,
Videoprofessional en Docent aan de TUAS
(S %
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Video-inhoud consumeren op
soclale media

. B DEMS
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“On the go” moments
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"Leun achterover” moment
Co-funded by * D E MS
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@ google & - Volgan

f#= % google & Your idea doesn't have to
"_: be out of this world %F to change

the ig). For all of you young
inventors, dreamears, coders and
problem-solvers out there:
submissions are now open for
#GoogleScienceFair,
googlesciencefair.com

Instragram
Voer

@
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M ageremn
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Rz ageren
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118,872 weergaven
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https://www.instagram.com/p/Bn4B-HeHJ-Z/?utm_source=ig_web_button_share_sheet

1S

hEiﬂEkEﬂﬂ' e m - e :::‘ESNIIS

310 posts 31.3k followers 197 following

Heineken
gpen your world Heineken ML Social networking sinds 1873, De inhoud van en het plaatsen op dit
kanaal is vitsluitend bestemd woor personen van 18 jaar en ouder
bitly/DownloadBiertegoed

Instragram
Voer
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Instragram
Verhalen
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netflix & - Volgen
Original audio

-l |

netflix & first kiss: expectation vs
reality « =

®

—aliciaaghata_ &S o s

Reageren

Instragram
Haspels

griffnsfate BRING TEOTFW BACKKK

Reageran

m amy_nohemi & & @

Reageren

Qv W

643,225 vind-ik-leuks

Aanmelden om dit leuk te vinden of hier op te

reageren
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https://www.instagram.com/reel/CJj2y2ZHxbW/?utm_source=ig_web_copy_link
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Sundays
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Facebook
Tijdlijn
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McDonald's® USA LLT, is the keading foodservice

m\dﬂr i the Uniled Statles ﬂl"llﬂﬂ a variety
wikolozom Food mads from qu: 1-'
I-gudlenu v Enoie han 36 mill

About

m Mcamald's * 4
1 dlay ago

Tha new Manga Pineappde Real Fruit Smocthle 15 s, and
s0 1% a Buy One, Ger One FREE coupond

Wnlike - Commant - Shane b 51,3920 843

P McDnald's
Rl bout 7 days ago

Fres wili at all locanionst

love free wi-fi

Like - Commaent - Share &5 1083 3,729

y VANeSEA oS
Amgust 30

Addam Parker

Sepaembeer 20

love my MeDonald's

Uike - Comenent - Share L=}
M(I)Uln.ﬂll"\.
Nui s

Like - Comesent O 11276 1128

e MrDonalds
Septpmilei 4

MORNOPFOLY at McDonald's staris Sepiember 2 7th. Dream big!
Whiat woalld you do il you won the §1 million prizs?
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https://www.facebook.com/watch/?v=439910827127948
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LinkedIn
Voer
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Apple
‘ 13 553.067 followers

Iyr = Edrted » @

+ Follow

Fees don't help you, so Apple Card doesn't have any. Not even hidden ones. Apply

now. Terms apply.

$1,682.55 6 Days

Latest Traneactans

& Ca oty Lt

Lo T

bd

Swch Lisgy Matbas 3

No annual fees. No late fees. No fees, period.

Een LinkedIn-video van Apple.




LinkedIn
LinkedIin noemt 3 grote voordelen van Linkedin

Ve rhalen Stories:

® Laat je van je professionele kant zien op een menselijke
manier.
¢ Deel je dagelijkse activiteiten op het werk op een creatieve en
informele manier.
® Laat je community groeien door actief contact te zoeken,
Co-funded by relaties te onderhouden en content te delen. * DEMS
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Chat Lenses
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Tik Tok UISOURCES
App Store screenshots

Transform your look

with our face and hair Flters

TikTok

Pouse recording

multigls Hrmes in one vdea
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TikTok
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Mo Boundanes Mote Jeani
$16.88

MASA Pop Art Graphsc T Shint
$1576

[
Jordache Faus Sherpa Jacket

$20.00

for the Business Market

Live winkelervaring Walmart
bron: TikTok
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YouTube
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Devel g E-m.
for the Business Market

eloping E-marketing Skills

Belangrijke kennisgeving

Het DEMS-materiaal is gericht op het verbeteren van digitale
marketingvaardigheden in het hoger onderwijs, waarbij de essentiele behoeften
In organisaties worden begrepen. Je hebt toegang tot uitgebreide diasets met
klassikale activiteiten en opdrachten, evenals gedetailleerde
gebruikersinstructies voor docenten.

Opmerking: Het materiaal bevat inhoud en cijfers die van het internet zijn
gehaald en is dus onderhevig aan wijzigingen. De bronnen zijn bekendgemaakt
volgens de regels van fair use. De verantwoordelijkheid van de uitgever is
beperkt tot het originele materiaal dat is opgeslagen op www.dems.pro. Al het
materiaal is geproduceerd voor open gebruik en medegefinancierd door
Erasmus +.

Co-funded by
the European Union
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