
Sisältömarkkinointi:
6. Sisältöjen suunnittelu



Oppimistavoitteet
• Tavoitteita tukevan sisältö
• Parhaiden kanavien valitseminen jaettavan sisällön mukaan
• Sisältöstrategian suunnittelu 
• Digitaalisen sisällön suunnittelu
• Kunkin kanavan verkkosisällön suunnittelu



Aiheet

• Sisällön ja tavoitteiden suunnittelu
• Kanavien ja sisällön suunnittelu
• Sisältöstrategiakaavion suunnittelu
• Digitaalisen sisällön suunnitelma
• Verkkosivuston sisältösuunnitelma
• Blogin sisältösuunnitelma
• Sosiaalisen median sisältösuunnitelma
• Sähköpostisisältösuunnitelma
• Mainonnan sisältösuunnitelma
• Lähdeluettelo



”Tavoite ilman suunnitelmaa on vain 
toivomus.”

Antoine de Saint- Exupéry



Sisällön ja tavoitteiden 
suunnittelu



Lähde: Molleda, 2010.

Sisällön
ja tavoitteiden 
suunnittelu
Tavoitteita tukevan  
sisällön valitseminen



Kanavien ja sisällön suunnittelu



Kanavien ja sisällön suunnittelu
Kanava tulee valita sisällön mukaan

Lähde: Hanlon, 2019, s. 267.



Sisältöstrategiakaavion 
suunnittelu



Sisältöstrategia-
kaavion suunnittelu

• Sisältöä olisi pyrittävä 
suunnittelemaan ottaen 
huomioon tavoitteet, kanavat, 
sisältötyyppi, käsiteltävät 
aiheet

• Monimuotoisuutta tulee suosia 
suunnittelussa



Sisältösuunnitelma

• Sisällön luonti suunnitellaan ja hallitaan usein sisältökalenterissa
• voit tarkistaa mahdolliset sisältöaukot: jääkin jokin kanava / 

sisältötyyppi liian vähälle huomiolle
• varmista, että sisältö on valmis ajoissa
• mahdollistaa vastuiden delegoinnin. Muista nimetä vastuuhenkilöt!

• Sisällön suunnittelu mahdollistaa teemojen oikea-aikaisen löytämisen ja 
sisällön havainnollistamisen



Digitaalisen sisällön 
suunnitelma



Digitaalisen sisällön suunnitelma
• Esittää kokonaisnäkemyksen sisällöstä, joka on tarkoitus jakaa 

kaikkien kanavien kautta  (vrt seuraava dia)

• Helpottaa sisällön jakamisen analysointia yksilöittäin

• Helpottaa sisällönjaon analysointia tavoitteittain

• Antaa yleiskuvan sisällön jakautumisesta kuukauden aikana

• Mahdollistaa sen tarkistamisen, että suppilon kaikille kolmelle 
alueelle syötetään sisältöä



S Lähde: https://frizbit.com/blog/marketing-funnel-explained-optimize-your-full-funnel-strategy/





Aktivointitehtävä luokassa

● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Valitse tuotemerkki ja tee suunnittelu viikoksi.



Verkkosivuston 
sisältösuunnitelma



Verkkosivuston sisältösuunnitelma
• Tarkista säännöllisesti verkkosivuston sisältö

• Tarkista/päivitä nykyinen sisältö

• Luo uusia osia, joissa on uutta sisältöä

• Valitse graafisia elementtejä ja muita elementtejä, jotka tuovat 
lisäarvoa

• Määritä suppilon kunkin vaiheen rooli

• Markkinoi sivustoa organisaation muiden kanavien kautta 
(esim. some, uutiskirje)





Aktivointitehtävä luokassa (? – tämä 
täsmennettävä)
● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Aiemmin valitun brändin tai yrityksen säilyttäminen yllä esitetyn kartan avulla 
tarjoaa sisältöä 7 sivulle brändisivustoa.



Blogin 
sisältösuunnitelma



Blogin sisältösuunnitelma
• Muista monipuolinen sisältö

• Muista visuaalisuus ja graafiset elementit, jotka tekevät 
tekstistä lukijaystävällisemmän

• Määritä kunkin blogipostauksen rooli markkinointisuppilossa

• Mieti huolella avainsanat ja muut SEOa tukevat elementit

• Muista jakaa jokainen blogipostaus organisaation muiden 
kanavien kautta

• Muista CTA!





Aktivointitehtävä luokassa

● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Aiemmin valittuun tuotemerkkiin tai yritykseen liittyen suunnitelkaa blogisisällöt 
yhdeksi kuukaudeksi. Esim. 2-3 postausta.



Sosiaalisen median 
sisältösuunnitelma



Sosiaalisen median sisältösuunnitelma

• Auttaa jakamaan sisältöä eri somekanavissa

• Helpottaa käsiteltävien aiheiden monipuolistamista

• Kannustaa pohtimaan käytettäviä graafisia elementtejä

• Tukee kolmannen osapuolen sisällön julkaisemista

• Määritä kunkin viestin rooli markkinointisuppilossa





Aktivointitehtävä luokassa

● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Aiemmin valittuun tuotemerkkiin tai yritykseen liittyen suunnitelkaa sosiaalisen 
median sisällöt 7 päiväksi.



Sähköpostisisältösuunnitelma



Sähköpostisuunnitelma
• Auttaa jakamaan sisältöä eri sähköpostityyppien (esim. 

uutiskirje, asiakkaiden syntymäpäiväonnitteluviestit, tuote-
edut ja alennukset, jne.) välillä

• Helpottaa käsiteltävien aiheiden monipuolistamista

• Kannustaa pohtimaan käytettäviä graafisia elementtejä

• Muista CTA(t)!





Aktivointitehtävä luokassa

● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Aiemmin valittuun tuotemerkkiin tai yritykseen liittyen suunnitelkaa 
sähköpostisisällöt kuukaudeksi.



Mainonnan 
sisältösuunnitelma



Mainonnan sisältösuunnitelma
• Auttaa jakamaan kampanjasisältöä eri alustoilla 

• Varmistaa valittujen kampanjoiden/mainosten sisältöjen 
riittävän monipuolisuuden

• Helpottaa integrointia muuhun sisältöön

• Kannustaa pohtimaan käytettäviä graafisia elementtejä

• Määritä kunkin mainoksen rooli markkinointisuppilossa

• Aktivoi ja muistuttaa CTA:n käytöstä





Aktivointitehtävä luokassa

● Ryhmässä (2 tai 3 henkilöä).

● Aiemmin valittuun tuotemerkkiin tai yritykseen liittyen suunnitelkaa 
sähköpostisisällöt 7 päiväksi (yksi mainos päivässä).



Yksilötehtävä (arvioidaan, arviointikriteerit 
notes-osiossa)

• Kun otetaan huomioon sisällön koostesuunnitelma ja muut kanavakohtaiset 
suunnitelmat, jotka sisältävät yksityiskohtaisempaa tietoa, opiskelijan on analysoitava 
suunniteltua sisältöä esimerkiksi jaksotuksen, sisällön monimuotoisuuden, käytettyjen 
kanavien monimuotoisuuden ja muiden koko kurssin aikana esitettyjen näkökohtien 
kannalta.

• Opiskelijan tulee analysoida toisen ryhmän suunnitelmia.



Lähdeluettelo



Lähdeluettelo
Hanlon, A. (2109). Digitaalinen markkinointi: strateginen suunnittelu ja integrointi. Salviaa.

Molleda, J. (2010). Aitous ja rakennuksen mitat suhdetoiminnassa ja viestintätutkimuksessa. 
Viestintähallinnon lehti, 14 (3), 223-236.



Tärkeä ilmoitus
DEMS-aineistolla pyritään vahvistamaan korkeakoulujen digitaalisia 
markkinointitaitoja ja ymmärtämään organisaatioiden keskeiset tarpeet. 
Saat käyttöösi laajoja diasarjoja, joissa on luokan toimintoja ja tehtäviä 
sekä yksityiskohtaisia opettajan käyttöohjeita.

Huomautus: aineisto sisältää Internetistä noudettuja sisältöjä ja lukuja, 
joten siihen tehdään muutoksia. Lähteet on ilmoitettu oikeudenmukaista 
käyttöä koskevien sääntöjen mukaisesti. Kustantajan vastuu rajoittuu 
alkuperäiseen aineistoon, joka on tallennettu www.dems.pro. Kaikki 
materiaali tuotetaan avoimeen käyttöön ja yhteisrahoitetaan Erasmus + -
ohjelmasta.
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