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Oppimistavoitteet

Opiskelija tutustuu keskeisiin videotrendeihin

Opiskelija ymmartaa onnistuneen videomarkkinointistrategian
keskeiset osatekijat

Opiskelija oppii tilvistamaan ja jopa tekemaan onnistuneen
markkinointivideon
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1.Miksi videosisaltoa?
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Developing E-marketing Skills

Kattava videotilasto 2023

Kuusi osaa: tilastot loytyvat linkin takaa

1. Kaytto markkinoinnissa

2. Talous: yritysten videobudjetit yms.
3. ROl

4. Kayttajanakokulma

5. Kanavat

Napsauta tata! hitps://www.wyzowl.com/video-

Rl Co-funded by marketing-statistics/
LS the European Union



https://www.wyzowl.com/video-marketing-statistics/
https://www.wyzowl.com/video-marketing-statistics/
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markkinoljista sanoo:
heidan videonsa toimivat
paremmin musiikin avulla
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markkinoljista
sanoo, etta
heidan
videonsa
toimivat
paremmin, kun
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markkinoijista sanoo:
heidan videonsa toimivat
paremmin tekstityksilla /
ruutugrafiikalla
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markkinoljista sanoo:

74:¥2 heidan videonsa toimivat

paremmin vahemmalla
tekstilla
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markkinoljista sanoo:

on joko "hyvin tarkeaa”
tai "aarimmaisen tarkea”
nayttaa videoilla
moninaisuutta
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2. Videosisallon trendit



Developing E-marketing Skills

Videotrendit2023 o

Videomarkkinat kasvavat edelleen — miten erottua kilpailusta?

Lyhyet videot kukoistavat! Nyt on aika vallata
Reels/Shorts/Tiktok. Suurin osa ihmisista pitaa lyhyita videoita

parempana kuin kirjoitettua sisaltoa, kun tutustuu uuteen
tuotteeseen.

Videoilla on yha tarkeampi rooli ostopaatoksissa
Hakukoneoptimoidut videot

e/ atkuitiajenityodyrtaminersosteansenimedianymparistojen

https://financesonliné.com/video-markeling-trends/
= . Vallpittamiseen

* * -
* et the European Union

’ | isaa mainosformaatteia = lisda monimutkaisuutta



https://www.videolle.fi/en/
https://financesonline.com/video-marketing-trends/

3. Onnistuneen
videostrategian edellytykset



Videostrategia strategiahierarkiassa: ® DEMS

Developing E-marketing Skills

sen on oltava sisallon markkinointistrategian mukainemn—-

{ Yritysstrategia J

[ Markkinointistrategia }
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wviliten onnisiua viageomarkkKinoinnissa ¢

Kampanjasuunnittelu alkaa %2542

- Mita haluat %L%%%%E%E@%%tﬁ

> Lisata brandin tunnettuutta? Myynti? Parantaa tyonantajan

brandia?
- Aseta SMART tavoitteet.
@ K Attract Convert Close Delight
< | /a ja suositeltava.
Strangers - : Visitors Promoters
Blog & Keywords Forms Events Email
. Social Media Calls-to-Action Email Social Media
: Pages Landing Pages CRM Integrations Workflows
Brandivideot, Tiiserit, Videovertailut, Q&A-videot,
viihdevideot. mainokset, tuotevideot, ohjevideot
Puhuttele joissa todistusvideot
Co-funded by tunteita! mainosteta (testimoniaalit)
the European Union «(3'? sisaltoa
uten . . .
verkkosemi L&hde: Videolle.fi

iy




Videostrategia, jatkuu & DEMS

Mista tavoitat kohderyhmasi/ostajasi?
ota kanava huomioon videosisallon suunnittelussé vouruve: 16:9

da.
b. YKsi video ei sovi kaikkiin kanaviin! Netti-tv: 16:9
i. eri muoto Linkedin: 16:9, 1:1 tai 9:16
i. eritarinankerronta (skipattava vai ei) .
Twitter: 1:1

iii. aanella tai ilman
g us " . « =« 11 Facebook & Instagram Story: 9:16
Mika on haluttu konverstio videokatselun jall ™" ™" "=

e . . . . acepboo nstagram reed.: 1:1 tal 4.
a. Slirtyminen verkkokauppaan? Utiskirjeen tilaus? ’

b. CTA:n vaikutus: miten ohjata ostaja lahemmas

ostopaatosta
Millainen sisalto sopii parhaiten eri tarkoituksiin®?
Haluatko herattaa tunteita saadaksesi katsojan kiinnostumaan

brandistasi?
Vai haluatko tarjota hyodyllista ja opettavaa sisaltoa, joka lisaa brandisi

Co-funded by . . . e e u
the Europe@gi@ntuntemusta? Haluatko ratkaista yleisen ongelman tai viihdyttaa

* % %
* *
* *
* *

* gk
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Videomarkkinointi eri tarkoituksiin
online-markkinointikanavassa

Co-funded by
the European Union

Awareness

Cold audience
Those not aware of your brand and products/service

Consideration

Warm audience
People that are aware of you and have shown
some form of interest

Intent
Cozy audience
People that are aware of you and
are likely to convert

Conversion
Hot audience
Highly interested users
that shared their
information

Upper
Funnel

Mid
Funnel

Lower
Funnel

® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market




Video sosiaalisessa mediassa: #®DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

kanavat ja muodot yhdella silmayksella

channel type Place Size Advertisments Ideal length Consumption
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec Onthe go
Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Instagram
Reels 9:16 no 15 sec Lean forward
IGTV 9:16 no depends on topic |Lean back
Feed 1:1/4:5 yes 5-10 sec On the go
Facebook Stories 9:16 yes 5-15 sec Lean forward
Watch Alle no depends on topic |Lean back
e Timeline 1:1/16:9 |yes 10-30 sec Lean forward
Stories 9:16 No 10-30 sec Lean forward
Snapchat Snapchat 9:16 yes 5-10 sec Onthe go
TikTok Feed 9:16 yes (limited) |9-15 sec Onthe go
Channel 16:9 yes depends on topic |Lean back
e Skippable video ad 16:9 of 4:3 |yes 5-20 sec Lean forward
Non skippable video ad (16:9 of 4:3 |yes 15-20 sec Lean forward
Bumper/pre roll ad 16:9 of 4:3 |yes 6 sec Lean forward

Co-funded by
the European Union




4. Videotuotannon
vhteenveto



eeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Tama malli auttaa sinua WV videolle
pohtimaan kaikkia osa-alueita,
joita hyva brief sisaltaa.

Taman linkin takaa voit ladata

muokattavan lomakkeen suomeksi: Video strategy
playbook

https://www.videolle.fi/oppaat/video- Video brief

b nef For creating better videos

g Co-funded by
R the European Union



https://www.videolle.fi/oppaat/video-brief
https://www.videolle.fi/oppaat/video-brief

Videostrategian pelikirja: video brief

Maailma muuttuu, ja niin muuttuvat mediakulutus, videosisallot ja videoiden jakelukanavatkin. Siksi videoita tulee

suunnitella strategialdhtoisesti ja tavoitteellisesti. Ja siind me voimme auttaa! Taman video brief -muistilistan tarkoitus

on auttaa sinua suunnittelemaan savayttdvas videosisiltda ja onnistumaan videomarkkinoinnissa. Let's do it!

€3

Tavoite

Esimerkki: Kasvattaa tuotteen /

palvelun tunnettuutta, kerata
lidejd, ohjata liilkennetts
verkkosivuille

%

Kuvaile videosisaltoa
Esimerkki: Opetetaan
inspiroivasti palvelun
ylivertaiset ominaisuudet,
viilhdytetaan katsojaa

Projektinimi:

{2} Piikohderyhms

Esimerkki: Demodgrafia, éf LL!OHHEhdi tyylia
vertikaali, tulotaso, tyonkuva, Esimerkki: Hauska,
yritys, maantieteellinen alue asiallinen, informatiivinen,

energinen, kuten Pauligin
Juhla Mokka “tunteella ja

@ Pasesityskanava taidolla” -mainokset
Esimerkki: Yntyksen nettisivu,
YouTube, TV/Netti-tv —>| Deadline
Esimerkki:

26.2.2020 someteaserit

=] Miten videota 6.2.2020 pitka paavideo

markkinoidaan

Esimerkki: Uutiskirje,

Facebook % Budjetti

Esimerkki: 10000-20000€,

Muut esityskanawvat / jossa mukana mahdollinen

versiointi * ostettu mainonta

Esimerkki: Instagram,

Snapchat, digitaalinen . , . .

ulkomainonta, outstream Olflnlstuml?eln mittarit

uutissivustoilla Esimerkki: Liidien maara,

play rate, reach, jaot /
tykkaykset [ kommentit /
20 Sisaltétyyppi = reaktiot
Esimerkki: Brandivideo,
tuotemainos, brandiviinde,
how to -video, animaatio,
henkilotarina

* Videolle-vinkki: Sucsittelemme kanavakohtaisia versiointeja, koska sama sis#ltt harvoin toimii kaikkialla. Optimaaliseen lopputulokseen
pyrkiessd on hucmicitava eri kanavien asettamat erilaiset vaatimukset mm. draaman kaarelle, kuvasuhteellz ja tekstityksille
Esimerkkeja eri sisaltétyypeista loydat oseitteesta hitps:/fvideclle fivideotuctanto/ VVid-oll

Co-funded vy ‘:§ DEMS

the Euro pean Union Developing E-marketing Skills

for the Business Market




Aktivointitehtava luokassa pareittain

Menkaa valitsemaanne somekanavaan,

Valitkaa brandivideo,

Analysoikaa video, pitaen mielessa hyvan videobriefin kriteerit,

Tehkaa gap-analyysi: kuinka hyvin kriteerit on huomioitu? Mita hyvaa, mita
kehitettavaa? (enintaan 2A4).

Co-funded by

the European Union



Aktivointitehtava luokassa pareittain

® Menkaa valitsemaanne somekanavaan,
* Analysoikaa kanavan paakohderyhma
* Analysoikaa kanavan uniikkeja ominaisuuksia

® Valitkaa talta kanavalta esiin nouseva brandivideo,

* Analysoikaa video pitaen mielessa hyvan videobriefin
Kriteerit,

® Tehkaa gap-analyysi: kuinka hyvin kriteerit on huomioitu? Mita hyvaa, mita
kehitettavaa? Esitelkaa se luokalle

Co-funded by

the European Union



Yhteenveto: Video kertoo parhaiten® 25M°

videomarkkinoinnista

https://www.youtube.com/watch?v=ciDdDbAUD5U

videon suosiosta markkinoinnissa
vinkkeja parhaan ROI-tuloksen saavuttamiseksi videomarkkinoinnissa

erityyppisista markkinointivideoista
Koulutus

Inspiroiva

Sitouttava

Vakuuttava

- videostrategia ja - suunnittelu (Huom. Taman Youtube-videon strategia olettaa, etta videot
tendaan in-house. Videomarkkinointosaamista tarvitaan, vaikka tuotanto ulkoistettaisiin!)

Co-funded by
the European Union



https://www.youtube.com/watch?v=cjDdDbAUD5U

4. Tehtavat
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Tehtavan oppimistavoitteet

Opiskelija ymmartaa hyvan videobriefin tarkeyden.

Soveltaa briefia ja tuottaa video.

N Co-funded by
L the European Union




Yksilotehtava

® Valitse tuote/brandi, joka sinulta lO0ytyy kotoa. Vaikkapa shampoo,
polkupyora, auto...

® Valitse videolle kanava, joka tavoittaa kohderyhmasi

® Tuota video pitaen mielessa brieflomakkeen kriteerit

¢ Jaa video somekanavissasi

Tuotokset: video ja reflektio

Co-funded by

the European Union



Ryhmatehtava

Arviointikriteerit seuraavalla sivulla

® Valitkaa yritys, jolle teette videon. Suositus: valitkaa sama
yritys, jolle olette tehneet sisaltostrategian

® Valitkaa tuote/palvelu ja hyodyntakaa videobrieflomaketta
videon suunnittelussa

® Kuvatkaa ja editoikaa video.

Co-funded by

the European Union



o o o - . * D E M SII
Arviointikriteerit

Hylatty:

Video ei vastaa tehtavanantoon tai se on palautettu myohassa. Videossa hyodynnetaan
jonkun muun kuvaamaa tai editoimaa materiaalia ilman lupaa ja mainintaa. Se ei juurikaan
kata tehtavanannon elementteja.

Hyvaksytty:
Video kattaa useat tehtavanannon osa-alueet, ts. ottaa huomioon videobrieflomakkeen
kriteerit.

Outstanding:

Video kattaa tehtavanannon osa-alueet erinomaisesti ja se tukee sisaltomarkkinoinnin
tavoitteita erinomaisesti. Video on korkeatasoinen suhteessa kaytettavissa oleviin
resursseihin, se on innovatiivinen ja sisalloltaan oivaltava.

Co-funded by
the European Union




Lisaluettavaa ja pro-
vinkkeja

Videotuotanto ja videon kaytto sosiaalisessa
mediassa




e tarinallisuus e aanet
e juoni .

 tunnetilat .

\

kuvaus .

)
~

~

jalkituotanto
(editointi)

* ongelma/tarve .
* vydinviesti .
* kohderyhma (asiakaspersoonakuvaus) e

)

budjetti .
jakelukanavat
aikataulutus

Synopsis

graafiset elementit
kuvallinen ilmaisu, kuvaustekniikat

kasikirjoituksen mukainen kuvaus

* materiaalin lapikaynti ja klippien valinta

e aaniraitojen ja graafisten elementtien lisays
 varikorjaus ja —maarittely

e export eri kanavia varten

Suunnitelmallinen d

videotuotantoprosessi

-

o
« valmiin videon toimitus (asiakkaalle)

* (julkaisu some-kanaviin)

Lahde: Janne Granfors,
Turun AMK

toimitus
(julkaisu)

)




’
¥ &

y 2

- il

-

Videosisalto sosiaalisessa
mediassa

Sl Co-funded by Cﬁ DEMS
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Kun olet liikkeella —
”0n the Go” Moments

Co-funded by "§ D E M 5
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“Nojaa eteenpain” — eli aktiiv
hetket

Co-funded by ® DEMS
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“Nojaa taaksepain” eI '

rentoutumishetket # DEMS

BRI the European Union

for the Business Market
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Instra
Syote

gram

(=Feed)
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google & - Volgen

google & Your idea doesn't have to
be out of this world f to change
the @ For all of you young
inventors, dreamers, coders and
problem-solvers out there:
submissions are now open for
#GoogleScienceFair.
googlesciencefair.com

220 w.

@

777.dboi *» &

186 w. Reageren

777.dboi 90 i 63 © @

186 w. Reageren

QY W

116,872 weergaven

SEPTEMBER 18, 2018



https://www.instagram.com/p/Bn4B-HeHJ-Z/?utm_source=ig_web_button_share_sheet

1S

heinekennl & R B8 eting Skills

arket

: o . 310 posts 31,3k followers 197 following
Heineken
open your world Heineken NL Social networking sinds 1873. De inhoud van en het plaatsen op dit
kanaal is uitsluitend bestemd voor personen van 18 jaar en ouder.

bit.ly/DownloadBiertegoed

Instragram
Syote
(=Feed)
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Instragram
Tarinat
(=Stories)

Co-funded by
the European Union
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netflix & . Volgen
Original audio

netflix @ first kiss: expectation vs
reality = #

100 w.

®

=

_alicia.aghata_ S 8 88 e &

Instragram
Kelat
(=Reels)

56 w. Reageren

griffnsfate BRING TEOTFW BACKKK

67 w. Reageren

amy_nohemi & @& @

94 w. Reageren

Qv W

643,225 vind-ik-leuks

JANUARI 3, 2021

Aanmelden om dit leuk te vinden of hier op te
reageren.
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https://www.instagram.com/reel/CJj2y2ZHxbW/?utm_source=ig_web_copy_link

nakedbeautyplanet

Posts Followers Following

AF‘P -~ 1034 90k 948
ﬁﬂﬂ

Naked Beauty Planet
Natural skincare, beauty inspo & community

Edit Profile

Instragram | ___-_
Oppaat
(=Guides

12 POST
My Skincare
Routine

Co-funded by
the European Union

Self-care
Sundays

@ nakedbeautypla

No time like the present to focus on you
My top products for personal relaxation

Moringa Mallow Energy
Balm

This i my “use everywhere™ baim. Massage
anywhere that needs some good energy

# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

12 PRODUCTS .
Self-care
Sundays




Facebook
Aikajana
(=Timeline)

Co-funded by
the European Union

M Donalds
L |
McDonald's [« ke

MeDonald's® USA LLT, is the keading foodservice 1
PIOVISET | This Unitéd SEa1Es serving a variry .
of Wholesoms

food made from Tu:lily
imgrediants 1o mofe than 26 million.

About

McDanald's ® 4

Tha naw Mange Pineappde Real Fruit Smocihlo (s s, and
sa 1% a Buy One, Get One FREE coupond

Wnlike - Commant - Share Y 51,392 10) 843
McDanald's

M
R tcut 7 duys sgo

Free wili an all kecationst

love froe wi-fi

Like - Commaent - Share

” VANUSEA JOnes
O o

&5 1083 @ 1,729

M

Adlam Parker

Sepaember 70

my McDonald's

Like - Comenent - Share

o McDonald’s

) 298

Like - Comaent 11270 128

'y McDonaids
Septimier 4

MONOPOLY at McDonald's starts Sepiember 7 7ih. Dream big!
Whiat woalld you do if you won the §1 million prize?

ks

[ron

Hame
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Facebook
Stories

- - I
3 0f§apeb6qkyé{qh
- il "‘_‘ P
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https://www.facebook.com/watch/?v=439910827127948

DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

@ ® < i facebook.com & ] (]} [+] "+

B Watch

Discover

Watchlist

Latest Episodes

Saved Episodes 2

Following

Facebook

_ﬂg Comeback Kids THE FAVOR

@ Kitchen Little Donovan DiScovers
Returning Favor
a ‘ @4 Bae or Bail

TODAY'S SPOTLIGHT See All

Curtis Stone's Curious Clown Prank Angels at Indians Thomas J. Macdonald
Cauliflower Dish Bae or Bail by ALE MLB The Toolbox
Kitchen Little by Tastemade

Co-funded by
the European Union




LinkedlIn
Syote
(=Feed)

R Co-funded by
LI the European Union
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Developing E-marketing Skills

¢« Apple + Follow *
. 13,553,067 followers
lyr = Edited » @

Fees don't help you, so Apple Card doesn't have any. Not even hidden ones. Apply
now. Terms apply.

$1,682.55 6Days

Latest Transactions

.‘ L Gl it Ll

hope S

No annual fees. No late fees. No fees, period.

Een LinkedIn-video van Apple.

for the Business Market




LinkedIn
. LinkedIn tunnistaa kolme paaasiallista etua
Sto rles Linkedln Stories’ssa:

¢ Voit korostaa asiantuntijuuttasi innimillisesti
¢ Voit jakaa paivittaisia kuulumisiasi luovasti ja epamuodollisesti
¢ Voit kasvattaa yhteisoasi aktiivisesti jakamalla sisaltojasi.

Co-funded by ® DEMS

the Euro pean Union Developing E-marketing Skills

for the Business Market
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Chat Lenses

Hlawe lun rmsssagiong your e Bifone of sugorsnted reslity experiences

ﬁlhiq.ni [ T

Snapchat
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TikTok

Co-funded by
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d

Tik Tok
App Store screenshots

For You

The season is on. . : Oystein Braten
GivesYoumings.
11 Originial sound - redbull

# 0 B8 ©

Personalized feed

based on the videos that you like

UISOURCES

Transform your look

with our face and hair filters

13 Pick 8 sound

Pause recording

multiple times in one video




TikTok

Co-funded by
the European Union
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Shop LIVE (9) x

Mo Boundaries Moto Jeans
{1688

MNASA Pop Art Graphec T Shint
$1676

Jordache Faus Sherpa Jacket

£20.00

for the Business Market

Live shopping experience Walmart
source: TikTok
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Q@ o
3 YouTube
: D}\\‘
) What Brand is Best? | Diverse Foundation

Review
BV - 767K views - 1 month ago
Z 12K Sharts using this sound

’ Shorts beta

YOUTU be ’{2’

- AN k| Talk About Love

Zara Larsson

-] FAVORITE

SOM views
e
"

7.2M views

TN \ oo o |
® = OSamanm!Bav SUBSCRIBE |l|
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Tarkea ilmoitus

DEMS-aineistolla pyritaan vahvistamaan korkeakoulujen digitaalisia markkinointitaitoja ja
ymmartamaan organisaatioiden keskeiset tarpeet. Saat kayttoosi laajoja diasarjoja, joissa on
luokan toimintoja ja tehtavia seka yksityiskohtaisia opettajan kayttoohjeita.

Huomautus: aineisto sisaltaa Internetista noudettuja sisaltoja ja lukuja, joten siihen tehdaan
muutoksia. Lahteet on ilmoitettu oikeudenmukaista kayttoa koskevien saantojen mukaisesti.
Kustantajan vastuu rajoittuu alkuperaiseen aineistoon, joka on tallennettu www.dems.pro. Kaikki
materiaali tuotetaan avoimeen kayttoon ja yhteisrahoitetaan Erasmus + - ohjelmasta.

Co-funded by
the European Union
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