
Sisältömarkkinointi:
3. Videomarkkinointi



Oppimistavoitteet

• Opiskelija tutustuu keskeisiin videotrendeihin
• Opiskelija ymmärtää onnistuneen videomarkkinointistrategian 

keskeiset osatekijät
• Opiskelija oppii tiivistämään ja jopa tekemään onnistuneen 

markkinointivideon



Aiheet
● Miksi videosisältöä?
● Videosisällön trendit
● Onnistuneen videostrategian 

olennaiset osat
● Videotuotannon brief
● Tehtävät



1.Miksi videosisältöä?



Joitakin tilastoja

Lisääntynyt 
videonkatselu:
kaksi täyttä työpäivää 
viikossa.

Cisco 2022:
Videon osuus
verkkoliikenteestä 82%

2016: 63% yrityksistä 
käytti videota 
markkinointivälineenä

2021: 86% yrityksistä
käytti videota 
markkinointivälineenä



Kuusi osaa: tilastot löytyvät linkin takaa
1. Käyttö markkinoinnissa
2. Talous: yritysten videobudjetit yms.
3. ROI
4. Käyttäjänäkökulma
5. Kanavat

Kattava videotilasto 2023

Napsauta tätä! https://www.wyzowl.com/video-
marketing-statistics/

https://www.wyzowl.com/video-marketing-statistics/
https://www.wyzowl.com/video-marketing-statistics/


markkinoijista sanoo:
heidän videonsa toimivat 
paremmin musiikin avulla

81%



markkinoijista 
sanoo, että 
heidän 
videonsa 
toimivat 
paremmin, kun 
mukana 
selostus

66%



markkinoijista sanoo:
heidän videonsa toimivat 
paremmin  tekstityksillä / 
ruutugrafiikalla

64%



markkinoijista sanoo:
heidän videonsa toimivat 
paremmin vähemmällä 

tekstillä

78%



markkinoijista sanoo:
on joko ”hyvin tärkeää"
tai ”äärimmäisen tärkeä”
näyttää videoilla 
moninaisuutta

65%



2. Videosisällön trendit



Videotrendit 2023

1. Videomarkkinat kasvavat edelleen – miten erottua kilpailusta?
2. Lyhyet videot kukoistavat! Nyt on aika vallata 

Reels/Shorts/Tiktok. Suurin osa ihmisistä pitää lyhyitä videoita 
parempana kuin kirjoitettua sisältöä, kun tutustuu uuteen 
tuotteeseen.

3. Videoilla on yhä tärkeämpi rooli ostopäätöksissä
4. Hakukoneoptimoidut videot
5. Vaikuttajien hyödyntäminen sosiaalisen median ympäristöjen 

valloittamiseen
6. Lisää mainosformaatteja = lisää monimutkaisuutta 

id kki i ii

Lähde: https://www.videolle.fi/en/ (nämä trendit poimittiin verkkoseminaarissa Nov 2022. Vain suomeksi.),
https://financesonline.com/video-marketing-trends/

https://www.videolle.fi/en/
https://financesonline.com/video-marketing-trends/


3. Onnistuneen 
videostrategian edellytykset



Yritysstrategia

Markkinointistrategia

Sisältömarkkinointistrategia

Sosiaalisen median 
strategia Videostrategia jne

Videostrategia strategiahierarkiassa:
sen on oltava sisällön markkinointistrategian mukainen



Miten onnistua videomarkkinoinnissa?
 Kampanjasuunnittelu alkaa 

videostrategiasta
● Mitä haluat saavuttaa videoiden avulla?

○ Lisätä brändin tunnettuutta? Myynti? Parantaa työnantajan 
brändiä?

○ Aseta SMART tavoitteet.
● Kenet haluat tavoittaa?

○ Määritä kohderyhmät. Ostajapersoona on kätevä ja suositeltava.
○ Mihin asiakaspolun vaiheeseen?

Brändivideot, 
viihdevideot. 
Puhuttele 
tunteita!

Tiiserit, 
mainokset, 
joissa 
mainosteta
an sisältöä 
(kuten 
verkkosemi
naareja)

Videovertailut, 
tuotevideot, 
todistusvideot 
(testimoniaalit)

Q&A-videot, 
ohjevideot

Lähde: Videolle.fi



Videostrategia, jatkuu
● Mistä tavoitat kohderyhmäsi/ostajasi?

a. ota kanava huomioon videosisällön suunnittelussa
b. yksi video ei sovi kaikkiin kanaviin!

i. eri muoto
ii. eri tarinankerronta (skipattava vai ei)
iii. äänellä tai ilman

● Mikä on haluttu konverstio videokatselun jälkeen?
a. Siirtyminen verkkokauppaan? Utiskirjeen tilaus?
b. CTA:n vaikutus: miten ohjata ostaja lähemmäs

ostopäätöstä
● Millainen sisältö sopii parhaiten eri tarkoituksiin?

a. Haluatko herättää tunteita saadaksesi katsojan kiinnostumaan 
brändistäsi?
 Vai haluatko tarjota hyödyllistä ja opettavaa sisältöä, joka lisää brändisi 
asiantuntemusta? Haluatko ratkaista yleisen ongelman tai viihdyttää 
katsojaa?

    

Web-TV

Muodot eri videokanavissa



Videomarkkinointi eri tarkoituksiin 
online-markkinointikanavassa



Video sosiaalisessa mediassa:
 kanavat ja muodot yhdellä silmäyksellä



4. Videotuotannon 
yhteenveto



3. Hyvä brief on menestyksen avain

Tämä malli auttaa sinua 
pohtimaan kaikkia osa-alueita, 
joita hyvä brief sisältää. 
Tämän linkin takaa voit ladata 
muokattavan lomakkeen suomeksi: 

https://www.videolle.fi/oppaat/video-
brief 

https://www.videolle.fi/oppaat/video-brief
https://www.videolle.fi/oppaat/video-brief




Aktivointitehtävä luokassa pareittain
• Menkää valitsemaanne somekanavaan,• Valitkaa brändivideo,• Analysoikaa video, pitäen mielessä hyvän videobriefin kriteerit,• Tehkää gap-analyysi: kuinka hyvin kriteerit on huomioitu? Mitä hyvää, mitä 

kehitettävää? (enintään 2A4).



Aktivointitehtävä luokassa pareittain
• Menkää valitsemaanne somekanavaan,

• Analysoikaa kanavan pääkohderyhmä
• Analysoikaa kanavan uniikkeja ominaisuuksia

• Valitkaa tältä kanavalta esiin nouseva brändivideo,
• Analysoikaa video pitäen mielessä hyvän videobriefin 

kriteerit,

• Tehkää gap-analyysi: kuinka hyvin kriteerit on huomioitu? Mitä hyvää, mitä 
kehitettävää? Esitelkää se luokalle



Yhteenveto: Video kertoo parhaiten 
videomarkkinoinnista
https://www.youtube.com/watch?v=cjDdDbAUD5U

• videon suosiosta markkinoinnissa
• vinkkejä parhaan ROI-tuloksen saavuttamiseksi videomarkkinoinnissa
• erityyppisistä markkinointivideoista

Koulutus
Inspiroiva
Sitouttava
Vakuuttava

• videostrategia ja - suunnittelu (Huom. Tämän Youtube-videon strategia olettaa, että videot 
tehdään in-house. Videomarkkinointosaamista tarvitaan, vaikka tuotanto ulkoistettaisiin!)

https://www.youtube.com/watch?v=cjDdDbAUD5U


4. Tehtävät



Tehtävän oppimistavoitteet

• Opiskelija ymmärtää hyvän videobriefin tärkeyden.

• Soveltaa briefiä ja tuottaa video.



Yksilötehtävä

• Valitse tuote/brändi, joka sinulta löytyy kotoa. Vaikkapa shampoo, 

polkupyörä, auto…

• Valitse videolle kanava, joka tavoittaa kohderyhmäsi

• Tuota video pitäen mielessä brieflomakkeen kriteerit

• Jaa video somekanavissasi

Tuotokset: video ja reflektio



Ryhmätehtävä
Arviointikriteerit seuraavalla sivulla

• Valitkaa yritys, jolle teette videon. Suositus: valitkaa sama 
yritys, jolle olette tehneet sisältöstrategian

• Valitkaa tuote/palvelu ja hyödyntäkää videobrieflomaketta 
videon suunnittelussa

• Kuvatkaa ja editoikaa video.



Arviointikriteerit
Hylätty:
Video ei vastaa tehtävänantoon tai se on palautettu myöhässä. Videossa hyödynnetään 
jonkun muun kuvaamaa tai editoimaa materiaalia ilman lupaa ja mainintaa. Se ei juurikaan 
kata tehtävänannon elementtejä.

Hyväksytty: 
Video kattaa useat tehtävänannon osa-alueet, ts. ottaa huomioon videobrieflomakkeen 
kriteerit. 

Outstanding: 
Video kattaa tehtävänannon osa-alueet erinomaisesti ja se tukee sisältömarkkinoinnin 
tavoitteita erinomaisesti. Video on korkeatasoinen suhteessa käytettävissä oleviin 
resursseihin, se on innovatiivinen ja sisällöltään oivaltava. 



Lisäluettavaa ja pro-
vinkkejä

Videotuotanto ja videon käyttö sosiaalisessa 
mediassa



• valmiin videon toimitus (asiakkaalle)
• (julkaisu some-kanaviin)

konseptointi 
ja 

suunnittelu

käsikirjoitus

kuvaus

jälkituotanto 
(editointi)

toimitus 
(julkaisu)

• ongelma/tarve
• ydinviesti
• kohderyhmä (asiakaspersoonakuvaus)

• budjetti
• jakelukanavat
• aikataulutus

• tarinallisuus
• juoni
• tunnetilat

• käsikirjoituksen mukainen kuvaus

• materiaalin läpikäynti ja klippien valinta
• ääniraitojen ja graafisten elementtien lisäys
• värikorjaus ja –määrittely
• export eri kanavia varten

Suunnitelmallinen
videotuotantoprosessi

• äänet
• graafiset elementit
• kuvallinen ilmaisu, kuvaustekniikat

• synopsis

Lähde: Janne Granfors, 
Turun AMK 



Videosisältö sosiaalisessa 
mediassa



Kun olet liikkeellä – 
”On the Go” Moments



“Nojaa eteenpäin” – eli aktiiviset 
hetket



“Nojaa taaksepäin” eli 
rentoutumishetket





Instragram
Syöte 
(=Feed) 

https://www.instagram.com/p/Bn4B-HeHJ-Z/?utm_source=ig_web_button_share_sheet


Instragram
Syöte 
(=Feed)



Instragram
Tarinat 
(=Stories)



Instragram
Kelat 
(=Reels)

https://www.instagram.com/reel/CJj2y2ZHxbW/?utm_source=ig_web_copy_link


Instragram
Oppaat 
(=Guides)



Facebook
Aikajana 
(=Timeline)



Facebook
Stories

https://www.facebook.com/watch/?v=439910827127948


Facebook
Watch



LinkedIn
Syöte 
(=Feed)



LinkedIn
Stories LinkedIn tunnistaa kolme pääasiallista etua 

LinkedIn Stories’ssa:

• Voit korostaa asiantuntijuuttasi inhimillisesti
• Voit jakaa päivittäisiä kuulumisiasi luovasti ja epämuodollisesti
• Voit kasvattaa yhteisöäsi aktiivisesti jakamalla sisältöjäsi.



Snapchat



TikTok



TikTok

Live shopping experience Walmart 
source: TikTok



YouTube



Tärkeä ilmoitus
DEMS-aineistolla pyritään vahvistamaan korkeakoulujen digitaalisia markkinointitaitoja ja 
ymmärtämään organisaatioiden keskeiset tarpeet. Saat käyttöösi laajoja diasarjoja, joissa on 
luokan toimintoja ja tehtäviä sekä yksityiskohtaisia opettajan käyttöohjeita.

Huomautus: aineisto sisältää Internetistä noudettuja sisältöjä ja lukuja, joten siihen tehdään 
muutoksia. Lähteet on ilmoitettu oikeudenmukaista käyttöä koskevien sääntöjen mukaisesti. 
Kustantajan vastuu rajoittuu alkuperäiseen aineistoon, joka on tallennettu www.dems.pro. Kaikki 
materiaali tuotetaan avoimeen käyttöön ja yhteisrahoitetaan Erasmus + - ohjelmasta.
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