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Developing E-marketing Skills

Oppimistavoitteet "

Edellytys opiskelijalle: Markkinoinnin perusteet, suositus.

Opiskelija osaa/lymmartaa

* Blogipostauksen hyodyt

* Blogikirjoituksen hyvat kaytannot

* Vaatimukset hyvan blogikirjoituksen otsikolle
* Blogikirjoituksen luokittelu

* Hyodyllisia tyokaluja

* Blogipostauksen mittarit
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Mika on blogikirjoitus?

Blogipostauksen hyodyt

Mitka ovat tarkeimmat saannot blogin sisallon
luomisessa?

Blogipostauksen hyvat kaytannot

Hyvan otsikon vaatimukset

Blogin sisaltotyypit

Miten AIDA-menetelma auttaa blogin sisallon
luomisessa?

Hydodyllisia tyokaluja

Miten saada liikennetta ja promota blogia
Mittarit

Aiheet

Pro-vinkkeja ja hyodyllista luettavaa
Tehtavat
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Mika on
blogikirjoitus?

Blogikirjoitus on mika tahansa artikkeli, uutinen tai
opas, joka julkaistaan verkkosivuston blogiosiossa.
Blogikirjoitus kasittelee yleensa tiettya aihetta tai
kyselya, on luonteeltaan opettavainen, sisaltaa 600
- 2 000+ sanaa Ja muita mediatyyppeja, kuten
Kuvia, videoita, infografiikkaa Ja interaktiivisia
kaavioita.

- Hubspot
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Yksi ennen kaikkea -
BLOGIN EDUT

Googlen suosima

Blogeilla on verkkosisalldista pisin kayttoika.

Hyva muoto avun ja neuvojen antamiseen

Hienoa myynnin kannalta: tukee ostopaatosta

ilman "tuputtamista”, kavijan hakeutuessa itse

sisallon pariin.

¢ Loydettavyys Google-hauissa on ratkaisevan
tarkeaa - ala unohda SEO:ta!

® Aina konversiotavoite - kavija on ohjattava

eteenpain asiakaspolkua pitkin.

Co-funded by
the European Union

Grow Your Traffic

with Google
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Avainsana asiakaskeskeisyys

Relevantti sisalto, joka auttaa ihnmisia ratkaisemaan ongelmiaan,
tyydyttamaan tarpeitaan tai toiveitaan.

® 80 % sisallosta on liityttava
asiakkaita kiinnostaviin
aiheisiin.

® Vain 20 prosenttia pitaisi olla
brandijulkaisuja

Co-funded by
the European Union




Hyvit blogikaytannot: #DEMS
1/4 Ennen kuin aloitat

a o tA Y

Kenelle kirjoitat? Mika on tavoitteesi? Mika on tavoiteltava Sitoudu saanndlliseen
Mika on henkilosi konversio? kirjoittamiseen. Kuten
kipupiste, johon hakukoneoptimoinnissa,
blogikirjoituksesi pitaisi tuloksia voidaan

Ostajapersoona auttaa? Ja miten? Konversio = toiminta, saavuttaa vain

jonka haluat lukijan johdonmukaisella
tekevan luettuaan bloggaamisella.

blogitekstisi. Konversio vie
hanet asiakaspolun
varrella seuraavaan
vaiheeseen - kohti
lopullista paatosta
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® DEMS

Developing E-marketing Skills

Tunne yleisosi!

Kysy itseltasi nama kysymykset ennen sisallon laatimista:

e Kuka on ensisijainen yleisoni?

e Enta toissijainen yleiso, joka voi vaikuttaa ensisijaiseen yleisooni ja antaa sille
tietoa?

e Miten he loytavat sivustoni verkossa?

e YleisO loytaa verkkosisaltoa monien eri kanavien kautta - sosiaalisen median
jakamisen, muiden verkkosivustojen linkkien, sahkopostin jakamisen ja
hakukoneiden tulosten kautta.

Ajattele vleisdasi uudelleen: mita hakusanoja he kirjoittaisivat Googleen?

resé'aréc;ﬁmw‘ T:k frn;:m = Muista sisallyttaa nama termit
g ‘*é,? FANK Y2 Farket - otsikoihin ja viliotsikoihin, kayta
MME%E% QWOI' niissa avainsanaa.
“‘P'U"m results syt
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Hyvat blogikaytannot: 2/4 Tarpeeksi sanoja + muu
sisallollon optimointi

¢ Blogikirjoituksen on oltava riittadvan pitka, vahintdan 300 sanaa. Miksi? Alle 300 sanaa pidetaan liian
kevyena, jotta se voisi tuoda lukijalle arvoa (Googlen mukaan).

® Mutta muistakaa: laatu on tarkeampaa kuin maara! Jos sisaltdsi ei tuota lisdarvoa lukijoille tai jos se on
laadultaan huonoa, se ei nouse korkealle hakukoneiden tuloksissa.

content marketing X B=E 3 Q
Muista myos muut SEO-vaatimukset:
[ J M itka Ovat ava i n Sa n asi? = @ contentmarketinginstitute.com ¥ Kaanna tama sivu
R . . " . CMI: Content Marketing Strategy, Research, "How-To" Advice
m I ”a avalnsan0| ”a haluat tU ”a ondetyk3|? Content Marketing Institute (CMI): Our mission is to advance the practice of content
° . . . . sroar ar marketing, through online education, print, and in-person events.
Avainsanojen ihanteellinen maara: 5
Kayta Se ka pitkia etta thyita avainsanoja & en.wikipedia.org » vl\riki > Comlemfma. ~ Kaanna tama sivu
° LT . i Content marketing - Wikipedia
Slsa”yta avalnsanat. Content marketing is a form of marketing focused on creating, publishing, and distributing
. content for a targeted audience online.
\/ OtSIkkO History - \mpl\lcat‘igor:s - Common metrics - Digital use
\/ OtSIkkOtu n n ISte (tltle tag) @ www.forbes.com » sites > 2014/09/19 + Kaanna tama sivu
v Metakuvaus (meta description) What Is Content Marketing? - Forbes
icaltA 19.9.2014 — Content marketing is a marketing technique of creating and distributing valuable,
\/ Slsa |to i relevant and consistent contentgtlo attract and agqtuwre aqclear\y deﬂtne?j aud\en;e fwilgh the
\/ Kuvat (a It txt’ kuva n Otslkko) objective of driving profitable customer action.
\/ U rl @ neilpatel.com » what-is-content-marke... - K&anna tama sivu

Content Marketing Made Simple: A Step-by-Step Guide

Content marketing is a strategic method of delivering highly valuable and relev:

to a specific ... po
** x L ¢
: * CO'fu nded by 6.1.2014 - Lataaja: Content Marketing Institute § D EMS
*
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Hyvat blogikaytannot: 2/4 # DEMS

Sisallollinen optimointi

¢ Linkit: seka sisaiset etta ulkoiset
¢ Sosiaalisen median painikkeet auttavat valitonta jakamista
¢ Otsikot

® H1 paaotsikko (Headline)

¢ H2 alaotsikko

¢ H3 "ala-alaotsikko”

Fesbat N “Mielenkiintoinen sisalto, joka
pger sy ey ety oy e va st a a I u k ij a n t a rp e i S i i n j a
H2 is Great for Making a New Section - " mm

- kiinnostuksen kohteisiin, on

parasta hakukoneoptimointia.”

Hanna Isohanni-Nikula, Advance B2B

H3 is best for finer points

Losem ipwam dedor 81 amet, consetetis sadsaing e1x sed flam 0 Datvmy edmod teapec lnvids
v ol valiphus Al vers som o sccussm et parke dio d
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B DEMS

Avainsanat: mita avainsanoja ostajapersoona kayttaa haussaan. Nama==wa"

ovat brandin kannalta tarkeita termeja, jotka johdattavat lukijan brandin ja sen
tuotteiden pariin. Sisallon taytyy liittya avainsanoihin.

® LYHYET
® Geneerisia
® Suuri hakuvolyymi
¢ Paljon kilpailua
¢ Konversio hankalaa
° PITKA HANTA
® Tarkkoja
® Pienempi hakumaara;
® Vahemman kilpailua
® Mahdollisuus konversioon parempi

® blogipostauksen URL-osoite; avainsana myos siihen

Co-funded by
the European Union




Aktivointitehtava luokassa

pareittain tai yksi kerrallaan, mene verkkoon ja
etsi avainsanasaantoja. Mita saantoja on otettu
mukaan? Eli mihin avainsanoja on sisallytetty?

Co-funded by

the European Union



Hyvat blogikaytannot: 3/4 Toimintakehote ® DEMS

Toimintakehote = Call to Action = CTA

¢ CTA:ta kaytetaan ohjaamaan lukijaa asiakkaan matkan varrella seuraavaan vaiheeseen.
Eli tekemaan halutun toimenpiteen, eli konvertoitumaan.

® Tee siita selkea ja helposti [0ydettava

* Al3 sijoita sita vain tekstin loppuun, vaan 1-2 nakyvaan kohtaan sivulla.

Millainen sen pitaisi olla?

® Riippuu ostajapersoonasta, asiakkaasta
matkan vaiheeseen ja sisaltoon

Co-funded by
the European Union




Aktivointitehtava luokassa

pareittain tai yksitellen, menkaa verkkoon ja
etsikaa CTA:ta. Mitka ovat mielestanne
hyvia?

Co-funded by

the European Union



Hyvit blogikaytannot: 4/4 Tee siita #® DEMS
lukijaystavallinen (=Google Friendly)

for the Business Market
® Otsikko / otsikko
Vv Otsikon tarkein tehtava on myyda blogikirjoitus lukijalle. Pida se mahdollisimman lyhyena. Sisallytd avainsana(t)!
Johdantokappale / Johdanto-osa / Ingressi

Vv Viestin ensimmainen kappale. Sen pitaisi kertoa sisallosta ja houkutella lukijaa jatkamaan lukemista. Esimerkiksi: "Tassa
blogikirjoituksessa annan sinulle viisi vinkkia siita, miten...".

v Al tee siita liian pitkaa - 2-3 rivia riittaa.
® Alaotsikot

Vv Pitka ja raskas tekstimassa herpaannuttavat lukijan, valiotsikot kiinnittavat huomion.

®  Valta pitkia lauseita. Mieluummin piste kuin pilkku.
® Muista oma ddnesi, oma nakokulmasi. Tarinat ja henkilokohtaisuus toimivat.
®  Kuvia!
v/ Ihmissilméa skannaa kuvat ensin. Ne ovat katseenvangitsijoita.
Vv Muista lahde. limaisia kuvakirjastoja on monia, mutta lahde on merkittava. (vinkki: Unsplash)
[}

Kielioppi
Vv Kukaan ei halua lukea tekstia, joka on tdynna oikeinkirjoitus- ja kielioppivirheita.

SR Co-funded by
LN the European Union



® DEMS

Deve ngEmk gSkII
for the Bus

® Postauksen otsikko (sen on oltava houkutteleva - kiinnitettava huomiota)

® Ensimmainen asia, jonka inmiset nakevat, joten siina on ilmoitettava selvasti, mista
artikkelissa on kyse.

¢ Selkeys ja tasmallisyys houkuttelevat lukijoita ja rohkaisevat heita jakamaan
artikkelin 1ahipiirilleen.

® Hyvin kirjoitettu ja muotoiltu teksti
® Tarkeaa luettavuuden kannalta

® Lyhyet kappaleet

¢ Kayta valiotsikoita ja tunnisteista kappaleiden erottamiseen toisistaan.

Co-funded by
the European Union




Kirjoitusmuoto ‘®DEMS

Kayta lyhyita lauseita ja kappaleita;

Kayta valiotsikoita: ne herattavat huomiota ja lukija l0ytaa etsimansa helpommin
Kuvien, videoiden ja muun median kaytto;

Lihavoi tarkeat kohdat ja sanat;

Tee luetteloita: ranskalaiset viivat tai numerointi.

Postauksen loppuun

Al3 esita uusia vaitteit;

Kertaa / kiteyta postauksen paaajatukset

Tee yhteenveto esitetysta ratkaisusta;

Kannustaa lukijaa eteenpain sivustolla (call-to-action).

Co-funded by
the European Union



: : . # DEMS

Postauksen pituus: vinkkeja
® enintdan 500 sanaa

® Suuri maara postauksia
Erittain tarkat avainsanat
Suoremmat kysymykset
Perussisalto
Vahainen hakuvolyymi ja vahainen kilpailu

® enintaan 1000 sanaa

® Sisalto hieman kattavampi ja yksityiskohtaisempi
® Avainsanat, jotka nayttaisivat lilan pinnallisilta 500 sanan mittaisille postauksille.
® vahintaan 2000 sanaa
® Erittain taydellinen ja yksityiskohtainen sisaltd
® Taydelliset oppaat, suuret luettelot,...

® Erittain kilpaillut avainsanat, joilla on suuri hakumaéara

Co-funded by
the European Union



® DEMS

Deve ngEmk gSklI
for the Bus

® Relevantti multimediasisalto

® Tekee artikkelista mieleenpainuvan ja hauskan lukea
® Auttaa myoOs palastelemaan tekstia ja tekee artikkelista silmaa miellyttavamman.

® Dynaamiset esitykset, videot ja infografiikat ovat multimediasisaltoa, jota kannattaa
harkita.

¢ Johdonmukaisuus muiden postausten kanssa
¢ Hashtagien kaytto

® Luokkien / kategorioiden kaytto

Co-funded by
the European Union




Aktivointitehtava luokassa

pareittain tai yksitellen, menkaa verkkoon ja
tarkistakaa ensimmainen sivusto
hakukonetuloksissa, joka liittyy avainsanoihin:
terveellinen kahvi.

Keskustelkaa siita, miksi tama verkkosivusto on
ensimmaisella sijalla?

Co-funded by

the European Union



Hyvan otsikon vaatimukset

Blogipostauksen tai -sivun
otsikko on yhta tarkea kuin
postauksen sisalto.

TN Coundod by ‘#® DEMS

WL the European Union Developing E-marketing Skill




: : : # DEMS
Hyvan otsikon vaatimukset i

Selkeys
® Valta lilan kaukaa haettuja termeja huomion herattamiseen.

¢ Mita ymmarrettavampi otsikko on, sita suuremmat mahdollisuudet on, etta lukija lukee
blogipostauksen

Spesifisyys
® Mista tekstissasi tarkalleen ottaen on kyse?

¢ Kayta artikkelin avainsanoja ja kayta luovaa kirjoittamista, jotta kyseinen termi
houkuttelee lukemaan koko artikkelin.

Co-funded by
the European Union



® DEMS

Hyvan otsikon vaatimukset e

Tarkkuus

Kirjoita tekstiin vain se, mika on olennaista.

Otsikossa tama huolellisuus on viela tarkeampaa, silla lukijan huomio on kiinnitettava

muutamassa sekunnissa.
Kirjoittaminen on sanojen leikkaamisen taidetta

Etsi tarvittaessa lyhyita ja mielenkiintoisia synonyymeja pitkille, hankalille sanoille.

Co-funded by
the European Union



: : : # DEMS
Hyvan otsikon vaatimukset i

Vakuuttaminen

® Yrita olla vihjaileva otsikossa, "jata tyhja tila”, joka tayttyy vain lukemalla tekstia.

¢ Kayta lyhyita verbeja, jotka kehottavat toimintaan

¢ Avoimien kysymysten esittaminen, asettuminen lukijan asemaan: "miten" tai "miksi".

Co-funded by
the European Union




: : : # DEMS
Hyvan otsikon vaatimukset i

EsimerkKki otsikosta:

103 parasta ilmaista kuvapankkia, jotka sinun kannattaa tietaa

Analysoidaan elementit:

® Numero 103 herattaa lukijoideni huomion;

® ’Parasta” herattaa kiinnostuksen tietaa parhaat kuvapankit;

¢ llmaiset kuvapankit herattavat lukijassani halun saada hyvia kuvia ilmaiseksi;

¢ Kannattaa tietaa kannustaa lukemaan.

Co-funded by
the European Union




: : : # DEMS
Hyvan otsikon vaatimukset i

EsimerkKki otsikosta:

Yoast SEO: lisdaosan opetusohjelma, joka tekee tekstistasi taydellista Googlen silmissa.

Analysoidaan elementit:
® Yoast SEO: kiinnittda nopeasti lukijoideni huomion, jotka etsivat sita.
¢ Liitannaisen opetusohjelma: herattaa kiinnostuksen oppia kayttamaan liitannaista.

® Se tekee tekstistasi taydellisen Googlen silmissa: lupaus, joka herattaa suuren tarpeen
(kukapa ei haluaisi tekstia, joka miellyttaa hakukonetta)?

Co-funded by
the European Union



Loydat lisaa hyodyllisia vinkkeja otsikoista
diasarjan lopusta. Katso "Ammattilaisten
vinkkeja ja hyodyllista luettavaa®.

Co-funded by

S the European Union



Blogin sisaltotyypit

Tutkimuksiin ja tietoihin perustuvat artikkelit
Kirja-arvostelut

Tuotteista ja/tai palveluista kertominen

Muun sisallon tai markkinatrendien kehittyminen
Asiantuntijahaastattelut

Step by step -opetusohjelmat

Tiettya aihetta koskevat mielipideartikkelit
Erilaiset listat, luettelot

Co-funded by
the European Union

® DEMS

Deve ngEmk gSkII
for the Busi

Vinkki! Lue lisaa
erityyppisista
postauksista diasarjan
lopusta. Katso
"Ammattilaisvinkkeja ja
hyodyllista luettavaa”,
s. 44 alkaen.



Sisallon luominen AIDA-menetelman avulla

DESIRE
AGTION

Sl Co-funded by & DEMS

P the European Union Developing E-marketing Skills
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Sisallén luominen kayttamalla #DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

AIDA-menetelmaa

A
®* AIDA-menetelma tekee viestista asiakaskeskeisen.
® Jos kayttaja kokee sisallon arvon, hanella on tarve toimia kuten sisaltd
kehottaa |

Julkaisun on koostuttava useista osista
® A - Huomion kiinnittdminen (10 % viestista)
® | - Kiinnostuksen luominen (60 % viestista)
® D - Herata halu (20 % viestista)
® A - Johdatus toimintaan (10 % viestista)

Co-funded by
the European Union




Sisallon luominen AIDA-menetelman avulla ©® DEMS

Developing E-marketing Skills

Terveysjohtamisen koulutusohjalme heille, jotka haluavat kehittya. forthe Business aret

Terveysala on yksi Portugalin nopeimmin kasvavista aloista. Jos tydskentelet jo talla alalla tai haluat tydskennella, mita teet A
parantaaksesi koulutustasi? Jos et tee mitaan, mikaan ei muutu.

Koulutukseen panostaminen on jatkuva tarve ammattilaiselle, joka haluaa erottua edukseen. Terveydenhuoltoyksikdiden
erilaiset kokoonpanot ja kansallisen terveydenhuoltojarjestelman monimutkaisuus puolestaan johtavat siihen, etta johto ja
terveydenhuoltoyksikot vaativat strategisen johtamisen, henkildstéhallinnon ja markkinoinnin monialaista osaamista.
Kayttajien tiedonsaanti ja mahdollisuus valita eri terveyspalvelujen tarjoajien valilla ovat itse asiassa tehneet naista
markkinoista yha kilpaillummat. Terveyslaitosten hallinnolla on tassa yhteydessa hyvin selkea tavoite: varmistaa
terveydenhuollon tarjoaminen koordinoidusti resursseja tehokkaasti hallinnoimalla. Tasta huolimatta terveydenhuoltoon I
liittyvista urista puhuttaessa johtaminen on ehka yksi viimeisista vaihtoehdoista. Terveyslaitosten johtajalla tai johtajalla on
kuitenkin keskeinen rooli. Hanen kykynsa johtaa tiimeja, ymmartaa talous- ja budjettihallinnon haasteita, analysoida tietoja
ja tehda paatoksia, maaritella organisaatio- ja markkinointistrategia, pystya organisoimaan tuotantojarjestelma seka tuntea
ja kayttaa terveydenhuoltoon sovellettavaa uutta teknologiaa auttavat johtamiaan terveydenhuoltoyksikoita olemaan
tehokkaampia, vaikuttavampia ja kilpailukykyisempia.

Jotta DEMS-akatemia voisi kehittaa taitojaan terveysjohtamisen alalla, se kaynnisti terveydenhuollon organisaatioiden
organisoinnin ja johtamisen jatkokoulutusohjelman, joka on ainutlaatuinen maassa ja jonka opettajakunta koostuu alan
ammattilaisista ja myds akateemisista henkil6ista, joilla on ammattikokemusta. on erikoistunut terveydenhuoltoalalle. Sinulla
on mahdollisuus aloittaa johtaminen terveydenhuoltoalalla keskittyen strategiaan, parantaen palvelun laatua ja saavuttaen
parhaat taloudelliset tulokset koskaan.

limoittaudu tai pyyda lisatietoja klikkaamalla tasta. limoittautumisia on rajoitetusti. Hae jo tdnaan, huomenna voi olla liian -
SN Gistanded by

the European Union




Hyodyllisia tyokaluja & DEMS

Buzzsumo
Aina ei ole helppoa loytaa aiheita, joista kirjoittaa uusia viesteja blogiin. Tama on yksi
bloggaajien suurimmista paanvaivoista. Alusta auttaa ratkaisemaan taman tehtavan.

Kirjoita hakukoneeseen vain blogiin liittyva termi. Saat vastaukseksi satoja
blogituloksia, jotka on jarjestetty niiden suosion mukaan sosiaalisissa verkostoissa.

Crazy Egg, Hotjar
Ihmiset klikkaavat blogipostausta. Mutta lukevatko he sen? CrazyEgg ja Hotjar -
tyokalujen avulla voit luoda lampokarttoja, jotka kertovat, scrollaavatko ihnmiset sivua

ja lukevatko he artikkelin loppuun asti.
Nama ovat myos erinomaisia tyokaluja heille, jotka haluavat testata bannereita tai
kayttaa varimuutoksia blogissa.

Co-funded by
the European Union



Sahkopostit ® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Sahkopostit tuovat edelleen paljon liikkennetta blogeihin. Tata tekniikkaa ei pida vaheksya sen
vuoksi, mita sanotaan roskapostista. Hahmottele vain huolellisesti niiden sahkdpostiviestien
jarjestys, jotka haluat lahettaa seuraajillesi, ja varmista, etta ne ovat ajankohtaisia aiheita. Huom!
Parhaat avaus- ja klikkausprosentit saavutetaan, kun lukija tilaa uutiskirjeesi. (monissa maissa on
kiellettya lahettaa btoc-sahkoposteja ilman vastaanottajan lupaa).

Aweberin, E-goin ja MailChimpin kaltaiset tyokalut havaitsevat myos puutteita, joita voidaan
parantaa avausasteen nostamiseksi.

GoogleAnalytics

Valttamaton tyokalu kaikille blogeille ja verkkosivustoille. Taman Googlen ilmaisen palvelun avulla
voit tarkistaa, miten sivusi menestyvat ja oppia tuntemaan kohdeyleisosi paremmin.

Taman tyokalun tuottamien raporttien paivittainen analysointi on valttamatonta, jotta blogin tai
verkkosivuston kasvusta saadaan todellinen kasitys.

Co-funded by
the European Union



Developing E-marketing Skills

for the Business Market
HelloPub

Riippumatta siita, mika on markkinarako, kaikilla verkkosivustoilla on tietyt tavoitteet, olivatpa ne
sitten myynti, sisallon lataaminen tai tietyn linkin klikkaaminen.

Ymmartaaksesi, saavutatko tavoitteesi, voit kayttaa HelloPub-tyokalua.

Kokeiluversion avulla voit asentaa naytollesi palkin, joka pitaa sinut jatkuvasti ajan tasalla siita,
miten blogisi toimii.

Open Site Explorer

Tama ohjelmisto jarjestaa kaikki tietyn verkkotunnuksen URL-osoitteet ja yhdistaa niihin viittaavat
ulkoiset linkit (back links).

On helppo nahda, minkalaiset viestit tuovat uusia kavijoita, ja siten kannattaa panostaa enemman
tahan lajityyppiin.

Co-funded by
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# DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Quick sprout

Erinomainen tyokalu, joka arvioi blogin suorituskykya ja mahdollistaa vertailun 3 kilpailijan kanssa.

Yksi useimmille tuntemattomista ominaisuuksista on saada "Sosiaalinen media" -valilehden kautta tieto
siita, mitka kilpailijan viestit menestyvat paremmin sosiaalisissa verkostoissa. Naista tiedoista voit saada
ideoita siita, mita kannattaa tehda tulevaisuudessa.

W3 Total Cache

Yksinkertainen tyokalu, jonka luvataan parantavan blogin nopeutta.

Taman tyokalun avulla voit vain lisata muutaman rivin koodia, ja vain muutaman klikkauksen jalkeen

blogisi toimii paremmin.

Co-funded by
the European Union




Developing E-marketing Skills
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Yet Another Related Posts Plugin (YARPP)

Nayta aiheeseen liittyvat postaukset on loistava tapa vahentaa sivujen hylkaysprosenttia
antamalla lukijalle vaihtoehtoja samankaltaiseen sisaltoon.

Useimmat teemat WordPress ei ole kyky viesteja liittyvat. Toiset kayttavat omaa jarjestelmaansa,
mutta hyvin pinnallisia kriteereja postausten yhdistamiseen ja paatyvat lopulta nayttamaan
sisaltoa, joka ei itse asiassa ole relevanttia. On olemassa muutamia teemoja, jotka tekevat taman
tehokkaasti.

YARPP on lisdohjelma, joka |0ytaa vertaisiaan suositusten tekemista varten. Silla on suuri
jarjestelma malleja, mika tekee siita helppo mukauttaa blogissa kaytettava teema.
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Developing E-marketing Skills
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Rakenna kannattava liiketoiminta sisaltosi
ymparille ja tee blogistasi tuloja tuottava
voimavara.

13X

Bloggaavat sisaltomarkkinoijat nakevat

13 kertaa todennakoisemmin positiivisen
ROI:n.

HUBSPOT
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https://www.hubspot.com/state-of-marketing

Miten saada liikennetta ja promota blogias# DEMS

for the Business Market

® Motivoi tilaamaan blogin sahkopostitse [1 Luo laskeutumissivu
¢ Kirjoita enemman ja enemman [] Syvenna aiheita

¢ Jaa sosiaalisissa verkostoissa ja uutiskirjeessa [1 Jaa jokainen uusi blogipostaus sosiaalisen
median kanavissa ja uutiskirjeitse.

® Tee julkaisuaikataulusta rutiini 1  Aloita tuntemalla yleisosi ja suunnittele heille arvokasta
sisaltoa.

® Kehota lukijoita jattdmaan kommenttil] Vastaa sitten ja nain naytat heille, etta olet sitoutunut.

® Tee yhteistyota ja kirjoita vieraskirjoituksia [1  Kun muut Kirjoittavat blogiisi, lisaat sisaltoa, jota

sinun ei olisi tarvinnut kirjoittaa itse. Bonuksena nama kirjoittajat jakavat myos verkostojensa
kanssa
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Mittarit

Kavijat

Uniikit kavijat

Vierailun kesto

Julkaisutiheys

Katselujen maara per postaus
Katsotut postaukset istuntoa kohden
Orgaanisen liikenteen osuus kavijoista
Bounce rate eli poistumisprosentti
(yhden sivun istunto sivustollasi)
Jakaminen sosiaalisissa verkostoissa (sosiaalinen jakam
Kommentit

Ulkoiset linkit blogiin

ROI

Co-funded by ‘ﬁ DEMS

the European Union Developing E-marketing Skills
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Developing E-marketing Skills
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Tehtavat
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Yksilotehtava

Ymmartaa ja harjoitella, mista blogikirjoitus koostuu. Vaikka et
kirjoittaisikaan blogipostauksia "aikuisena", vaan antaisit tyon kirjoittamisen ammattilaisille,
sinun on ostajana hyva tietaa, mita blogipostaukselta voi odottaa.

Kirjoita blogikirjoitus yrityksellesi pitaen mielessasi edella kuvatut ohjeet "Hyvat
blogikaytannot" seka muut talla kurssilla opitut asiat. (CTA:n ei tarvitse olla todella
klikattavissa).

Valitse yritys, jolle haluat kirjoittaa blogipostauksen. Kerro erillisessa dokumentissa:
Ostajapersoona, jolle blogipostaus on suunnattu. Muista kattava ostajapersoonan kuvaus.

Mita tavoitteita asetat blogikirjoituksellesi: a) mika kipupiste ja milla tavoin blogikirjoituksen
pitaisi auttaa b) mihin konversioon tahtaat; c) mika/mitka ovat KPI:si d) mita SEO-toimia
olet ottanut huomioon tekstissasi Huom! Dokumentin ei tarvitse olla essee, vaan
pikemminkin bullet point -tyyppinen dokumentti, jossa asiat luetellaan ytimekkaasti.

Co-funded by
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Yksilétehtivi #DEMS

Hylatty: Myohainen paluu. Kirjoitus on liian lyhyt, SEO jatetdaan huomiotta. Ostajapersoonaa ei kerrota,
tekstissa on runsaasti kielioppivirheita. Osoittautuu, etta teksti tai osa siita on plagioitu.

Hyvaksytty: Kirjoitus on vahintaan 300 sanan mittainen, ja sisaltd vastaa otsikkoa. SEO on otettu huomioon
ainakin jossain maarin. Tekstia on rikastettu kuvilla. Ostajapersoonan kuvaus on tyydyttava, mukaan lukien
persoonan kipupiste. Blogikirjoitus auttaa ostajapersoonaa ainakin jossain maarin. Kirjoitus vastaa
suurimmaksi osaksi annettuja ohjeita.

Erinomainen: Teksti on 400-500 sanaa pitka, se on otsikon mukainen. CTA on selke3, teksti on miellyttavaa
luettavaa, blogikirjoitus ottaa huomioon kaikki annetut ohjeet ja auttaa ostajapersoonaa.
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Ryhmate htava Laadi .ppt-esitys. Muista mainita lahteet.

Muodostakaa 4-5 hengen ryhma.
Valitkaa yksi tuotemerkki ja tutustukaa niihin. Hylatty:

Useimmat vaaditut elementit puuttuvat tyosta.
Lahteiden kayttd on vahaista. Tyo ei osoita

Mika on tuotteen kohderyhma? ymmarrysta blogikirjoituksen roolista

Kilpailijat? sisaltdmarkkinoinnista.

Millaisia avainsanoja tama kohderyhma voisi kayttaa? Hyvaksytty:

Keitd ovat auktoriteetit, vaikuttajat, potentiaaliset kirjoittajat; Ryhma on tutkinut blogikirjoituksia, mutta vain
Millaiset blogikategoriat voisivat sopia talle ryhmalle? pintapuolisesti, ja lahteiden kaytto on vahaista.
Valmistakaa suunnitelma blogikirjoitusta varten, mukaan lukien: Heilla on jonkin verran ymmarrysta blogikirjoitusten
blogikirjoituksen otsikot, luettelo avainsanoista, lahteet, yrittakaa kayttomahdollisuuksista markkinoinnissa.
suunnitella sisaiset linkit. Erinomainen:

Valmistelkaa seuraavan vuosineljanneksen suunnitelma - asettakaa Ryhmaé on tutkinut blogikirjoituksia perusteellisesti
tavoite jokaisen postauksen kohdalla, suunnitelkaa, miten edistatte  eri nakokulmista. Heidan tyonsé osoittaa syvallista
sita. ymmarrysta blogikirjoitusten kayton

Valitkaa mittarit. mahdollisuuksista sisaltomarkkinoinnissa.

Co-funded by § DEMS
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Pro-vinkkeja ja hyodyllista
luettavaa




Oppimiseen keskittyvat otsikot % DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Kaikki mita sinun tarvitsee tietaa

Mita kaikkien pitaisi tietaa

askel askeleelta

Maailman askel askeleelta E:
Mita sinun ei pitdisi koskaan tehda (jossain asiassa) | ==
= o

__keskeisia ideoita taydelliseen - 55 T I
___saannot/saannot (jossain asiassa) . E< I I E>
Oppimani opit =a

___vaiheet luomiseksi (jossain asiassa) E:
virheita, joihin ei pida sortua. -

Yleisimmat virheet

Kuinka aloittaa nollasta ja olla yksi
Co-funded by
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Suosioon keskittyvit otsikot ®DEMS

for the Bus

Parhaat (jostain aiheesta/paikasta/tms.)

Suosituin

Esimerkkeja

Eniten

parhaat syyt

Taydellinen suunnitelma

menestystarinat (jossain aiheessa)

Hyoddynna

ja suosio

Viraalisin
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Tunnustuskeskeiset otsikot S
Salaisuuteni
Mika kertoo itsestasi / brandistasi / yrityksestasi?

haluaa todella

Xx mita kukaan ei kerro

Mita ei koskaan kerrottu.

Minun kokemuksen saamiseksi

Co-funded by
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Ajallisuuteen keskittyvat otsikot R

tulevaisuus/nykyisyys (jossain asiassa)

menestyksen avaimet ajan/rahan saavuttamiseksi

Muutu 15 paivassa

Luo minuutti minuutilta
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Tarvekeskeiset otsikot

Miten loytaa paras (jossain asiassa)
Ikaan kuin muuntaa (jossain asiassa)
Miten paasta eroon pelosta

Lisaa myyntiasi avulla

Kuinka vakuuttaa pomosi (jostain asiasta)

Laske, kuinka monta tarvitaan

Co-funded by
the European Union
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Otsikot, joiden keskiossa on vastakohga '''''''''''''''''''

Hyodyt ja edut osoitteessa

Parhaat ja huonoimmat

Valheet ja totuudet (jossain asiassa)

VS. [lauseke kohdasta, joka vastustaa molempia

kasitteita]
Paiva ja yO (jossain asiassa)
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Oikeuttamiseen keskittyvat otsikot B
Miksi ?

Syyt

(Jokin superlatiivi) argumentit jostakin johonkin
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Blogipostausten tyypit #DEMS

Koulutus: paatehtavana on valistaa kohderyhmaa tuotteesta/palvelusta
Epailyjen perusteella: blogin lukijoiden epailyt ovat tehokkaita oivalluksia uuden
sisallon luomiseksi.

Tutoriaali: ihanteellinen tapa opettaa yleisollesi tiettya toimintoa kaytannonlaheisesti.

Opas: tiettya aihetta koskeva kattava sisalto; on ominaista, etta se on pitka ja
yksityiskohtainen.

Uutiset: markkinoista, joilla blogi on julkaistu
Materiaalin julkaisu: mainosta julkaisemalla tiivistelma (esimerkiksi e-kirjasta).

Yritykseen liittyva postaus: Jotain tarkeaa yritykseen/brandiin liittyvaa (esim. logon
paivitys).

Kuratointi: sisallontuotanto olemassa olevasta sisallosta (ala unohda mainita
tekijoita).
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Blogipostausten tyypit 1300

Mielipide: subjektiivisempi viesti, jolla on kuitenkin oltava vankat perustelut.
Arvostelu: analyysi, arvostelu tuotteesta, kirjasta, elokuvasta,.....
Kokemus: kuvailu satunnaisesta tai jatkuvasta tapahtumasta.

Tarkistuslista: voi perustua lukijalle esitettyihin kysymyksiin, joiden avulla voidaan
selvittaa, onko lukija ajatellut/suorittanut tietyn joukon ideoita/tehtavia.

Video: kuvaus julkaistusta videosta ja sen promoaminen
Podcast: promoaminen ja/tai transkriptio

Kuvagalleria: kuva-albumin esittely (esimerkki: tapahtuman, projektin,...
kattavuus).

Haastattelu: alan vaikuttajat ja persoonallisuudet; ala unohda arvostaa
haastateltavaa.
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Blogipostausten tyypit

Luettelo: nayta helposti useita kohteita
Haku: tehtyyn tutkimukseen liittyvat tilastot ja tiedot.
Kokemus: satunnaisen tai jatkuvan tapahtuman kuvaus.

Infografiikka: graafinen elementti, jolla yksinkertaistetaan ajatusten ja
lukujen esittamista;

Vuorovaikutteinen sisalto: kaytetaan pienia kyselylomakkeita, joiden
avulla lukija voi tehda testin / saada arvion itsestaan /saada ratkaisun.

Referenssi, case: tapa osoittaa/todistaa tuotteen/palvelun arvo
konkreettisen tilanteen/asiakkaan avulla.

Malli/template/pohja: kayttovalmis esitaytetty pohja, hyva tyokalu lukijalle
Vierailijapostaus: kiinnostavaa ottaa likekumppanit mukaan

Co-funded by
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Blogipostausten tyypit ®DEM>

Kaannos: toisesta kielesta kaannetty viesti, jossa on asianmukainen lupa ja viittaus.

Sanasto: viesti, jossa selitetaan, mitka ovat kyseisen alan yleisimmat termit. Usein
hyvin suosittu.

Vertaileva: usein hyodyllista ratkaista eri tuotteita tai palveluja koskevia kyselyita.

Asiantuntijan vinkki: postaus, johon on koottu eri asiantuntijoiden vinkkeja tietysta
aiheesta.

Ongelma x ratkaisu: postaus virheesta/ongelmasta, joka henkil6lla on taipumus
tehda, ja siita, mita tilanteen parantamiseksi voidaan tehda.

Livelahetys: postaus, jossa on tietoa tapahtuvasta suorasta lahetyksesta ja johon on
mahdollisuus lisata reaaliaikaista tietoa siita, mita tapahtuu.

Ajankohtaissisalto: hyddynna sesongit
Lainaukset: kayta tunnettujen persoonien lauseita aiheen tarkeyden osoittamiseksi.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Tarkea ilmoitus

DEMS-materiaalin tavoitteena on parantaa digitaalisen
markkinoinnin taitoja korkea-asteen koulutuksessa ja ymmartaa
organisaatioiden keskeiset tarpeet. Kaytettavissasi on laajat
diasarjat luokkatehtavineen ja -tehtavineen seka yksityiskohtaiset
kayttoohjeet opettajalle.

Huomautus: Aineisto sisaltaa internetista haettua s_isélt_é')éga
lukuja, joten siihen vai tulla muutoksia. Lahteet on ilmoitettu
oikeudénmukaisen kayton saantojen mukaisesti. Kustanta{an
vastuu rajoittuu alkuperaiseen aineistoon, joka on tallennettu
osoitteeseen www.dems.pro. Kaikki aineisto on tuotettu
vapaaseen kayttoon ja Erasmus+:n osarahoittamana.
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