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SEO-strategia - Paranna

Onko mahdollista tehda sadonkorjuuta ilman ymmarrysta
istutuksesta, huolenpidosta ja viljelysta itsestaan?

Koskeeko sama myos hakukoneoptimointia?
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Oppimistavoitteet

Kehita suunnitelma SEO-strategian optimointia varten.
Suorita SEO-optimointi
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* Optimoi verkkosivusto

Aiheet g

* Tekninen optimointi

Sisallon optimointi SEO-strategiassa

* Paikallinen hakukoneoptimointi
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"Optimoi sita varten, mita tapahtuisi, jJos
sijoittuisit hyvin, ala optimol sijoitusta
varten."

Will Crithlow

W Co-funded by

S the European Union



® DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Optimoi verkkosivusto

SR Co-funded by
LN the European Union




: : : ‘# DEMS
Opt|m0| verkkosivusto
Tietoarkkitehtuuri
Kaytettavyys ja kayttajakokemus
Mobiili
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Presenter Notes
Presentation Notes
Verkkosivujen optimointi on olennainen osa onnistunutta hakukoneoptimointistrategiaa. Sillä tarkoitetaan prosessia, jossa verkkosivustoon tehdään muutoksia ja parannuksia sen näkyvyyden ja sijoittumisen parantamiseksi hakukoneiden tulossivuilla (SERP).

Optimoidakseen verkkosivuston hakukoneoptimointia varten yritysten tulisi ottaa huomioon seuraavat kriteerit:

Sivun sisäinen optimointi: Tämä tarkoittaa yksittäisten verkkosivujen optimointia tietyille avainsanoille ja -lauseille sisällyttämällä ne sivun otsikkoon, metakuvaukseen, otsikkotageihin ja runkosisältöön. On-page-optimointiin kuuluu myös kuvien, videoiden ja muun multimediasisällön optimointi sisällyttämällä kuvaileva alt-teksti ja oikeat tiedostonimet.

Mobiilioptimointi: Tämä tarkoittaa verkkosivuston optimointia mobiililaitteille, kuten älypuhelimille ja tableteille, varmistamalla, että verkkosivusto on responsiivinen, helposti navigoitava ja tarjoaa hyvän käyttökokemuksen pienemmillä näytöillä. Mobiilioptimointi on yhä tärkeämpää, koska yhä useammat käyttäjät käyttävät internetiä mobiililaitteilla ja hakukoneet painottavat entistä enemmän mobiiliystävällisiä verkkosivustoja.

Käyttäjäkokemus: Tähän kuuluu käyttäjäystävällisen kokemuksen tarjoaminen verkkosivujen kävijöille selkeällä ja helposti ymmärrettävällä tiedolla, hyvin suunnitellulla ja intuitiivisella navigointirakenteella sekä laadukkaalla multimediasisällöllä. Käyttäjäkokemus voi myös vaikuttaa hakukoneiden sijoituksiin, sillä hakukoneet painottavat entistä enemmän sitä, että käyttäjille tarjotaan relevantteja ja käyttäjäystävällisiä verkkosivustoja.

Yhteenvetona voidaan todeta, että verkkosivuston optimointi on onnistuneen SEO-strategian kriittinen osa. Ottamalla huomioon sellaiset tekijät kuin tekninen optimointi, sivun sisäinen optimointi, sisällön optimointi, linkkien rakentaminen, mobiilioptimointi, paikallinen optimointi ja käyttäjäkokemus yritykset voivat luoda optimoidun verkkosivuston, joka tarjoaa arvoa käyttäjille, parantaa näkyvyyttä ja sijoitusta hakukoneiden hakutulossivuilla sekä lisää liikennettä ja tuloja verkkosivustolle.

Verkkosivujen optimointi on tärkeää useista syistä:

Parannettu käyttäjäkokemus: Verkkosivuston optimointi käyttäjiä varten tarjoamalla selkeää ja helposti ymmärrettävää tietoa, hyvin suunniteltu ja intuitiivinen navigointirakenne sekä laadukas multimediasisältö voi parantaa yleistä käyttäjäkokemusta ja lisätä todennäköisyyttä, että kävijät pysyvät sivustolla pidempään ja sitoutuvat sen sisältöön.

Lisääntynyt näkyvyys ja sijoitus hakukoneiden tulossivuilla: Näin käyttäjät löytävät sivuston helpommin ja pääsevät siihen helpommin käsiksi, mikä lisää todennäköisyyttä, että sivustolle tulee lisää liikennettä ja tuloja.

Kilpailuetu: Optimoimalla verkkosivustonsa yritykset voivat saada kilpailuetua kilpailijoihinsa nähden, koska ne näkyvät hakukoneiden tulossivuilla korkeammalla ja tarjoavat paremman käyttäjäkokemuksen kuin kilpailijansa.

Parannettu konversioaste: Tämä voi parantaa verkkosivuston yleistä muuntokurssia.

Kustannustehokas markkinointi: Se ei vaadi mainostamisesta maksamista, ja se voi johtaa pitkän aikavälin hyötyihin ja sijoitetun pääoman tuottoon.

Lisääntynyt uskottavuus ja luottamus: Yritykset voivat lisätä uskottavuuttaan ja luottamustaan käyttäjien keskuudessa ja parantaa yrityksen yleistä mainetta.


Aktivointitehtava

Valitse seuraaviin kohtiin sopiva organisaatio ja sen
verkkosivusto:

Verkkokauppa.
Brandin verkkopresenssi (“lasnaolo”).
Tietovarasto (esim. uutiset).

Tunnista tarkeimmat verkkosivustojen sivut ja ehdota niihin
parannuksia.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Sisallon optimointi SEO-strategiassa

SEO-sisallontuotanto ja optimointi tarkoittaa laadukkaan, merkityksellisen
ja kiinnostavan sisallon luomista, joka on optimoitu kohdennetuille
avainsanoille.

Tavoitteena on luoda sisaltda, joka on arvokasta seka kayttajille etta
hakukoneille, jotta se voi sijoittua hyvin hakukoneiden hakutulossivuilla
(SERP) ja lisata liikennetta verkkosivustollesi.
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Sisallon optimointi SEO-strategiassa ==~

Tutki avainsanoja: Ennen sisallon luomista tutki avainsanoja, joita kohdeyleiso etsii. Tama auttaa
luomaan sisaltoa, joka on heille merkityksellista ja hyodyllista. Kayta avainsanatutkimustyokaluja,
kuten Google Avainsanojen suunnittelijaa (Google Keyword Planner), |I0ytaaksesi merkitykselliset
avainsanat ja niiden hakumaarat.

Luo laadukasta sisaltoa: Laadukas sisaltdo on hyvin kirjoitettua, informatiivista ja
mukaansatempaavaa sisaltoa, jossa ei ole kielioppivirheita ja jota on helppo lukea ja ymmartaa.

Optimoi sisaltdo avainsanojen mukaan: Kun avainsanat on valittu, ne on sisallytettava sisallon
otsikoihin, metakuvaukseen ja runkotekstiin.

Otsikot ja valiotsikot: Otsikoita ja valiotsikoita olisi kaytettava sisallon jarjestamiseen ja
helppolukuisuuteen (H1, H2, H3 jne.) seka sisallon hierarkian osoittamiseen.

Lisaa sisaltoon kuvia ja videoita, jotta se olisi visuaalisesti houkuttelevampi ja kiinnostavampi.
Lisaa sisaltoon sisaisia ja ulkoisia linkkeja.
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Aktivointitehtava

Valitse seuraaviin kohtiin sopiva organisaatio ja sen
verkkosivusto:

Verkkokauppa.
Brandin verkkopresenssi (“lasnaolo”).
Tietovarasto (esim. uutiset).

Tunnista tarkeimmat verkkosivustojen sivut ja etsi niilla esiintyvia
tarkeimpia avainsanoja.
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URL-rakenne
Uudelleenohjaukset
Sivukartta ja Robots.txt
Mobiiliystavallisyys
Verkkosivuston nopeus
SSL

Rikkinaiset linkit

Googlen haun laadunarviointiohjeet
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Presenter Notes
Presentation Notes
URL-rakenne: Selkeä ja tiivis URL-rakenne voi parantaa yleistä käyttäjäkokemusta ja helpottaa hakukoneiden indeksointia. Hyvä URL-rakenne sisältää avainsanoja, ja käyttäjien on helppo ymmärtää ja muistaa se.

Uudelleenohjaukset: Ne varmistavat, että käyttäjät ja hakukoneet ohjautuvat oikealle sivulle, kun he vierailevat verkkosivustolla. Tämä voi auttaa parantamaan yleistä käyttäjäkokemusta ja estää käyttäjiä törmäämästä rikkinäisiin linkkeihin tai 404-virhesivuihin.

Sivukartta ja Robots.txt: Sitemaps- ja robots.txt-tiedostot antavat hakukoneille tietoa verkkosivuston rakenteesta ja sisällöstä ja auttavat varmistamaan, että hakukoneet indeksoivat ja indeksoivat verkkosivuston tehokkaasti. Hyvin jäsennelty sivustokartta ja robots.txt-tiedosto voivat parantaa verkkosivuston näkyvyyttä hakukoneiden hakutulossivuilla.

Mobiiliystävällisyys: Mobiiliystävällisyydestä on tullut teknisen optimoinnin kannalta yhä tärkeämpää, koska yhä useammat käyttäjät käyttävät verkkosivuja mobiililaitteilla. Mobiilioptimoitu verkkosivusto voi parantaa mobiilikäyttäjien yleistä käyttökokemusta ja varmistaa, että verkkosivusto on käytettävissä ja käyttökelpoinen eri laitteilla.

Verkkosivuston nopeus: Verkkosivuston nopeus on olennainen osa teknistä optimointia, sillä se vaikuttaa sekä käyttäjäkokemukseen että hakukoneiden sijoituksiin. Nopeasti latautuva verkkosivusto voi parantaa yleistä käyttäjäkokemusta ja lisätä todennäköisyyttä, että käyttäjät pysyvät verkkosivustolla pidempään ja paneutuvat sen sisältöön.

SSL: SSL (Secure Socket Layer) on tärkeä teknisen optimoinnin kannalta, sillä se tarjoaa käyttäjille lisäturvaa ja auttaa suojaamaan verkkosivustolla siirrettyjä arkaluonteisia tietoja. SSL-varmenteella varustettu verkkosivusto sijoittuu myös todennäköisemmin korkeammalle hakukoneiden tulossivuilla, sillä hakukoneet suosivat turvallisia verkkosivustoja.

Rikkinäiset linkit: Rikkinäiset linkit: Rikkinäiset linkit voivat vaikuttaa kielteisesti käyttäjäkokemukseen ja myös hakukoneiden sijoituksiin. Rikkinäisten linkkien säännöllinen tarkistaminen ja korjaaminen on tärkeä osa teknistä optimointia, sillä se auttaa varmistamaan sujuvan ja saumattoman käyttäjäkokemuksen verkkosivustolla.


Aktivointitehtava

Valitse seuraaviin kohtiin sopiva organisaatio ja sen
verkkosivusto:

Verkkokauppa.
Brandin verkkopresenssi (“lasnaolo”).

Tietovarasto (esim. uutiset).

Tarkastele sivuston latausnopeutta esim. kayttamalla Googlen PageSpeed
Insights -tyOkalua: . LOoydatko parannettavaa?
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https://pagespeed.web.dev/
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Paikallinen hakukoneoptimointi

Johdonmukaiset tiedot

Rekisteroi kayttoon

Google Business
YouTube
Facebook

X

LinkedIn

Googlen ekosysteemi

Tarjous

N.O.P. (Nimi, Osoite,
Puhelin)

Kuvat

Kommentit
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Sosiaalinen media
Verkkosivusto
Google

Developing E-marketing Skills


Presenter Notes
Presentation Notes
Paikallinen hakukoneoptimointi on eräänlainen hakukoneoptimointi, jossa keskitytään optimoimaan verkkosivusto niin, että se sijoittuu hyvin paikallisissa hakutuloksissa. Sen tarkoituksena on auttaa paikallisia yrityksiä parantamaan näkyvyyttään hakukoneiden hakutulossivuilla, kun käyttäjät etsivät tuotteita tai palveluja tietyllä maantieteellisellä alueella. Paikallinen hakukoneoptimointi on tärkeää yrityksille, joilla on fyysinen sijainti, sillä sen avulla ne voivat tavoittaa potentiaalisia asiakkaita, jotka etsivät aktiivisesti heidän tuotteitaan tai palveluitaan omalla alueellaan. Optimoimalla paikallishakua varten yritykset voivat parantaa näkyvyyttään ja houkutella enemmän paikallisia asiakkaita, mikä lisää kävijämäärää ja myyntiä. Seuraavassa on joitakin paikallisen SEO-strategian keskeisiä osia:
NAP:n johdonmukaisuus: Yritysten on tärkeää varmistaa, että niiden NAP-tiedot ovat yhdenmukaiset kaikissa verkkohakemistoissa ja -luetteloissa. Tämä auttaa hakukoneita tunnistamaan yrityksen ja sen sijainnin ja parantaa sen näkyvyyttä paikallisissa hakutuloksissa.
Paikalliset viittaukset: Paikalliset maininnat ovat yrityksen NAP-tietojen mainintoja verkossa, ja niillä voi olla merkittävä vaikutus yrityksen näkyvyyteen paikallisessa haussa. Yritysten tulisi varmistaa, että niillä on tarkat ja johdonmukaiset paikalliset maininnat verkkohakemistoissa ja -luetteloissa, kuten Google My Business, Yelp ja Bing Places.
Google My Business: Google My Business: Google My Business on ilmainen työkalu, jonka avulla yritykset voivat hallita verkkoläsnäoloaan Googlen kautta, mukaan lukien haku ja kartat. Tarkistamalla tietonsa, lisäämällä valokuvia ja videoita sekä vastaamalla asiakkaiden arvosteluihin yritykset voivat parantaa näkyvyyttään paikallisissa hakutuloksissa ja houkutella lisää paikallisia asiakkaita.
Arvostelut: Ne voivat vaikuttaa yrityksen näkyvyyteen ja maineeseen paikallisissa hakutuloksissa. Yritysten tulisi kannustaa asiakkaitaan jättämään arvosteluja Google My Business -listalleen ja muille arvostelualustoille ja vastata sekä myönteisiin että kielteisiin arvosteluihin ammattimaisesti ja oikea-aikaisesti.
Paikalliset avainsanat: Paikalliset avainsanat ovat avainsanoja, jotka sisältävät tietyn maantieteellisen sijainnin, ja niillä on tärkeä rooli paikallisessa SEO:ssa. Kohdistamalla paikallisia avainsanoja yritykset voivat parantaa näkyvyyttään paikallisissa hakutuloksissa ja houkutella enemmän paikallisia asiakkaita.
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Peilaus oppimistavoitteisiin

Valitse seuraaviin kohtiin sopiva organisaatio ja sen verkkosivusto:

Verkkokauppa.
Brandin verkkopresenssi (“lasnaolo”).

Tietovarasto (esim. uutiset).

Suunnittele paasivut uudelleen hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta; ehdota tietorakennetta.
Maarittele verkkosivuston paasivujen sisaltdo uudelleen hakukoneoptimoinnin nakokulmasta.

Tee suosituksia teknisten ongelmien parantamiseksi.

h wDh =

Uudista digitaalinen strategia paikallisen SEO:n mukaan.

Developing E-marketing Skills
for the Business Market
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Developing E-marketing Skills

Peilaus oppimistavoitteisiin

Voitko nyt kehittaa SEO-strategian optimointisuunnitelman?

Voitko nyt suorittaa SEO-optimointia?
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Peilaus oppimistavoitteisiin

¢ Arvioi, miten ymmarrat taman paivan aiheen asteikolla 1-10.

¢ Jos sinun pitaisi suunnitella seuraava luento, mita se sisaltaisi?
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Kysymyksia?
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Developing E-marketing Skills

Seuraava luento...

¢ SEO-strategia; tutustutaan yksityiskohtiin.

¢ Laajennetaan SEO-strategiaa.
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Developing E-marketing Skills

Vastuuvapauslauseke @~ s

DEMS-aineistolla pyritaan vahvistamaan korkeakoulujen digitaalisia
markkinointitaitoja ja ymmartamaan organisaatioiden keskeiset
tarpeet. Saat kayttoosi laajoja diasarjoja, joissa on luokan toimintoja
ja tehtavia seka yksityiskohtaisia opettajan kayttoohjeita.

Huomautus: aineisto sisaltaa Internetista noudettuja sisaltoja ja
lukuja, joten siihen tehdaan muutoksia. Lahteet on ilmoitettu
oikeudenmukaista kayttoa koskevien saantojen mukaisesti.
Kustantajan vastuu rajoittuu alkuperaiseen aineistoon, joka on
tallennettu www.dems.pro. Kaikki materiaali tuotetaan avoimeen
kayttoon ja yhteisrahoitetaan Erasmus + - ohjelmasta.
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