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Mihin SEO:a tarvitaan?

SEO auttaa asiakkaitasi loytamaan sinut!

Co-funded by
the European Union



Presenter Notes
Presentation Notes
Hakukoneoptimointi on tärkeää yrityksille ja verkkosivustojen omistajille, jotka haluavat parantaa verkkonäkyvyyttään, houkutella kohdennettua liikennettä, rakentaa uskottavuutta ja viime kädessä edistää liiketoiminnan kasvua.
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B DEM

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Mita on hakukoneoptimointi?

Hakukoneoptimoinnilla (SEO) tarkoitetaan prosessia, jossa parannetaan
verkkosivustoa tai ve_rkkokaupf_)_aa sen nakyvyyden lisaamiseksi hakukoneissa,
kun ihmiset etsivat yritykseen liittyvia tuotteita tai palveluja.

Hakukoneet kuten Googﬂe ja Bing kayttavat botti- tai "hamahakki"-nimisia
ohjelmia selaamaan verkkosivuja, siirtyen sivulta toiselle, keraten tietoja naista
sivuista ja tallentaen ne hakukoneen indeksiin (kuin valtavaan kirjastoon).

Seuraavaksi algoritmit analysoivat indeksissa olevia sivuja ottaen huomioon
satoja sijoitustekijoita tai signaaleja, jotta voidaan maarittaa, missa
jarjestyksessa sivujen tulisi nakya hakutuloksissa tietylla kyselylla.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Syvennä SEO-tietämystäsi tämän moduulin SEO-materiaalien avulla: 2.1-2.7.


B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Miksi SEO on tarkeaa?

Se lisaa sivuston uskottavuutta

e Sivusto, joka sijoittuu korkealle hakukoneiden tulossivuilla, on yleensa hakukoneiden
mielesta laadukas ja luotettava, mika lisaa yrityksen uskottavuutta.

Se on "ilmaista"

e Kun olet julkaissut sisaltoa tai tehnyt teknisia SEO-parannuksia, hakukoneet jatkavat
hyodyllisen sisallon jakelua ja auttavat sinua tavoittamaan asiakkaasi orgaanisesti.

Se tukee sisaltomarkkinointia

e Luomalla kavijoille hyodyllista SEO-sisaltoa, kuten tekstia, kuvia ja videoita, sivustosi
sijoittuu paremmin hakutuloksissa ja tukee sisaltomarkkinoinnin tavoitteitasi.

Se maksimoi PPC-kampanjat

o Maksuttomat (SEO) ja maksulliset markkinointistrategiat (PPC) toimivat hyvin yhdessa.

e PPC auttaa sivustoasi nakymaan maksettujen hakutulosten karjessa, kun taas SEO tekee
saman asian orgaanisestl. e : W s . .

e SEO:n avulla voit saastaa PPC-budjetissasi (hyva sisalto, parempi laatupisteytys,
halvemmat mainokset).
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Presenter Notes
Presentation Notes
Lue lisää sisältömarkkinoinnista moduulista 3 ja PPC-kampanjoista moduulista 4.


B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Miksi SEO on tarkeaa?

Se antaa kilpailuetua:

Jos otetaan huomioon, etta Googlen haun ensimmaisella sivulla olevat
tulokset saavat yli 90 prosenttia liikkenteesta, yrityksilla ei ole varaa olla
olematta korkealla hakutuloksissa. . ) o . .
Aloita tunnistamalla kilpailijasi, analysoimalla niiden vahvuuksia ja heikkouksia
seka luomalla ja hallinnoimalla sivustosi “verkkomainetta™ =~

Varmista sitten, etta sivustosi latautuu nopeasti ja on mobiiliystavallinen, tee
mahdollisimman hyvaa sisaltoa ja keskity parhaan kayttajakokemuksen
tarjoamiseen.

Se voi auttaa sinua tavoittamaan enemman ihmisia

Vaikka monissa markkinointikampanjoissa keskitytaan yleensa tiettyyn
kohderyhmaan, hakukoneoptimointi voi auttaa sinua houkuttelemaan keta
tahansa, jolla on ostoaie tietylla hetkella, rippumatta siita, missa vaiheessa
myyntisuppiloa he ovat.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Myyntisuppilo tai ostosuppilo on käsite, joka kuvaa asiakkaan matkaa tietoisuuden alkuvaiheesta lopulliseen ostopäätökseen. Se on malli, jota markkinoijat käyttävät ymmärtääkseen ja analysoidakseen vaiheita, jotka kuluttaja käy läpi ennen ostopäätöksen tekemistä. Lue lisää moduulista 3.


B DEMS

Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Miksi SEO on tarkeaa?

Se auttaa sijoittumaan paremmin paikallisissa hauissa (local SEO)

Paikalliset haut, kuten "ravintolat Iahella minua", ovat yleistyneet.
Lahes 80 prosenttia paikallisista mobiilihauista johtaa konversioihin.
Paikalliset SEO-strategiat voivat auttaa sinua houkuttelemaan naita hakijoita, jotka ovat

usein valmiita ostamaan.

Se parantaa verkkosivuston kaytettavyytta

Hakukoneoptimoinnissa on kyse sivuston tekemisesta hakukoneystavalliseksi, mutta se

voi myos parantaa asiakaskokemusta. e e . :

Jos teet tyota tuottaaksesi hyodyllista ja laadukasta sisaltoa, teet sivustostasi
nopeamman ja responsiivisemman, lisaat backlinkkeja ja parannat jokaista sivua, saat
yleensa paitsi erinomaisen verkkosivuston myos sellaisen, joka on optimoitu hakukoneita

varten.

Voit mitata tuloksia

Hakukoneoptimoinnin avulla voit seurata muutoksia sijoituksissa, konversioissa ja

verkkosivuston kavijamaarissa. o _ o
Esimerkiksi Google Analyticsin avulla naet jokaisen verkkosivuston kayttajan ostopolun -
Cou Lﬂ}laan lukien sivut, joilla han on ollut, hakusanat, joita han on kayttanyt ja onko han

ttanut tiettyja toimia.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Miksi SEO on tarkeaa?

Se parantaa kayttajien sitoutumisastetta

Optimoitu sivusto tuo laadukasta liikennetta. ) . )
Jos sivustollasi on hyodyllista sisaltoa, joka vastaa hakijan tarkoitusta, han
todennakoisesti viettaa enemman aikaa sivustoa selaillessaan, mika voi
lopulta johtaa useampiin konversioihin ja suurempaan ROI:n kasvuun.
Asiakkaat, jotka ovat pidempaan tekemisissa verkkosivuston kanssa,
sitoutuvat brandiin yleensa enemman.

Pitkan aikavalin tulokset

Toisin kuin jotkin maksulliset mainosmenetelmat, hakukoneoptimointi
tarjoaa pitkaaikaisia etuja. . o _ o

Kun olet luonut vahvan orgaanisen lasnaolon ja yllapitanyt hyvia
hakuko_neoF_tlmomtlk_aytan otja, verkkosivustosi voi jatkossakin houkutella
orgaanista liikkennetta ja tuoftaa tuloksia ajan mittaan ilman jatkuvia
mainoskustannuksia.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Miksi SEO on tarkeaa?

Kaiken kaikkiaan hakukoneoptimointi on tarkeaa, koska se auttaa
verkkosivustoasi sijoittumaan korkeammalle hakutuloksissa,
noukuttelemaan kohdennettua liikennetta, rakentamaan
uottamusta ja uskottavuutta, tarjpamaan paremman
Kayttajakokemuksen La saavuttamaan kestavia pitkan aikavalin
tuloksia yrityksen verkkonakyvyydessa.
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Houkutteleva verkkosivusto
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Millainen on houkutteleva
verkkosivusto?

Houkutteleva verkkosivusto on:

e visuaalisesti hyvannakoinen
o kayttajaystavallinen
e sitouttava

Viehattavyys on subjektiivista!

Houkuttelevaa verkkosivustoa suunniteltaessa on tarkeaa ottaa huomioon
kohdeyleiso, heidan mieltymyksensa ja verkkosivuston tavoitteet.
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Keskeiset tekljat, jOtka edistavat T 2
houkuttelevan verkkosivuston luomista:

Visuaalinen suunnittelu:

e \isuaalisesti houkutteleva verkkosivusto sisaltaa huolellisesti suunnitellun
varimaailman, laadukkaita kuvia ja tasapainoisen ulkoasun. o

e Puhdas ja moderni muotoilu, joka vastaa brandi-identiteettia — kayta
brandivareja, logoa, brandin tyFograflaa Ja visuaalisia elementteja
johdonmukaisesti koko sivustolla.

Kayttajaystavallinen navigointi:

o Jlt_ntgitj[ivinen navigointi, jonka avulla kayttajat loytavat helposti tarvitsemansa
ledot.

e Selkeat ja hyvin jarjestetyt valikot, looginen sivuhierarkia ja hakutoiminto
voivat parantaa kayttajakokemusta ja pitaa kavijat sitoutuneina.
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. cxeeg PTTT ® DEMS
Keskeiset tekijat, jotka edistavat T

houkuttelevan verkkosivuston luomista:

Responsiivinen suunnittelu:

e QOptimoitu eri laitteille ja nayton koo'oille. _ _ o
e Mukautuu oikein poytatietokoneissa, lappareissa, tableteissa {a mobiililaitteissa.
e Responsiivisella suunnittelulla varmistetaan, etta verkkosivusto nayttaa hyvalta ja

toimii hyvin kaytetysta laitteesta riippumatta.

Vakuuttava sisalto:
e Sitouttava ja hyvin Kirjoitettu sisalto on ratkaisevan tarkeaa kavijoiden

houkuttelemiseksi g’,a pitamiseksi sitoutuneina. o _ o _
e Kayta selkeaa ja ytimekasta kielta, houkuttelevia otsikoita ja merkityksellisia kuvia
tai videoita viestisi tehokkaaseen valittamiseen.

e Sisallyta tarinankerrontaa ja toimintakehotteita (CTA) kayttajien vuorovaikutuksen
edistamiseksi.
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. o PLTRET ® DEM
KeS kelset tekljat, jOtka edIStavat T o

houkuttelevan verkkosivuston luomista:

Silmaanpistava Call-to-Action (CTA):
e Visuaalisesti houkuttelevien ja strategisesti sijoitettujen CTA-kehotteiden avulla

kavijoita ohjataan tekemaan haluttuja toimia, kuten ostamaan, tilaamaan uutiskirje
tai ottamaan yhteytta.

Nopea latausnopeus:

e Hitaasti latautuvat verkkosivut voivat turhauttaa kavijoita ja johtaa korkeisiin

valittomaan poistumisasteeseen (bounce rate).
e Optimoitu sivun latausnopeus tarjoaa sujuvan ja saumattoman selauskokemuksen.

Mukaansatempaava multimedia:

e Sitouttavien multimediaelementtien, kuten videoiden, animaatioiden tai
vuorovaikutteisten ominaisuuksien sisallyttaminen sivustoon voi tehda siita
visuaalisesti houkuttelevamman ja vuorovaikutteisemman. o _

e Kayta multimediaa strategisesti parantaaksesi kayttajakokemusta ja valittaaksesi

viestin tehokkaasti.
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Keskeiset tekljat, jOtka edistavat T
houkuttelevan verkkosivuston luomista:

Sosiaalinen uskottavuus (social proof):

e Suosittelujen, arvostelujen tai tapaustutkimusten esittaminen voi auttaa
rakentamaan luottamusta ja uskottavuutta kavijoiden keskuudessa.

e Positiivinen sosiaalinen uskottavuus voi tehda verkkosivustosta
houkuttelevamman ja kannustaa kayttajia ryntymaan toimiin.

Saannolliset paivitykset:

e Houkutteleva verkkosivusto on sellainen, jota paivitetaan saannollisesti
tuoreella sisallolla, uusilla ominaisuuksilla ja merkityksellisilla tiedoilla.
o Saannolllset_palwt)(kset osoittavat, etta verkkosivusto on aktiivinen, ajan

tasalla ja siita pidetaan huolta.
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Developing E-marketing Skills

Miksi tarvitsemme sisaltoa
verkkosivustolle?
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Miksi tarvitsemme sisaltoa B DEMS

verkkosivustolle?

Tiedottaminen ja kouluttaminen

Sisalto tarjoaa arvokasta tietoa ja kouluttaa kavijoita tuotteistasi, palveluistasi, toimialastasi tai
kiinnostavista aiheista.

Se auttaa vastaamaan heidan kysymyksiinsa ja tarpeisiinsa seka tukee yrityksen
asiantuntemuksen nakymista.

Houkuttele ja viihdyta:

Vakuuttava ja kiinnostava sisalto ﬁité_'a' kavijat sivustolla pidempaan. o .
Se vangitsee heidan huomionsa, herattaa heidan kiinnostuksensa ja kannustaa heita tutkimaan
asiaa lisaa. Interaktiivinen ja viihdyttava sisalto voi myos parantaa kayttajakokemusta.

Rakenna luottamusta ja uskottavuutta:

Hyvin laadittu sisalto auttaa rakentamaan Iupttamusta_{a uskottavuutta yleison keskuudessa.
Se osoittaa tietamyksesi, asiantuntemuksesi ja auktoriteettisi toimialallasi. Laadukas, tarkka ja
luotettava sisalto tekee brandistasi luotettavan tietolahteen.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Sisältö on ratkaisevan tärkeää kävijöiden houkuttelemiseksi, sitouttamiseksi ja muuntamiseksi verkkosivustollasi. Se auttaa luomaan brändisi auktoriteettia, rakentamaan suhteita yleisöösi ja edistämään liiketoiminnan kasvua.


Miksi tarvitsemme sisaltoa B DEMS

verkkosivustolle?

Paranna hakukoneoptimointia ja orgaanista nakyvyytta:

Hakukoneet arvostavat tuoretta, merkityksellista ja laadukasta sisaltoa.
Verkkosivujen saannollinen paivittaminen laadukkaalla sisallolla voi parantaa
sivuston sijoitusta hakukoneissa, lisata orgaanista liikennetta ja lisata verkkosivuston
nakyvyytta potentiaalisille kavijoille.

Edista konversioita ja myyntia:

Tehokas sisalto voi ohjata kavijoita asiakaspolun lapi ja vaikuttaa heidan
0$tQF§at0kS“”33-. e e o . e e e
Sisallon avulla voi esitella tuotteitasi tai palveluitasi, korostaa niiden etuja, kasitella

leisia vastavaitteita/ostamisen esteita ja tarjota vakuuttavia toimintakehotteita, mika
opulta edistaa konversioita ja myyntia.

Asiakaspalvelun ja muu tuki:

Sisalto voi toimia asiakastuen resurssina, joka tarjoaa usein kysyttyja kysymyksia,
vianmaaritysoppaita, opetusohjelmia ja opetusmateriaalia. o o
Se auttaa asiakkaita lIoytamaan ratkaisuja ongelmiinsa ja parantaa heidan yleista

kokemustaan brandistasi.
Co-funded by
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Miksi tarvitsemme sisaltoa
verkkosivustolle?

Edistaa brandiuskollisuutta ja sitoutumista:

Kiinnostava ja arvokas sisalto pitaa yleison sitoutuneena ja vahvistaa
myos sitoutumista brandiin. _ _

Se kannustaa asiakasta vierailemaan uudelleen sivustolla, jakamaan
sisaltoa somessa ja tuottamaan itse sisaltoa aiheesta (user-generated
content, UGC). . s e s

Toimittamalla jatkuvasti arvokasta sisaltoa voit edistaa
brandiuskollisuutta ja rakentaa yhteison brandisi ymparille.

Erotu kilpailijoista:

Hyvin laadittu sisalto erottaa verkkosivustosi kilpailijoista. o
Sisallon avulla voit tuoda esiin yrityksen arvolupauksen, ilmaista brandisi

Eersoonallis_q_ut_ta ja luoda tunnistettavan aanensavyn, joka puhuttelee
ohderyhmaasi.

Co-funded by
the European Union




Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Verkkosivuston eri sisaltotyypit
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Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Verkkosivuston eri sisaltotyypit

Verkkosivustolle voidaan sisallyttaa erityyppista sisaltoa, riippuen
siita, mitka ovat verkkosivuston

o tavoitteet
e kohdeyleiso
e |luonne.

M Co-funded by
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Presenter Notes
Presentation Notes
Lue lisää sisällön suunnittelusta ja esim. tavoitteista moduulista 3. Sisältömarkkinointi & sosiaalinen media, osa. 6.


Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Verkkosivuston eri sisaltotyypit

Seuraavassa on joitakin yleisia sisaltotyyppeja:

Tekstipohjainen sisalto: Kirjalliset artikkelit, blogikirjoitukset,
tuotekuvaukset, oppaat, valkoiset paperit, tapaustutkimukset,
qseln_k}isytyt_kysymylgs__et ja mika tahansa muu tekstipohjainen
tieto, joka tarjoaa kavijoille arvokasta ja informatiivista sisaltoa.
Visuaalinen sisalto: mm. kuvat, infografiikat, kaaviot, graafit,
kKuvitukset ja videot. Visuaalinen sisalto auttaa parantamaan
kayttajakokemusta, valittamaan tietoa kiinnostavammalla tavalla
J“EIII ekemaan sisallosta hel_ppmml_ntjgettavaa Ja mieleenpainuvaa.
ultimediasisalto: mm. aanisisalto, kuten podcastit,
haastattelut ja musiikkikappaleet, joita voidaan ka%/ttaa suoraan
verkkosivustolla tai ladattavien tiedostojen tai upotettujen
soittimien kautta.
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Presenter Notes
Presentation Notes
Lue lisää sisältömarkkinoinnista moduulista 3., tämä on vain yleiskatsaus!


Developing E-marketing Skills
for the Business Market

Verkkosivuston eri sisaltotyypit

Kayttajien luoma sisalto (user-generated content, UGC): tarkoittaa
kayttajien tai asiakkaiden luomaa sisaltoa. Se voi sisaltaa
tuotearvosteluja, suositteluja, kommentteja, foorumikeskusteluja,
sosiaalisen median viesteja ja mita tahansa muuta sisaltoa, jota kayttajat
tuottavat verkkosivustolle.

Vuorovaikutteinen sisalto: Vuorovaikutteinen sisalto sitouttaa kayttajia
ja kannustaa heita osallistumaan aktiivisesti. Esim. tietokilpailut, kyselyt,
mielipidekyselyt, laskimet, interaktiiviset kartat, pelit ja interaktiiviset
infografiikat.

Sosiaalisen median sisalto: Sosiaalisen median sisallon integrointi
mahdollistaa sen, etta kayttajat voivat tarkastella sosiaalisen median
viesteja, jakaa sisaltoa suoraan someen, selata sosiaalisen median
syotteita ja osallistua niihin suoraan verkkosivustolla.

Co-funded by
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Presenter Notes
Presentation Notes
Sosiaalisen median integraatiot auttavat edistämään sosiaalista sitoutumista ja käyttäjien luomia keskusteluja.


B DEMS

D ngEmak gSkII

Verkkosivuston eri sisaltotyypit

Verkkokaupan sisalto: Verkkokaupan osalta keskeisia sisaltotyyppeja ovat
tuotekategoriat, tuotekuvaukset, hinnoittelutiedot, asiakkaiden arviot ja
arvostelut seka ostoskoritoimintoihin liittyvat sisallot (esim. ohjeet,
tuotepalautukset jne.).

Laskeutumissivut: Esimerkiksi uutiskirjeen tilaaminen, oppaan tai muun
resurssin lataaminen tai ostoksen tekeminen. Ne keskittyvat yleensa yhteen
tarjoukseen/alennuskampanjaan tai konversiotavoitteeseen.

Uutisia ja paivityksia: Sivustot sisaltavat usein uutisia, lehdistotiedotteita,
yrityspaivityksia tai blogikirjoituksia, jotta kavijat pysyvat ajan tasalla
viimeisimmasta kehityksesta, alan trendeista tai yrityksen ilmoituksista.
Tietoja-osio ja yhteystiedot: On tarkeaa, etta sisalto esittelee yrityksen tai
organisaation, antaa tietoa sen missiosta, arv0|sta tiimista ja yhteystiedoista.
Tama auttaa luomaan uskottavuutta ja helpottaa viestintaa ja vuorovaikutusta
asiakkaiden ja yrityksen valilla.

Co-funded by
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Luennon aikana (tai kotona) suoritettava tehtava

Opiskelijat muodostavat 4-5 hengen ryhmia.

Keskustelkaa ryhmissa seuraavista aiheista:
Minkalaista sisaltoa kulutatte?
Miksi luulette sen olevan kiinnostavaa teille?
Yrittakaa ajatella liiketoiminnan tavoitteita sisallon takana. Mihin toimenpiteisiin sisalto
pyrkii ohjaamaan teita asiakkaina?
Miten sisalto liittyy yrityksen verkkosivustoon?

Co-funded b
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SEO-sisallon kirjoittamisen
perussaannot
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SEO-sisallon kirjoittamisen
perussaannot

1. Kirjoita ihmisille
Tunne yleisosi ja kirjoita heille vastaamalla heidan

Kysymyksiinsa ja antamalla apua ongelmiin, joiden kanssa he
kamppailevat.

Houkuttele backlinkkeja: Kirjoittamasi sisallon on houkuteltava
backlinkkeja muilta sivustoilta sivuston orgaanisen
nakyvyyden kehittymiseksi.

M Co-funded by
UL the European Union




SEO-sisallon kirjoittamisen e || = hihd ]
perussaanno |

2 . EtS i O i keat ava i nsa n at Discover new keywords X

Start with keywords Start with a website

e Tee avainsanatutkimus Google Keyword Plannerilla
(Google Keyword Plannerin kayttaminen edellyttaa * _
Google Ads -tilia, katso ohjeet esim. taalta). e € K
1. LOyda uusia avainsanoja (esimerkki: digitaalisen —
markkinoinnin toimisto Turussa) '
2. Kirjoita yritykseesi laheisesti liittyvat tuotteet tai o BRI | 0
palvelut (erota avainsanat pilkuilla tai napsauta
Enter) ja napsauta "Hae tuloksia". QI | memm e e e veim e
3. Valitse parhaat ideat (= eniten hakuja ja ' ' —
kohtuullinen maara kilpailua) ja kayta niita 5
sisallossasi.
ue ykaidyiskohtaiset ohjeet Hubspotilta

the European Union
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https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://backlinko.com/google-keyword-planner
https://blog.hubspot.com/marketing/how-to-do-keyword-research-ht

SEO-sisallon kirjoittamisen

perussaanno

3. Otsikoiden optimointi

e Hyodynna parhaita avainsanoja otsikoissa ja
paasisallossa.

o el avainsanataytetta! — kirjoita aina ihmisille

e Otsikot (H1, H2, H3...)

Vain yksi H1 per sivu sivun paaotsikkona!

o Kayta muita otsikoita systemaattisesti, kuten
opinnaytetyossa, jossa ensimmainen
alaotsikko on H2 ja saman aiheen alla sen
jalkeen H3 ja ehka H4 jne.

o Tutki sivustoja Chrome-laajennuksilla:

o SEO meta 1 klikkauksella
o Avaa SEO tilastot

Co-funded by
the European Union
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All headers in order of their appearanc
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Presenter Notes
Presentation Notes
Avainsanojen täyttämisellä tarkoitetaan käytäntöä, jossa verkkosivun tai verkkosivuston sisältö täytetään liiallisella määrällä avainsanoja tai lauseita, jotta hakukoneiden sijoituksia voitaisiin manipuloida. Avainsanojen täyttäminen oli yleinen taktiikka, jota käytettiin hakukoneoptimoinnin (SEO) alkuvaiheen strategioissa, joilla pyrittiin lisäämään verkkosivun näkyvyyttä hakutuloksissa sisällyttämällä siihen runsaasti avainsanoja. Hakukoneet ovat kuitenkin kehittyneet ja kehittyneet, ja ne rankaisevat nykyään verkkosivuja, jotka käyttävät keyword stuffingia.


https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/keyword-stuffing/
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc
https://chrome.google.com/webstore/detail/open-seo-statsformerly-pa/hbdkkfheckcdppiaiabobmennhijkknn

SEO-sisallon kirjoittamisen
perussaannot

4. Laadukas sisalto

e Kirjoita pitkaa, informatiivista, uniikkia ja laadukasta sisaltoa
kohdeyleisollesi. o
o Miten voit auttaa heita?
o Mita he etsivat? )
o Mitka ovat heidan kipupisteensa?
o Kayta omaa tekstiasi, ala kopioi ja liita mitaan!
e 500 - 1000 sanaa sivua kohti — silmailtavyys ja
Iukuaysta.valllslx(/ys- TV
o ~ kayta otsikoita, ankkuritageja ja sisaisia linkkeja,
_luetteloita, kuvia, videoita, taulukoita jne.
e DMuista lisata alheen tarkein avainsana otsikoihin ja
jonnekin tekstiin.

o kayta myos muita aiheeseen Iiittwié avainsanoja (esim.
|

videomainonta, videomarkkinointi, video,
videomainokset). . s e e
o optimoi jokainen sivu yhta aihetta varten, ala kayta
yrityksesi kaikkia mahdollisia avainsanoja jokaisella
sivulla ssuunnlttele sivuston rakenne niin, etta jokainen
alvelu/tuote on omalla sivullaan, katso ensimmainen

uva oikealla).
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DIGITAL

MARKETING

We understand digital channels and can tailor vi
and conceptualisation. Our divers:

VIDEO ADVERTISING INCREASES
SALES AND BRAND AWARENESS

It's becoming increasingly challenging to succeed in video advertising. Regardless of your message or target group, the
production guality is rarely enough to generate results anymere. Even the most elegant videe won't guarantee anything if it
hasn't been planned with the target group in mind, optimized to suit different distribution channels, and distributed correctly.
It's almost img ible for business

to achieve organic digital visibility.

When it comes to digital content, video advertisements created with the target group or channel in mind are still king. Digital
advertising systems make it possible to utilize a vast amount of data, which means that reaching target groups is now easier
and targeting ads are more effective than ever before. Comprehensively planned video marketing generates results, whether

the goal is to increase brand awareness or sales or 1o engage customers.

VIDEO ADVERTISING YOU'LL REACH THE RIGHT
ENGAGES TARGET GROUPS AUDIENCE AT THE RIGHT

VIDEO ADVERTISING
BUILDS YOUR BRAND

Videos are being watched more than ever

NEED HELP MAKING YOUR ADVERTISING
VIDEO?

https://www.videolle.fi/en/video-production/advertising-video



https://instapage.com/blog/what-is-an-anchor-tag
https://underconstructionpage.com/inner-links-in-seo-strategy-guide/
https://www.videolle.fi/en/video-production/advertising-video

SEO-sisallon kirjoittamisen & DEMS
perussaannot

5. Linkki laadukkaisiin sivustoihin

Kayta linkkeja osoittamaan, mista tiedot ovat peraisin o

Kayta vain Korkealaatuisia sivustoja (aiheen Johta_wa_aS|ant_unt|{0|t_a).

o "Jos linkitat roskasivustolle, Google nakee myo0s sinun sivustosi
roskasivustona.

Hakukoneiden yleisena tavoitteena on tehda hyva tieto yleisesti
saataville.

o Kun linkitat hyviin sivustoihin, naytat hakukoneille, etta olet yhteydessa
muihin sivustoihin ja etta saat tietosi hyodyllisilta sivustoilta.

Co-funded by
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SEO-sisallon kirjoittamisen & DEMS

for the Business Market

perussaannot

6. Kayta monipuolisia sisaltotyyppeja

Kayta muita mediatyyppeja (videoita, kuvia,
infografiikkaa) tukemaan ja laajentamaan
tekstin tietoja ja maksimoimaan sijoitusta
myos kuva- ja videohakutuloksissa.

How to Research Keywords for Your SEO
Strategy

be able to establish

Step 1: Make a list of important, relevant topics based on e—
what you know about your business. !
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for the Business Market
7. Kirjoita metaotsikko & metakuvaus

Metaotsikot ja metakuvaukset ovat HTML-koodin osia verkkosivun otsikossa.

Ne auttavat hakukoneita ymmartamaan sivun sisaltoa.

Sivun otsikkotunniste ja metakuvaus naytetaan yleensa aina, kun sivu nakyy hakukoneen tuloksissa.
Hyvin kirjoitetut ja vakuuttavat metatunnisteet voivat houkutella enemman kayttajia klikkaamaan
verkkosivustollesi hakukoneen tuloksista.

OtS|kon pituus: 55-60 merkkia

Valitse otsikko, joka on luontevasti luettava ja kertoo tehokkaasti sivun sisallon aiheen.

Luo jokaiselle S|vuIIe yksilolliset otsikot. Tama auttaa Googlea tietamaan, miten sivu eroaa muista sivuistasi.

Otsikoiden tulisi olla seka lyhyita etta informatiivisia. Jos se on liian pitka tai vahemman merkityksellinen, Google saattaa nayttaa

Google-hakutuloksessa vain osan siita tai automaattisesti luodun otsikon.

O Tarkein vaihe on varmistaa, etta teet avainsanatutkimuksen varmistaaksesi, etta kaytat arvokkaita avainsanoja
otsikkotunnisteessasi.

Kuvauksen pituus: 150-160 merkkia
O  Tiivista sivun sisalto tarkasti.
O  Kayta ainutlaatuisia kuvauksia jokaiselle sivulle.
O Siséllyta ensisijainen avainsanasi ja siihen liittyvat avainsanat luonnollisesti.

ONON®
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& hitps:/Awww.videolle. fi

Title — Digital video marketing and video

We are a full-service video agency that combines digital channel, strategic, ... Video production

Descri ption — anc ] Isinki, Turku and Tampere

SUMMARY Headers mages Links Social Tools

Title Digital video marketing and video production agency | Helsinki,
78 characters Turku, Tampere
Description We are a full-service video agency that combines digital channel
3 strategic, and marketing expertise with high-quality video
production
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perussaanno

8. Muista optimoida kuvat

llman asianmukaista kuvaoptimointia tuhlaat arvokkaita SEO-mahdollisuuksia.
Parhaat kaytannot kuvien hakukoneoptimoinnissa:

1. Valitse oikea muoto
- PNG, JPEG, WebP
2. Pakkaa kuvat

- Pakkaa kuvat ennen niiden lataamista sivustollesi.
- Voit tehda taman Photoshopissa tai kayttaa TinyPNG:n kaltaista tyokalua.
- Liian suuret kuvat pidentavat sivun latausaikaa

Co-funded by
the European Union



https://tinypng.com/
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Developing E-marketing Skills
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perussaanno

Parhaat kaytannot kuvien SEQO:ssa jatkuvat:
3. Kuvatiedostojen nimien mukauttaminen

- Muuta tiedostonimi oletusarvoisesta, jotta hakukoneet ymmartaisivat kuvan ja parantaisivat SEO-
arvoasi, esim. IMG_ 722019 — dark_blue_shirt.

4. Kirjoita SEO-ystavallinen alt-teksti

Alt-tunnisteet ovat kuvien tekstivaihtoehto, kun selain ei pysty renderoimaan niita oikein.
- Samoin kuin otsikkoa, alt-attribuuttia kaytetaan kuvaamaan kuvatiedoston sisaltoa.
- Kun kuva ei lataudu, vasemmassa ylakulmassa nakyy kuvan laatikko, jossa on alt-tunniste.
- Varmista, etta ne sopivat kuvaan ja tekevat kuvasta merkityksellisen.
- Asianmukaisten alt-tunnisteiden lisaaminen verkkosivuston kuviin voi auttaa verkkosivustoasi
saavuttamaan paremmat sijoitukset hakukoneissa yhdistamalla avainsanat kuvaan.
- Se antaa Googlelle hyodyllista tietoa kuvan kohteesta.
- Alt-tekstin tarkoituksena on parantaa saavutettavuutta kuvaamalla, mita kuva nayttaa kavijoille, jotka
eivat pysty nakemaan kuvaa. Se auttaa kuitenkin myos hakukoneiden indeksoijia ja parantaa siten
hakukoneiden hakukoneoptimointia.
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B DEMS
Vastuuvapauslauseke @ = S

for the Business Market

DEMS-materiaalin tavoitteena on parantaa digitaalisen markkinoinnin
taitoja korkea-asteen koulutuksessa ja ymmartaa organisaatioiden
Keskeiset tarpeet. Kaytettavissasi on laajat diasarjat, joissa on

uokkatehtavia ja -aktiviteetteja seka yksityiskohtaiset kayttoohjeet
opettajalle.

Huomautus: Materiaali sisaltaa internetista haettuja sisaltoja ja kuvioita,
joten siihen voi tulla muutoksia. Lahteet on ilmoitettu reilun kayton
saantojen mukaisesti. Kustantajan vastuu rajoittuu alkuperaiseen
aineistoon, joka on tallennettu osoitteeseen www.dems.pro. KaikKi

aineisto on tuotettu vapaaseen kayttoon ja Erasmus+:n osarahoittamana.
Euroopan komissio ei vastaa julkaisun sisallosta.

R Co-funded by
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